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Onsoz

Sevgili 6grenciler,

Her insan bir¢ok seye sahip olmak ister! Eger her istedigimiz seye ¢alisip para kazan-
madan sahip olabilseydik 6rnegin; giizel bir eve, spor bir arabaya... ekonomi ya da iktisat
diye bir kavram da duymaz boyle bir bilim dali da ortaya ¢ikmazdi. Ancak ger¢ek yasamda
maalesef her istedigimizi elde edemeyiz. Isteklerimizi kargilamak icin galigmaya ve para
kazanmaya ihtiya¢ duyariz. Ancak 1 giin 24 saat ile sinirlidir. Dolayisiyla ¢alisarak elde
edecegimiz gelirimizde sinirli olacaktir. Iste bu sinirhiliklar altinda herkesin bir tercihte
bulunmast gerekir. Iste tiim bu kisitlar altinda yapilan tercihler iktisadin hayatimizdaki
konumunu ortaya koyar.

Iktisad1 anlamak aslinda i¢inde yasadigimiz diinyada cereyan eden olaylari anlamak-
tir. Akliniza bazi sorular gelebilir: Bazi iilkelerde yasam standartlar: yiiksek iken neden
bazi iilkelerde diisiiktiir? Bazi iilkelerde insanlar kolay is bulabilirlerken neden bazilarinda
insanlar kolay i bulamazlar? Bazi tirtinleri satin almak istedigimizde bir¢ok alternatif kar-
simiza ¢ikarken neden bazilarini satin almak isterken alternatiflerle karsilasmayiz?

Iktisat birgok dgrenci tarafindan zor gériilen bir derstir. Bu agidan bakildiginda Iktisa-
da Giris I kitab1 olabildigince yalin ve 6grenmeyi kolaylastirici bir bigimde hazirlandi. Bu
kitabin amaci, sizlere ekonomik diisiinme penceresinden bir bakis a¢is1 kazandirmaktir.
Yani ekonomi nasil ¢aligiyor, daha iyi ¢caligmast icin neler yapilabilir sorularini daha etkin
bir gekilde tartigabilmenizi saglayacaktir.

Bu kitabin hazirlanmasinda emegi gegen basta yazarlarimiz olmak tizere kitabimiza
katkisi olan herkese tesekkiirii bir borg biliriz. Kitabin basta 6grenci arkadaslarimiz olmak
tizere kullanacak tiim taraflara faydali olmasi en igten dilegimizdir.

Editorler
Prof.Dr. Kemal YILDIRIM
Prof.Dr. Ciineyt KOYUNCU



IKTISADA GIRiS |

Bu iiniteyi tamamladiktan sonra;

Bir bilim dali olarak iktisad1 tanimlayabilecek,

Tiim bireylerin ve toplumlarin kars karstya oldugu temel iktisadi sorunu ve bu
sorun ¢ercevesinde ortaya ¢ikan temel iktisadi kavramlar tartisabilecek,
Iktisad1 boliimlere ayirabilecek,

Iktisatgilar tarafindan gerceklestirilen analizlerde uygulanan yontemleri ifade
edebilecek,

Iktisat¢inin gevremizdeki giinliik olaylara bakisinda kullandigi ilkeleri ve bu
konuda diisiilen hatalar1 agiklayabilecek

bilgi ve becerilere sahip olabileceksiniz.

© 060 66
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GiRiS

Iktisad1 neden dgrenmeliyiz? Iktisad: 6grenmenin bir nedeni, i¢inde yaganilan diinyay1 an-
lamaktir. Bu diinyada baz1 tilkeler refah icinde yasarken, neden diger tilkeler aghik ¢ekmek-
tedirler? Bazi tilkelerde enflasyon orani ¢ok yiiksek iken, neden bazi tilkeler istikrarl: fiyat-
lara sahiptirler? Bazi donemlerde is bulmak daha kolay iken, neden bazi dénemlerde ¢ok
zordur? Bazi piyasalarda gok sayida firma faaliyette bulunurken, neden bazi piyasalarda bir
ya da iki firma faaliyette bulunmaktadir? Bazi ulagim araglari i¢in gidis doniis bileti neden
tek yone kiyasla daha ucuzdur? Piyasaya girisler kolay oldugunda neden rakipler fiyatlarini
diisiik tutmaktadirlar? Iste ekonominin yanitlamaya calistigi sorulardan birkagi bunlardir.

Diger bir neden ise, iktisad1 6grenmek insanlar1 ekonomide daha rasyonel ve daha
katilimci olmaya yéneltiyor. Yasaminiz boyu birgok ekonomik kararlar alirsiniz. Ogrenci
iken hangi okulda ve ne kadar y1l okumaya iliskin karar alirsiniz. Calismaya basladiginiz-
da elde ettiginiz gelirinizi nasil kullanacaginiza ve ne kadar tasarruf edeceginize iliskin
kararlar alirsiniz. Uretici iseniz ne kadar iiretim yapacaginiza ve iiriiniiniize iliskin hangi
fiyat1 uygulayacaginiza iligskin kararlar alirsiniz. Hatta yasaminiz boyunca alacaginiz her
tiirlii karar sizin refahinizi etkiledigi i¢in mutlaka ekonomik yonii olacaktir.

Bir bagka neden ise, iktisad1 6grenmek ekonomi politikalarinin sinirlarimi ve potan-
siyelini anlamamiza olanak saglar. Boylece hangi politikalar: destekleyeceginizi, hangi
partiye oy vereceginizi daha iyi degerlendirirsiniz. Devletin biit¢e agiginin etkisini, diger
tilkelerle ticaretin etkisini, Avrupa Birligine tiyeligin etkilerini ve vergi yasalarindaki degi-
sikligin etkilerini daha iyi yorumlayabilirsiniz. Gazete ve dergi okurken, TV seyrederken
daha zevkli ve anlamli degerlendirmeler yapabilirsiniz.

Iktisat bir sosyal bilimdir. Sosyal bilim ise insan davranislarinin incelenmesiyle ilgi-
lidir. Dolayisiyla iktisadin merkezinde insan yer alir. Burada insanlarin ya tiiketici ya da
tiretici olarak nasil kararlar aldiklari, insanlarin birbirlerini nasil etkiledigi ve bir ekono-
minin nasil isledigi agiklanacaktir. Bu ¢ercevede, ilk béliimde iktisadin tanimi yapilarak,
temel iktisadi sorun ele alinmaktadir. Daha sonra iktisadi diisiinme tarzi ortaya konul-
makta ve iktisadin yontemi agiklanmaktadir.

IKTISADIN TANIMI

Iktisat; bu sézciigii duydugunuzda biiyiik bir olasilikla borsa ekranina kilitlenmis insanlar,
Tahtakalede sokak ortasinda elinde bir demet dolar ile gezenler, koyu renk takim elbiseli
ve yiizlerine ciddi bir ifade takinmig biirokratlar, TV'de bir tiirli bitmek bilmeyen tartis-
malarin yapildig1 programlar gelecektir goziiniiziin oniine. Glinlitk yasaminizda herhalde
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iktisat: Kithk kosullan altinda
yapilan tercihlerin incelenmesidir.
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Krtlik: Bir seyin mevcut
miktarinin arzulanan miktar
karsilamakta yetersiz kaldigi
durumdur.

giinde birkag kez iktisat veya ekonomi sozcligiinii duyuyorsunuzdur. Peki, iktisat nedir?
Hig diistindtintiz mii?

Iktisat bir sosyal bilimdir ve bu nedenle toplumla ilgili bazi olgular1 agiklamay1 he-
deflemektedir. Bu anlamda iktisadin psikoloji, sosyoloji ve siyaset bilimi ile ortak bazi
yonleri vardir. Ancak iktisat, gerek ¢alisma alani, gerekse ¢alisma yontemi ile diger sosyal
bilimlerden ayrilmaktadir. Iktisatgilar inceledikleri problemlere farkli sorularla cevap ara-
yarak yaklagirlar ve diger sosyal bilimciler tarafindan kullanilmayan araglari kullanarak
bu sorulara cevap verirler. Diger sosyal bilimlerle iktisat arasindaki farki vurgulayacak
sekilde tanimlanmasi gerekirse; “Iktisat, kitlik kosullar: altinda yapilan tercihlerin incelen-
mesidir” tanimlamasini kullanabiliriz.

Yaptigimiz bu tanimun sizi biraz sagirtiginin farkindayiz. “Iktisatla 6zdeslestirdigimiz
bazi kavramlar (faiz, doviz kuru, biitce agigi, enflasyon gibi) bu tanimin neresinde?” diye
sordugunuzu duyar gibiyiz. Bu kavramlarin hepsi, bu kitap ve ikinci donem okuyacaginiz
kitap boyunca karsiniza ¢ikacak kavramlar arasinda yer almaktadir. Ancak, aceleci olma-
maniz gerekir. Dilerseniz bu tanimi biraz daha ayrintili olarak ele alalim ve s6z konusu ta-
nimlamada gegen iki 6nemli kavrami irdeleyerek konuyu agalim: Kitlik ve tercih. Bu kav-
ram tim ekonomilerin kars: karsiya bulundugu temel iktisadi sorunu ifade etmektedir.

Ekonomi veya iktisat sozciiklerinin parayla ilgili bir kavram ola-
rak degerlendirilmesi veya algilanmasi genellikle iktisat egitimi
almamis olanlarin diistiigii bir yanilgidir. Aslinda bu yanilg: Alf-
red Marshall tarafindan 1890 yilinda kaleme alinan “Principles
of Economics (iktisadin Temel flkeleri)” isimli kitapta iktisat
tanimini zenginlik ve toplum 6gelerini kullanarak yapmis olma-
sindan kaynaklanmaktadir. Bizim yukarida kullandi§imiz tanim
1932 yilinda yanda fotografi goriilen Lionel Robbins tarafindan
yazilan “The Nature and Significance of Economic Science (iktisat
Biliminin Yapis1 ve Onemi)” isimli kitapta ortaya koydugu ve o
tarihten sonra genel kabul goren tanimdir. Bu tanimi kullanarak
“ekonomi = para” yanilgisina diisen birisini ikna ediniz.

TEMEL iKTiSADi SORUN

Bir an i¢in glinliik yagaminiz1 diigiinmenizi istiyoruz sizden. Yani, giin i¢inde yaptiklari-
nizy, elde ettiklerinizi ve edemediklerinizi, cevrenizde giin i¢inde gelisen olaylar1 disiiniin
bir an i¢in. $u anda sahip olmayi istediginiz ama sahip olamadiginiz bir sey var mi? Ya
da su anda sahip oldugunuz ama daha fazlasina sahip olmayu istediginiz bir sey? Eger bu
sorulara verdiginiz cevap “Hayir” ise sizi kutlariz. Ya “bir lokma-bir hirka” yasam bigimini
ve felsefesini icine sindirmis bir ulu kisisiniz ya da Sabanci ailesi ile yakin bir akrabalik
iliskiniz var. Sizin diginizda kalan herkes, yani bizler, yasam standardimizin sinirlarini sii-
rekli zorlama ihtiyaci igindeyiz. Bir diger deyisle, hepimizin sonsuz istekleri ve ihtiyaglar1
var ancak bunlarim bir kismini karsilayabiliyor, biiyiik¢e bir kismini ise ertelemek zorunda
kaliyoruz. Iste bu basit gercek iktisat biliminin temelini olusturmaktadir: Hepimiz kitlik
sorunu ile kars1 karstyayiz. Ilk bakista ihtiyaglarimizin tamamini gideremedigimize gore
¢ok sayida ve tiirde kitlik sorunu ile karsilastigimiz: diisiinebilirsiniz. Su anda sahip olmak
istediginiz ¢ok sayida sey s6z konusu olabilir: Daha genis bir evde yagamak, bir arabaya
sahip olmak, tim sorunlarinizi unutturacak uzun ve liiks bir tatile ¢cikmak, kitap okuma-
ya daha fazla zaman ayirmak. Bu listeyi sonsuza kadar uzatabilirsiniz. Ancak biraz daha
ayrintiya indiginizde, bu isteklerinizi kargilama giiciiniizii sinirlandiran iki faktérden s6z
etmek miimkiindiir: Harcama giiciiniiziin ve zamaninizin sinirli olmast.
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Harcama giiciiniin sinirl olmasi hepimizin yakindan bildigi bir kitliktir. Hepimiz iste-
digimiz seyleri satin almaya olanak tanryacak él¢iide yiiksek bir gelire sahip olmayi isteriz.
Isteklerimizin biiyiikge bir kismini kargilayamamamizin nedeni yeterli gelir diizeyine sa-
hip olamayisimizdir. Ancak, zamanin smirli olmasi da ayni 6l¢iide 6nemli bir kithik kay-
nagidir. Yapmayi istediginiz bir¢ok sey (uzun bir tatile ¢cikmak, film izlemeye daha fazla
vakit ayirmak, arkadaslarinizla daha sik ve uzun siireli telefonla konugsmak gibi) paranin
yaninda zaman da gerektirir. Harcama yapma giictiniiziin sinirli olmasi gibi, isteklerimizi
kargilayabilmek i¢in bir giin i¢inde sahip oldugumuz zaman da sinirlidir. Harcama giicii-
miiziin ve zamanin sinirli olmasi nedeniyle isteklerimizi bir siraya sokmak, bazilarini er-
telemek zorunda kaliriz. Daha iktisadi bir ifadeyle, kars: karsiya oldugumuz kitlik sorunu
bizi tercih yapmaya zorlar. Sinirli zamanimizi ¢alisma, egitim, uyku, aligveris gibi gesitli
faaliyetler arasinda dagitmamiz (tahsis etmemiz) gerekir. Benzer sekilde, sinirli harcama
olanaklarimizi da kira, beslenme, seyahat gibi mal ve hizmetler arasinda dagitmak zorun-
da kaliriz. Dolayisiyla, bir geyi satin almay1 ve yapmayi tercih ettiimizde, ayni zamanda
bir seyleri almamay1 ve yapmamayi da tercih ediyoruz demektir. iste iktisat, bireyler ola-
rak yaptigimiz tercihleri ve bu tercihlerin ekonomi tizerindeki etkilerini inceler. Dolayi-
styla, bireylerin kitlik kosullar1 altinda tercihlerini nasil yaptiklarini incelemek iktisadin
baslangi¢ noktasini olusturur. Nitekim kitabinizin giris niteligindeki bu boliimiinden son-
ra gelen ilk konu “Kitlik, Tercih ve Fayda” baghgini tasimaktadir.

Su ana kadar bireysel olarak ele almaya calistigimiz konunun boyutlarini biraz daha
genisleterek tiim toplum bazinda diistinmeye calisalim. Toplumun amaci nedir? Daha
yiksek bir yasam standardi (refah seviyesi), sokaklarin daha giivenli olmasi, daha iyi
egitim, daha temiz bir ¢evre ve digerleri... Peki, toplumsal bazda bu amagclara ulagmay1
engelleyen nedir? Aslinda, bu sorunun cevabini daha 6nce 6grendiniz: Kitlik. Toplumsal
bazda diisiiniildiigiinde, sorun kaynaklarin kit olmasidir. Burada sozii edilen kaynaklar,
ihtiyaglarimizi kargilayacak mal ve hizmetlerin iiretilmesinde kullanilan seylerdir. Iktisat-
¢ilar kaynaklari {i¢ gruba ayirirlar:

Is giicii: Mal ve hizmetlerin iiretilmesinde insanlar tarafindan harcanan zaman.

Sermaye: Mal ve hizmetlerin tiretilmesinde insanlar tarafindan kullanilan uzun 6miir-
li araglardir. Bu araglar arasinda yer alan bina, makine, techizat gibileri fiziki sermaye,
¢alisanlarin sahip oldugu bilgi ve beceri ise beseri sermaye olarak adlandirilmaktadir.

Toprak: Uzerinde iiretimin gergeklestirildigi fiziki yiizeydir. Bu yiizeyin altinda veya
tistiinde yer alan dogal kaynaklar da toprak tiretim faktorii icerisinde degerlendirilirler
(petrol, demir, komiir, agaglar gibi).

Ekonomide tiretilen her sey bu kaynaklarin bir sekilde bir araya getirilmesi ile or-
taya ¢ikmaktadir. Ornegin, bu konunun anlatildig1 iktisat dersinizi diigiinelim. $u anda
“liniversitede ders almak” adini verebilecegimiz bir hizmeti tiikketmektesiniz. Bu hizmeti
tiretebilmek i¢in ne gibi kaynaklar bir araya getirilmektedir? Oncelikle, hocaniz is giiciinii
ortaya koymakta ve gesitli tiirdeki sermaye bu stiregte kullanilmaktadir. Fiziki sermaye
olarak oturdugunuz siralar, tahta, varsa projektor cihazi ve simifinizin bulundugu bina
gibi sermaye unsurlar1 bu iiretim siirecinde yer alir. Hocanizin ders notlarini hazirlamakta
kullandig: bilgisayar1 da sermaye unsurlari igerisinde degerlendirmek gerekir. Bu hizme-
tin tretilmesi siirecinde sadece fiziki sermaye degil, beseri sermaye de kullanilmaktadur.
Ornegin, hocanizin uzmanhga déniik bilgi birikimi ve ders anlatma becerisi beseri serma-
ye arasinda yer almaktadir. Son olarak sinifinizin bulundugu binanin tizerinde insa edil-
digi toprak da bir kaynak olarak bu hizmetin tretilmesinde kullanilmaktadir. Siralanan
bu ti¢ kaynagin diginda bagka nesneler de séziinii ettigimiz hizmetin tiretilmesi siirecinde
kullanilmaktadir. Ornegin hocanizin kullandig: tebesiri ele alalim. Ilk bakista bunu da
sermaye kategorisi igerisinde diisiinebilirsiniz; ancak, bu bir sermaye unsuru degildir. Zira

Kaynak: ihtiyaglanmiz
karsilayacak mal ve hizmetlerin
iiretilmesinde kullanilan seylerdir.
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Mal: Uretiminde kit kaynaklarin
kullanildigi, insan ihtiyaclarini
karsilama dzelligine sahip fiziki
varligi olan iriinlerdir.

Hizmet: Uretiminde kit
kaynaklarin kullanildig, insan
ihtiyaclarini karsilama ozelligine
sahip fiziki varligi olmayan
iriinlerdir.

bu amagla kullanilan tebesir uzun 6miirlii degildir. Bir aracin sermaye kategorisinde de-
gerlendirilebilmesi i¢in birkag yil veya daha uzun siire tiretim siirecinde kullanilabilmesi
gerekir. Oysa tebesir, dersin verilmesi (yani, hizmetin iiretilmesi) sirasinda kullanilir ve
biter. Bu nedenle, iktisatcilar tiretim siirecinde kullanilan bu tiir kaynaklar1 sermaye degil
ham madde olarak kabul ederler.

Toplumsal bazda diisiiniildiigiinde, mevcut kaynaklar arzulanan tiim mal ve hizmetle-
rin iiretilmesinde yetersiz kalir. Bir diger deyisle, toplum da kaynaklarin kitlig1 sorunu ile
kars1 karstyadir. Bu da toplumsal bazda da tercih yapilmasi geregini glindeme getirir. Tip-
ki bireysel bazda oldugu gibi, tercihlerin s6z konusu olmasi durumunda kit kaynaklarin
bir gekilde dagitilmasi (tahsis edilmesi) gerekmektedir. Bir diger deyisle, hangi isteklerin
karsilanacagina, hangilerinin ertelenecegine karar verilmesi zorunludur. Kaynaklarimn kit
olmasi ve bu durumun bizi tercih yapmak zorunda birakmasy, iktisat derslerinizde ince-
leyeceginiz tiim sorunlarin temelini olusturmaktadir. Bu sorunlar, “ne, ne kadar, nasil ve
kimin igin iiretilecektir?” sorulari ile 6zetlenebilir.

Yoksulluk ve kitlik (yoksunluk) sizce ayn1 anlama gelen kavramlar olarak degerlendirilebilir
mi? Uygulanan son derece basarili bir yoksullukla miicadele programi sonucunda, iilkemiz-
den yoksullugun tamamiyla yok edildigini kabul edersek, kitlik sorunu da tamamen orta-
dan kalkmistir diyebilir miyiz?

Mal ve Hizmet

Yukaridaki son paragrafin ilk ciimlesini tekrar okumanizi istiyoruz. Bu ctimlede gegen
ve iktisatta ¢cogu zaman birlikte kullanilan bir kavram biitiinii var bu ctimlede: “mal ve
hizmetler” Biraz 6nce ekonomide tiretilen her seyin siraladigimiz ti¢ kaynagin bir sekilde
bir araya getirilmesi ile ortaya ¢iktiginiz soyledik. Iste, kaynaklarin gesitli sekillerde bir
araya getirilmesi ile ortaya ¢ikan, daha dogru bir ifadeyle iiretilen ve ihtiyaclari kargilama
ozelligi bulunan iiriinlere mal ve hizmet adin1 veriyoruz. Ornegin bir ciftci, bir traktor,
bir doniim toprak, bir miktar tohum ve bir miktar giibrenin bir araya gelmesi ile bir mal
iiretilmektedir: bugday. Ornegin 50 miizisyen, bunlarin kullandig: miizik aletleri, otur-
duklar1 sandalyeler, 6nlerinde bulunan nota kitaplari, orkestra sefi ve konser salonunun
bir araya gelmesi ile bir hizmet tiretilmektedir: klasik miizik konseri. Uretilen misir fiziki
olarak gorebildigimiz, dokunabildigimiz, tiretiminde kit kaynaklar kullanildig1 ve insan
ihtiyaclarini kargilama 6zelligi tasidigy icin bir maldir. Su anda okumakta oldugunuz kitap,
tizerinde oturdugunuz sandalye, tizerinizdeki giysiler, aksam yemeyi planladiginiz pizza,
tamami mal olarak kabul edilmesi gereken tirtinlerdir. Klasik miizik konseri fiziki olarak
dokunamadigimiz ancak iiretiminde yine kit kaynaklar kullanildig1 ve insan isteklerini gi-
derdigi i¢in hizmet olarak adlandirilmaktadir. Dinlediginiz ders, izlediginiz filmler, yapti-
giniz telefon goriismeleri, kullandiginiz Internet baglantisi, kuru temizleme ve sag kesimi,
tamami hizmet olarak degerlendirebilecegimiz tirtinlerdir.

Mal ve hizmetler kit kaynaklarla tiretildigi icin kendileri de kithiga konu olmaktadur.
Bir mal veya hizmetin sifir fiyat diizeyindeki mevcut miktari toplumun arzuladig1 miktar-
dan daha diigiikse bu mal veya hizmet kattir. Arzuladigimiz her mal ve hizmete sahip ola-
madigimiz i¢in siirekli olarak bunlar arasinda bir se¢im, tercih yapmak zorunda kaliriz.
Kithgin s6z konusu oldugu ortamda tercih yapma zorunlulugu bazi mal ve hizmetlerden
vazgecmemiz gerektigi anlamina gelir.

Giinliik yagamimizda ¢ok az sayida malin fiyatin sifir oldugu durumdaki (bir bedel
6denmesi gerekmedigi zaman) miktar1 toplumun arzuladigindan daha fazla oldugu igin
serbest mal kategorisindedir. Ornegin; hava ve deniz suyu genel anlamda serbest mal
olarak kabul edilirler. Zira istedigimiz kadar hava soluyabilmekte ve deniz suyu kulla-
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nabilmekteyiz. Hayattaki en iyi seylerin bedava olan seyler oldugunu savunan bir yagam
anlayisinin varligina karsin giinliik yasamimizdaki hemen her sey kittir ve serbest mal
kategorisine girmemektedir. Hatta serbest mal olarak diisiindiigiimiiz mal ve hizmetlerde
bile bir bedel 6denmesi s6z konusu olabilmektedir. Ornegin; atmosferi bir ¢opliik, deniz-
leri de lagim ¢ukuru olarak kullanmaya devam ettik¢e temiz hava ve temiz deniz suyu
giderek kit hale gelmektedir. Serbest mal kategorisinde olan mal ve hizmetlerin iktisadin
konusu degildir. Kitlik s6z konusu olmadiginda iktisadi sorun da s6z konusu olmayacagi
i¢in serbest mallar iktisadin ilgi alani icerisinde yer almazlar.

Ekonomik Aktorler

Bir ekonomide dort tiir aktor ya da katilimer s6z konusudur: Hanehalk, firmalar, devlet
ve yabancilar. Bu iktisadi aktorler icerisinde kilit konumunda olan hanehalkidur. Bir tiike-
tici birim olarak hanehalki mal ve hizmet talep ederken, kaynak sahibi birim olarak da is
glicli, toprak ve sermayeyi firmalara, devlete ve yabancilara arz eder. Firmalar, devlet ve
yabancilar aslinda yardimci aktér konumundadirlar. Ciinkii bu ekonomik birimler hane-
halkinin arz ettigi kaynaklari talep etmekte ve hanehalkinin talep ettigi mal ve hizmetleri
arz etmektedirler. Yabancilar dedigimizde yurt igi piyasalara kaynak ve {iriin arz eden,
yurt ici piyasalardan kaynak ve tiriin talep eden yabanci hanehalklarini, yabanci firmalar:
ve yabanci devletleri kastettigimizi de belirtelim.

Piyasalar ise alic1 ve saticilarin kars: karsiya gelerek degisim (takas) islemini gercek-
lestirdikleri ortamlardir. Bu ortamlar ¢ogu zaman fiziki mekanlar bi¢iminde (stipermar-
ketler, alisveris merkezleri ve borsalar gibi) olsalar da alic1 ve saticinin iletisim kurabildigi
diger ortamlar da (radyo ve TV reklamlari, Internet ortam, telefon hatti gibi) kapsamak-
tadir. Bu araglar satisa sunulan trtinlerin kalitesi, miktar1 ve fiyat1 konusunda ekonomik
aktorlere bilgi saglamaktadir. Mal ve hizmetlerin alinip satildig1 piyasalar iirtin piyasalari,
kaynaklarin alinip satildig: piyasalar ise kaynak piyasalaridir. En 6nemli kaynak piyasasi
stiphesiz is glicli piyasasidir.

Serbest mal: Dogada her
istendiginde bulunabilen ve
bedel demeden elde edilebilen
mallardr.

Hanehalki: Ayni cati altinda
yasayan ve ortak finansal kararlar
alan tiim insanlardir.

Firmalar: Uretici kaynaklan
kullanan ve ne iiretilecegini
kararlagtiran sahis sirketinden
devlete kadar biitiin diretici
birimlerdir.

Devlet: Ekonomide gerekli
diizenlemeleri yapan, piyasalara
iretici ve tiiketici olarak
katilabilen ve de vergi toplama
ayncaligina sahip olusum.

Bir maldan ihtiya¢larimiz1 karsilayacak dl¢iide bol miktarda bulunuyorsa ve buna bir bedel
6demeden sahip olabiliyorsak, bu tiir mallara serbest mal adin1 veriyoruz. iktisada Giris ki-
taplarinda serbest mallara verilen 6rnek genellikle havadir. Acaba hava her durumda serbest
bir mal olarak degerlendirilebilir mi?

iKTiSADI DUSUNME TARZI

Inceleme geregi duyduklari konular farkli olmasina kargin iktisatcilarin sorunlara yaklagi-
mu belirli ilkelere dayanan ortak bir yaklasimdir. Bu yaklagima iktisadi diigiinme tarzi adi-
n1 vermekteyiz. Sozii edilen bu ilkelerden ilki tercihlerin kitlik kosullarinda yapilmasidir.
Diger ilke karar alicilarin davranis bi¢imleri ve tercihlerin yapilma siirecine iliskin ilkedir.
Son olarak incelenmesi gereken ilke, iktisadi diisiinme tarzinin mevcut durumla inceleye-
rek analize baglamas1 ve ortaya ¢ikacak degisimin sonuglarini incelemesidir. S6zii edilen
bu ilkeleri, yani iktisadi diistinme tarzinin temel prensiplerini anladigimiz zaman iktisat-
¢ilarin hipotezlerini kavramak ve iktisat konusunda uzmanlagmak daha kolay olacaktir.

Rasyonel Davranig

Iktisadi diisitnme tarzinin temel ilkesi karar alicilarin rasyonel davrandiklari ilkesidir. Bir
diger deyisle, karar alicilar kendilerine belirli bir amag veya hedef belirler ve tercihlerini
bu amaca ulagmak yolunda yaparlar. Dolayisiyla kendi ¢ikarlarina gore hareket ederler.
Ornegin, tiiketiciler agisindan ele alindiginda varsayilan amag; elde edilen mutlulugu veya
refah1 maksimize etmek, en yiiksek diizeye ¢ikartmaktir. Burada rasyonel davranis, tiiketi-
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Rasyonel davranis: Tercih
yapmak veya karar almak
durumunda olan bir iktisadi
birimin kendi hedefine uygun
bicimde hareket etmesidir.

cinin elde etmeyi bekledigi fayday1 en yiiksek diizeye ¢ikartacak tercihleri yapmasidir. Or-
negin, bir titketici X markasini1 Y markasina tercih ediyor ve her iki marka da ayni fiyata
satiliyorsa tercihini her ortamda X malini segmek seklinde kullanmalidir.

Rasyonel davranis, tiiketicilerin asla yanlis karar vermeyecekleri anlamina gelmemek-
tedir. Tiiketici yeni piyasaya stirtilmiis veya kalitesi iyilestirilmis Y markasini deneyebilir
ve sonugta yanlis bir tercihte bulundugunu anlayabilir. Bu tiirden denemeler tiiketicinin
rasyonel olmayan bir tercih yaptig1 anlamina gelmez. Ancak X markasimnin Y markasina
gore daha tstiin oldugunu belirledikten sonra Y markasini satin almaya devam etmek
rasyonel olmayan (irrasyonel) bir tercihtir.

Ureticiler de tipk tiiketiciler gibi kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda tercih yaparlar. ikti-
satgilar her ireticinin elde ettigi kir1 maksimize etmek amacina sahip oldugunu varsayar-
lar. Burada kar bir iiriiniin satisindan elde edilen kazang ile bunu iiretmek i¢in katlanilan
maliyet arasindaki olumlu farktir. Ornegin, bir ciftci 4 bin liraya mél olan mahsuliinii 6
bin liraya satarsa 2 bin lira kar elde eder. Kar maksimizasyonu amacinin bir sonucu iireti-
cinin, tiretimi gerceklestirmek i¢cin miimkiin olan en az kaynagi kullanma egilimine sahip
olacag: seklinde ifade edilebilir. Gerekli olandan daha fazla kaynak kullanmak tiretimin
maliyetini arttiracak ve sonucta kér azalacaktir. Bu da rasyonel olmayan bir davranistir.

Toplumdaki her bir ekonomik birimin rasyonel davranmasinin sonucu ekonomide
etkinligin saglanmasi sonucunu dogurmaktadir. Kapitalist iiretim iligkilerini sistematik
bi¢imde ele alan ilk iktisat¢1 olarak degerlendirilen Adam Smith, Uluslarin Zenginligi
(Wealth of Nations) isimli kitabinda bu etkinlik mekanizmasini gériinmez el benzetmesi
ile agiklanmig ve piyasalarda dengenin otomatik olarak saglanacagini ortaya koymustur.

Karar Alma

Iktisadi diisiinme tarzi kararlarin nasil alindigina iliskin bazi varsayimlar da icerir. k-
tisat¢ilar karar alinirken bir eylemin olasi yarar ve maliyetlerinin géz 6niine alindigim
kabul ederler. Ornegin, otomobilde arka koltukta otururken emniyet kemerinin baglan-
mast konusunda tiiketiciler, olasi yararlar (kaza aninda yaralanma riskini azaltmasi gibi)
ile maliyetleri (vakit kaybina neden olmasy, elbiselerin burusmasina neden olmasi, sikinti
vermesi gibi) karsilastirirlar. Eger emniyet kemeri baglamanin yararlar1 maliyetlerini ag1-
yorsa tiiketici emniyet kemerini baglayacaktir. Aksine maliyetler yararlardan daha biiytik
olarak degerlendiriliyor ise emniyet kemeri kullanilmaz.

Maliyetler ve yararlar kisiden kisiye farklilik gosterdigi icin kararlar da farklilik gos-
terebilir. Ornegin, miivekkili ile bir gériigme yapmak iizere baska bir kentin gehirler arast
otobiis terminaline gelen bir avukati diisiinelim. Bu avukat bir taksiye binerek ¢abucak
kent merkezine ulagabilir veya bir toplu tasima aracina binerek ayni yere daha uzun sii-
rede ulasabilir. Kisinin bunlardan hangisini segecegi elde edilen yarar (tasarruf edilen
zaman) ile katlanilan maliyete (6denen daha yiiksek bedel) bagli olarak belirlenecektir.
Boyle bir durumda herkesin ayni sonuca ulagmasi s6z konusu degildir. Ornegin, ayn1 oto-
biis terminaline ailesini ziyaret etmekten donen bir 6grencinin geldigini diisiinelim ve bu
6grencinin kaldig: yurda erigebilmek icin toplu tasima aracini tercih edecegini soyleye-
biliriz. Ciinkii 6rnegimizdeki avukatin katlandig: yiiksek maliyeti miivekkiline yansitma
olanag1 mevcutken, 6grencinin béyle bir imkéani yoktur. Dolayisiyla 6grencinin tercihleri
ile karsilagtirildiginda, avukatin taksiyi tercih etmesi daha biiyiik bir olasiliktir.

Karar alma siirecinin bu 6zelligi belirli iken, elde edilen yararlarda veya katlanilan
maliyetlerde meydana gelecek bir degisme, tercihleri etkileyecektir. Ornegin, taksi tasi-
ma {icretlerinde ciddi bir diisiis yasanirken alternatiflerin fiyatinda bir degisiklik olmaz-
sa daha ¢ok ekonomik birimin taksiyi tercih edecegini séylemek miimkiindiir. Benzer
sekilde, eger kamu otoritesi emniyet kemeri takmamanin maliyetini (6rnegin cezalar1)
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arttirirsa daha fazla sayida kisinin emniyet kemeri kullanma egiliminde olacagini soyleye-
biliriz. Goriildiigi gibi ekonomik birimlerin olast davraniglarini 6ngérebilmek miimkiin
olmaktadir. Bu durum, insan davraniglarini incelemede ve maliyetlerle elde edilen yarari
degistiren gelismelerin sonuglarini belirlemede iktisat¢ilara 6nemli bir gii¢ vermektedir.

Marjinal Analiz
Iktisadi diigitnme tarzi marjinal analiz adini verdigimiz bir analiz yontemini de kapsar.
negin; bir 6grenci iktisat ¢alismak i¢in haftada 5 saat yerine 6 saat ayirmaya karar verdi-
ginde marjinal analize gore hareket ediyor demektir. Hemen anlayacaginiz gibi, iktisat ¢a-
ligmaya ilave bir saat ayrilmasinin saglayacag yarar (iginde yasadigimiz diinyay: daha iyi
algilayabilme ve muhtemelen sinavlarda daha yiiksek bir not alma) bunun getirecegi ma-
liyeti (dinlenmeye daha az zaman ayirma, daha az uyuma gibi) agmaktadir. Eger bir bagka
ogrenci farkli sonuca ulagtyorsa iktisat caligmak i¢in ilave bir saatlik siire ayrilmayacaktir.
Sadece tiiketiciler degil, iireticiler de karar alirken marjinal analize bagli kalarak hare-
ket ederler. Ornegin bir ciftci daha ¢ok giibre kullandiginda bugday iiretiminin ne kadar
artacagina bakar. Bu siiregte ciftci daha ¢ok giibre kullandiginda tiretim maliyetlerinin
ne kadar artacag ve dolayisiyla kdrinin ne kadar artacagi veya azalacagi ile ilgilenir. Dik-
kat edilirse ciftci, mevcut durumda meydana gelecek degismelerin sonuglarini goz 6niine
alarak karar vermektedir. Karar verme siireci gogunlukla degismelerle ilgili oldugu igin
marjinal analiz iktisadi diisiinme tarzinda énemli bir rol tistlenmektedir.

iktisadi Diisiinme Tarzinda Yapilan Hatalar

Iktisat teorisi bize iktisadi konularda analiz yapma ve ekonomik birimlerin davraniglarini
belirlemede yardimci olur. Etrafimizi ¢evreleyen olaylarin daha iyi anlagilmasini saglaya-
rak karar alicilarin maliyeti yliksek hatalardan kaginmalarina da olanak tanir. Ancak diger
analiz araglarinda oldugu gibi iktisat teorisi de dikkatle kullanilmasi gereken bir aractir.
Iktisadi diigiinme tarzinin temellerini olusturmaya ¢alistigimiz bu béliimde genellikle dii-
stilen ti¢ hatadan s6z edecek ve bunlardan kaginmanin yollarini tartisacagiz. S6zii edilen
bu ti¢ hata diger sartlar sabitken, birlikte degisim-nedensellik ve tiimleme yanilgisi bashiklar:
altinda incelenebilir.

Diger Sartlar Sabitken: Iktisada giris cercevesinde ele alacagimiz teorik yaklagimlar
cogunlukla diger sartlar sabittir varsaymm kullanilarak gelistirilir. Bu varsayima gore, bir
iktisadi olgu incelenirken, bu olguyu etkileyen degiskenlerden belirli bir tanesinin degis-
tigini, diger degiskenlerin ise sabit kaldigini kabul ederiz. Bu varsayim analizleri basitles-
tirmenin temel araglarindan bir tanesidir. Ornegin, pop miizik konserleri diizenleyen bir
organizatoriin konser biletlerinin fiyatin1 diisiirdiigii zaman daha fazla kisiye bilet sata-
bilecegi yoniinde bir teori gelistirdigini ve ilk diizenlenen konserde bilet fiyatlarini yari
yariya distirdigiinti kabul edelim. Fiyatin distiriilmesine ragmen organizatoriin beklen-
tisinin gergeklesmedigini ve sonugta daha az bilet satildigini varsayalim. Sizce bu sonug
organizatoriimiiziin gelistirdigi teorinin yanls oldugunu mu gostermektedir? Bu soruya
cevap vermeden once dikkatlice diisiinmenizi ve kullandigimiz analiz yéntemini hatir-
lamanizi neririz. Zira satilacak bilet sayisi, bilet fiyatinin disinda ¢ok sayida faktdrden
etkilenebilir. Ornegin; konserin zamanlamasi, yani diizenlendigi tarih ve saat, hava ko-
sullar1 gibi faktorler bile konsere gitme (ve dogal olarak bilet satin alma) karar: tizerinde
etkili olacaktir. Dolayisiyla teori, 6rnegin, tiiketicilerin zevk ve tercihlerini goz 6niine al-
maksizin, bilet fiyatlarini diistirtince daha fazla bilet satilacagini séylememektedir. Aksine
teori, bilet satislarini etkileyen diger faktorler degismezken diistik bilet fiyatinin satiglar:
arttiracagini ifade etmektedir. Bu nedenle sabit kabul edilen faktorlerden biri degisirse

Marjinal analiz: Mevcut kogullar

incelenmesidir.
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Diger sartlar sabitken (Ceteris
Paribus) varsayimi: Bir iktisadi
olguyu etkileyen ok sayida
faktorden sadece bir tanesinin
degistigi, diger faktorlerin ise
degismedidi varsayimidir.

Tiimleme yanilgisi: Birey icin
dogru olanin grup icin de dogru
olacagi seklinde hatali bir sonuca
ulasiimasidir.

SIRA SiZDE

2/
'

artik diger kosullar sabitken varsayimi gecerli degildir ve teorinin dayandirildigi 6nemli
bir varsayim ihlal edilmis demektir. Varsayimlari yerine getirilmedigi siirece bir teorinin
test edilmesi de miimkiin degildir. Bu nedenle, 6rnegin hava kosullariin degistigi bir
ortamda, diisiik bilet fiyatlarina ragmen daha fazla bilet satilamamasi konser organizatorii
tarafindan gelistirilen teorinin yanls oldugunu géstermez.

Bazi iktisat kitaplarinda diger sartlar sabitken varsayimi Latince karsilig1 olan Ceteris
Paribus deyimi kullanilarak ifade edilir.

Birlikte Degisim — Nedensellik: Iktisadi diigiinme tarz1 siirecinde yapilan bir yanlighk
iki degiskenin sergiledigi birlikte degisim iliskisi ile iki degisken arasindaki nedensellik
iligkisinin birbirine karigtirilmasidir. Birbiri ile iliskisi olmayan iki degiskenin ayni anda
tesadiifi olarak birlikte degisiyor olmasi birinin digerinin nedeni veya sonucu oldugunu
gostermez. Ornegin, yapilan bir aragtirmada leyleklerin go¢ mevsimi olan baharin bas-
langicinda yeni dogan bebek sayisinin da arttig: belirlenmistir. Bir diger deyisle bolgeye
gelen leylek sayisi ile yeni dogan bebek sayis1 ayni yonde degismektedir. Bu birlikte degi-
sim iliskisine bakarak bebeklerin leylekler tarafindan getirildigi sonucuna ulagamayiz. Bu
iki degisken arasinda bir nedensellik bagi bulunmamakta, iliski tamamen tesadiifi olarak
ortaya ¢ikmaktadir. Bu da birlikte degisim iliskisi ile nedensellik iligkisinin ayn1 anlama
gelmedigini gostermektedir.

Tiimleme Yanilgisi: Bir grup bireylerden olustuguna gore, birey i¢in dogru olanin grup
i¢in de dogru oldugu sonucuna ulasabilirsiniz. Eger boyle diistiniiyorsaniz baghkta soztinii
ettigimiz timleme yanilgisina disiiyorsunuz demektir. Bir birey olarak davrandiginizda,
bagirarak konusmaniz karsinizdakilerin sizi daha iyi anlamasina olanak taniyabilir. Acaba
bu durum bir odadaki herkesin bagirarak konusmas: durumunda herkesin birbirini daha
iyi anlayacagi anlamina gelir mi? Tabii ki hayir! Aksine, birakin herkesin birbirini daha iyi
anlamasini, tam bir karmaga yasanacak, giiriiltii kirliligi ortaya ¢ikacaktir. Bireysel olarak
davrandigimizda sizin icin dogru olan, gruptaki herkesin ayni seyi yapmas: durumunda
dogru olmaktan ¢ikabilir. ktisadi diistinme tarzi bu yanilgidan uzak durmamizi séyle-
mektedir.

Grafik 1.1 bize Tiirkiyede 1998 - 2014 donemindeki ekonomik biiyiime oraninin (sag di-
key eksen) seyri ile lisanshi atletizm yapan bayan sporcu sayisindaki degisim oranini (sol
dikey eksen) gosteriyor. Grafige gore her iki degisken ¢ogunlukla ayn1 yonde degismektedir.
Bir diger deyisle bayan atlet sayis1 arttik¢a ekonomik biiyiime hizlanmakta, bayan atlet sa-
yisindaki artis yavasladiginda ekonomik biiyiime de yavaglamaktadir. Ekonomik biiyiime
toplumsal refahin artmasi anlamina geldigine gore, daha ¢ok bayan atletin lisans almasi du-
rumunda Tiirkiye ekonomisi daha hizli biiyiiyecek ve toplumsal refah artacaktir. Grafikte
gordiigiimiiz bu iligkiden yola ¢ikarak 6nemli bir iktisadi soruna ¢6ziim bulduk: Ne kadar
¢ok kadin, atletizm ile ilgilenirse ekonomik refah o dl¢iide artacak, boylece ekonomik istik-
rarsizlik, igsizlik ve hatta enflasyon sorunlar1 ortadan kalkacaktir. Ne dersiniz?



1. Unite - iktisadi Neden Ogrenmeliyiz?

N

Ekonomik

Sporcu Sayisindaki Byume Orani

0,16 Degisim (Yillik %) Biiyiime (Yillik %) - 12

0,14 V4 - 10
- 8
0,12 | 6
0,1 L 4
0,08 L
0,06 \ - 0
0,04 -2
’ Sporcu Sayisi | 4
0,02 s
0™ @ o = " m ¥ PO~ ©® & © — ~N ™ < -8
O OO © O O O © O OO0 © O — — — — —
A OO O O O O O O OO O O O o O O o
— — ON AN AN NN AN AN AN N AN AN AN AN N NN

N

m

/

iKTISADIN BOLUMLERI

Iktisat, iktisatginin yanit bulmaya calistigi sorunlara gore gesitli boliimlere ayrilir. Tktisa-
din en yaygin kabul géren boliimleri, makro ve mikro iktisattir.

Mikro iktisat, iktisadin insan davranisi ve insanlarin piyasa, endiistri, firma ve birey
gibi nispeten kii¢iik birimlerle iligkili tercihlerini inceleyen béliimudiir. Mikro iktisadin
analiz araglar1 mikroskoba benzer. Mikro iktisadin temel konular: arasinda, bireysel eko-
nomik kararlarin olusturulmasi, kaynak dagilimy, fiyatlar, iiretim ve gelir dagiliminin be-
lirlenmesi yer alir.

Makro iktisat ise iktisadin, bir biitiin olarak ekonomiyi ve toplulastirilmis ekonomik
davranisi inceleyen bolimiidiir. Makro iktisat; milli gelir, para, bankacilik, enflasyon, eko-
nomik bityiime gibi makro konulari inceler. Makro iktisadin analiz araci, mikro iktisadin
mikroskobuna karsilik teleskoptur. Mikro iktisatta iktisatcilar tek bir fiyat tizerinde incele-
mede bulunurlarken, makro iktisatta genel fiyat diizeyi iizerinde dururlar. Ornegin; mikro
iktisat belirli bir mal veya hizmetin talebi ile ilgilenirken, makro iktisat mal ve hizmetlerin
toplam talebi ile ilgilenir.

Mikro iktisat: iktisadin insan
davranigi ve insanlarin piyasa,
endiistri, firma ve birey gibi
nispeten kiigiik birimlerle iliskili
tercihlerini inceleyen bolimiidiir.

Makro iktisat: iktisadin,

bir biitiin olarak ekonomiyi

ve toplulastinimis ekonomik
davranigi inceleyen bolimidiir.

Asagida belirtilen konularin her birinin mikro iktisat veya makro iktisat kapsamindan han-
gisine girecegini tartiginiz:

a. Bir ailenin gelirinin ne kadarlik kismini tasarruf edecegine iliskin karari

b. Otomobillerin ¢evreye yaydigi duman icin devlet tarafindan getirilen standardin etkileri
c. Ulkedeki tasarruf miktarinin ekonominin iiretim kapasitesi iizerindeki etkisi

d. Bir firmanin kag is¢i calistiracagina iligkin karar1

e. Para miktarindaki degismeler ile fiyatlardaki degismeler arasindaki iliski

iKTISADIN YONTEMI

Iktisadi tercihlerin nasil yapildigi ve bunlarin ekonomi iizerindeki etkilerinin neler oldu-
gunu agiklayabilmek amaciyla, iktisat¢ilarin teoriler (veya modeller) gelistirmesi iktisadi
analiz olarak adlandirilir. Bir iktisadi teori veya model sozel olarak agiklanabilecegi gibi
grafiksel ve matematiksel olarak da gelistirilebilir.

Bir iktisadi teori veya iktisadi model, gercek yasamla ilgili tespitlerde bulunabilmek
amactyla kullanilan iktisadi iligkilerin basitlestirilmis bicimde ifade edilmis versiyonudur.
Bir teori veya model, incelenen sorunun 6nemli unsurlarini kapsar ve her ayrintiyi iger-

% XD
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mek zorunda degildir. Aslinda bir teori ne kadar fazla detaya inerse, anlasilmasi o derece
giiclesir ve biiyiik bir olasilikla kullanissiz hale gelir. Yasadigimiz diinya son derece kar-
magsik iliskilerden olugmaktadir. Bu iligkilerin anlagilir bicimde agiklanmast isteniyorsa
mutlaka basitlestirme yapilmas: gerekir.

Iktisat dersi alan 6grenciler genellikle teorinin tagidig1 énem konusunda fazla fikir sa-
hibi olmazlar. Oysa kitabinizin daha sonraki boliimlerinde gelistirilecek modellerin anla-
silmasinda ilk agsama, teorinin neden ve nasil gelistirildigini kavrayabilmekten ge¢mekte-
dir. Ornegin, bityiik bir olasilikla “Tamam, dedigin teorik olarak dogru ama pratikte isler
oOyle yiirtimiyor” tiiriinden elestirileri (hatta kimi zaman kiigiimsemeleri) duymugsunuz-
dur. Aslinda bu elestirilerde vurgulanmak istenen, gercek yasamdaki iliskilerde teorinin
¢ok fazla agiklayict olmadigidir. Aslinda bu tiirden séylemleri dile getirenler 6nemli bir
hususu gézden kagirmaktadirlar; zira bu tiirden bir séylemle, gegerliligine inanmadiklar1
(ya da daha dogru bir ifadeyle anlamadiklar1) bir teorinin yerine kendi teorilerini koy-
maktadirlar. Aslinda bunu séyleyen kisi, “Daha iyi ¢alisan kendi teorim var” demektedir.
Simdi bir teorinin nasil gelistirildigini ve nasil kullanildigini kisaca gozden gegirebiliriz.

Iktisadi sorunlarin analiz edilmesinde iktisatcilar, bilimsel yéntem olarak adlandirilan
teorik inceleme stirecini kullanirlar ve bu siire¢ dért asamadan olugur:

Birinci Asama: Bilimsel yontemde ilk adim, incelenen iktisadi sorunla iligkili temel
degiskenlerin belirlenmesi ve tanimlanmasidir. Degisken, farkl: olas: degerler alabilen bir
olgiittiir. Ornegin, kola fiyat1 veya bir haftada satilan kola miktar1 gibi. Belirlenen degis-
kenler, gelistirilecek teorinin temel unsurlar: olduklari i¢in son derece dikkatli segilmeleri
gerekir.

Ikinci Asama: Bilimsel yontemde ikinci asama, teorinin uygulanacag iliskiyle ilgili
varsayimlarin yapilmasidir. Bu varsayimlardan en 6nemlisi, daha 6nce deginilen, diger
sartlar sabittir varsayimidir. Bu varsayimin yapilmasindan amag, ilgili degiskenlerin belir-
lenmesi ve sorunun agiklanmasinda 6nemli olabilecek diger degiskenlerin sabit kaldigini
varsayarak belirlenen degiskenler arasindaki iligki {izerinde yogunlagabilmektir. Ornegin,
kola fiyatinin satin alinan miktar1 nasil etkiledigini aragtirmaya karar verdigimizi kabul
edelim. Kola fiyati ile satin alinan miktar: arasindaki iliskiyi izole edebilmek i¢in, satin
alman kola miktarini etkileyebilecek diger onemli degiskenlerin (6rnegin, tiiketicilerin
zevk ve tercihlerinin, tiiketicilerin gelirinin, alternatif iirlinlerin satis fiyatinin, hava sicak-
liginin) degismedigini kabul ederiz.

Bilimsel yontemde, bireysel davranislarla ilgili varsayimlar da yapilir ve bunlar dav-
ranigsal varsayimlar olarak adlandirilir. Daha 6nce de deginildigi gibi, en temel davra-
nigsal varsayim rasyonel davranis varsayimidir. Bu varsayima gore, bireyler karar alirken
rasyonel olarak kendi ¢ikarlarini gozetirler ve buna uygun olarak tercihlerini yaparlar.
Rasyonellik varsayimina gore her tiiketici, elde edecegi tatmin diizeyini en yiiksek diizeye
¢ikaracak tiriinleri satin alir. Firmalar agisindan degerlendirildiginde, her firma elde ede-
cegi kari en yiiksek diizeye ¢ikaracak tiriinleri tireterek rasyonel davranir.

Uciincii Asama: Bilimsel yontemde {i¢iincii agama hipotezin ortaya konmasidir. Hi-
potez, secilen degiskenlerin birbiriyle nasil bir iligki icerisinde olduklarin: ifade eden teori
anlamina gelmektedir. Ornegin, bir teori, diger kosullar sabitken, kola fiyat1 artarsa satin
aliacak kola miktarinin azalabilecegini éne siirebilir. Bu durumda hipotez, fiyat1 artarsa
satin alinacak kola miktarinin ne olacagina iligkin tespittir. Gelistirilen bu teorinin amaci,
diger teorilerde oldugu gibi gercek yagsamla ilgili tespitlerde bulunabilmektir.

Dordiincii Asama: Bir teorinin gegerliligi, bu teori araciligi ile yapilan tespitlerin ka-
nitlarla kargilastirilmasi suretiyle test edilir. Dordiincii asamay1 olusturan hipotezin test
edilebilmesi i¢in incelenen degiskenler iizerinde yogunlagsmak gerekirken diger faktorle-
rin de kontrol edilmesi gerekir. Zira bu test sonucuna gore, kanitlarla uyumlu olmamasi
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hélinde teorinin reddedilmesi veya daha iyi tespitlerde bulunmaya olanak taniyacak yenisi
gelistirilinceye kadar kullanilmasi s6z konusudur.

Bir teorinin gorevi, iktisadi degisikligin tercihler tizerindeki etkisini ve bu tercihlerin
belirli bir piyasada veya ekonominin biitiiniinde yaratacag etkiyi belirlemektir. Bu durum
iktisat¢ilarin belirli bir tiiketicinin veya treticinin davranislarini belirlemeye calistiklar:
anlamina gelmemektedir. Zira belirli bir iktisadi birim 6nceden belirlenemez bir sekilde
davranabilir. Burada s6z konusu olan, belirli bir gruba dahil olan iktisadi birimlerin orta-
lama davraniginin belirlenmesidir. Ornegin, dersinize gelen hoca bu haftaki derse hangi
ogrencilerin gelmeyecegini tek tek 6grenci bazinda dnceden bilemez; ancak ortalama ola-
rak 6grencilerin yiizde kaginin bu haftaki derse gelmeyecegini tecriibelerine dayanarak
belirleyebilir. Benzer sekilde, McDonald’s temel iirtinlerinden biri olan BigMac fiyatini
yar1 yariya diigiiriirse, restoran yoneticisi hangi miisterilerin daha fazla BigMac alacagini
bilemez ancak ortalama olarak bir tespitte bulunarak BigMac satislarinin ne kadar arta-
cagini daha dogru bicimde belirleyebilir. Bu nedenle, iktisat¢ilar belirli bir iktisadi biri-
min spesifik olarak nasil davranacagini belirlemeye ¢alismak yerine, gruptaki kisilerin
(McDonald’s miisterileri gibi) ortalama davranisini belirlemek tizerinde yogunlasirlar.

POZITiF VE NORMATIF ANALIZ YONTEMi

Basitlestirici modeller aracilig: ile calisan iktisatcilar gercek diinyanin nasil galigtiginm
aciklamaya ¢aba gosterirler. Oysa kimi zaman iktisat¢ilar gercek diinyanin nasil ¢alistig
ile degil, nasil calismasi gerektigi ile de ilgilenirler. Ornegin, “Tiirkiyede issizlik orani %10
diizeyindedir.” ifadesi ile “Tiirkiyede issizlik orani %10dan daha asagiya disiiriilmelidir”
ifadesini karsilastiralim. Bunlardan ilki pozitif iktisadi ifade olarak adlandirilir; zira ger-
¢ek yasamdan elde edilecek kanitlarla bu ifadeyi desteklemek veya reddetmek miimkiin-
diir. S6z edilen ikinci ifade ise normatif iktisadi ifade olarak adlandirilir. Ciinkd bu ifade
bir goriisii yansitmaktadir ve bu goriisiin gercek yasamdan elde edilecek kanitlarla dogru
veya yanlis bigiminde degerlendirilebilmesi miimkiin degildir. Pozitif ifadeler ne oldugu
ile ilgili iken, normatif ifadeler bunu dile getiren kisinin goriisiinii, deger yargilarini yan-
sitan ne olmasi gerektigi ile ilgili ifadelerdir. Normatif ifadelerin mutlaka dogru olmasi
gerekmemektedir; ancak bu ifadeler elde edilecek kanitlarla reddedilebilir veya kabul edi-
lebilirler.

Teoriler, “Fiyatlar arttiginda satin alinacak miktar azalir” ifadesinde oldugu gibi pozitif
ifadeler kullanilarak agiklanirlar. iktisatgilar arasindaki anlagmazligin biiyiik bir boliimii
normatif sorunlarla ilgilidir (Ornegin, devletin ekonomideki roliiniin ne olmasi gerektigi
konusunda iktisat¢ilar uzun yillardan beri anlasamamaktadirlar).

Pozitif iktisat: iktisadin ne
oldugunu belirlemeye calisan
ve deder yargisi icermeyen
bolimiidiir.

Normatif iktisat: Toplumsal
refahin en iist diizeyde
saglanabilmesi icin ne olmasi
gerektigini inceler.

Asagidaki ifadelerin her birini pozitif veya normatif olarak siniflandirarak gerekgenizi agik-
layimz:

a. Toplum, kisa donemde enflasyon ile igsizlik arasinda ters yonlii bir iliski bulundugu ger-
cegi ile yiiz yiizedir.

b. Bir ekonomide parasal genisleme oraninin azaltilmasi enflasyonu diisiirecektir.

c. Merkez bankasi parasal genisleme oranini azaltmalidur.

d. Asgari iicret uygulamasi gengler arasinda igsizligin artmasina neden olmaktadir.

e. Diisiik vergi oranlar1 ¢alisma ve tasarruf yapma arzusunu giiglendirir.

IKTISADI NASIL CALISMALIYIZ?

Bu kitab1 okudukga ya da derste hocanizi dinledikge basinizi onaylar bicimde salladiginizi
ve her seyin yerine daha iyi oturdugunu diisiinmeye basladiginiz1 fark edeceksiniz. Hat-
ta konular ilerledik¢e okuduklarinizi hayatin icinde yasadiginizi goreceksiniz ve iktisat

% XD
6
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size kolay bir ders olarak gelmeye baslayacak. Aslinda iktisat basitce yiiriitiilebilecek bir
mantik sorgulamasina dayandigi icin izlemesi kolay bir bilim dalidir. Ancak izlemek ile
ogrenmek farkli seylerdir. Konular ilerledikge iktisadin pasif bir bigimde degil aktif olarak
caligmasi gerektigini goreceksiniz.

Eger bu satirlar1 rahat bir koltukta yatarak okuyorsaniz veya koltukta bir elinizde te-
levizyonun uzaktan kumandas: varken okumaya calistyorsaniz veya ¢aligma masanizda
bir géziiniiz cep telefonunda okuma yapiyorsaniz yanlis yoldasiniz demektir. Aktif ¢alis-
ma, masanizda oturarak, elinizde bir kalem ve 6niiniizde bos kagit bulunarak bu kitab:
okumaniz anlamina gelmektedir. Belirli araliklarla (6rnegin; iinite icinde her ana bashig:
okumay1 tamamladiginizda) kitabr kapatmaniz ve 6grendiklerinizi not etmeniz yararh
olacaktir. Her bir mantiksal ¢ikarimdaki adimlari listelemeniz, 6grendiginiz her bir mo-
deldeki sebep-sonug basamaklarinin kokenine inmeniz ve modeli temsil eden grafikleri
yeniden kendi baginiza ¢izmeniz siddetle 6nerilmektedir. Bunlar 6grendiginiz temel ik-
tisadi ilkeleri diisiinmenize ve bunlarin 6grendiklerinizle baglantisini kurmaniza olanak
taniyacaktir. Goraldigi gibi bu kolay bir ¢alisma yontemi degildir, ancak bu sekilde ¢a-
listiginizda iktisadi daha iyi anlayacak kendi yasaminizi ve etrafinizdaki diinyay: daha iyi
degerlendirebileceksiniz.
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Bir Bilim Dali Olarak Iktisadi Tamimlamak

iktisat bir sosyal bilimdir. Sosyal bilim ise insan
davraniglarinin incelenmesiyle ilgilidir. Dolayisiyla
iktisadin merkezinde insan yer alir. Iktisat, kitlik ko-
sullar1 altinda yapilan tercihlerin incelenmesidir. Bu
tanimda sozii gegen kitlik ve tercih kavramlari tim
ekonomilerin kars1 karsiya bulundugu temel iktisadi

sorunu ifade etmektedir

Tiim Bireylerin ve Toplumlarin Kars: Karsiya Oldugu
Temel Iktisadi Sorunu ve Bu Sorun Cercevesinde Orta-
ya Cikan Temel iktisadi Kavramlar: Tartismak

Hepimiz kitlik sorunu ile kars1 karsiyayiz. Istekleri-
mizi karsilama giictimiizii sinirlandiran iki faktorden
soz etmek miimkiindiir: harcama giictimiiziin ve za-
manimizin sinirli olmasi. Bu nedenle isteklerimizi bir
siraya sokmak, bazilarini ertelemek zorunda kaliriz.
Daha iktisadi bir ifadeyle, karst karsiya oldugumuz
kitlik sorunu bizi tercih yapmaya zorlar. Iste iktisat,
bireyler olarak yaptigimiz tercihleri ve bu tercihlerin
ekonomi tizerindeki etkilerini inceler. Dolayisiyla, bi-
reylerin kitlik kosullar: altinda tercihlerini nasil yap-
tiklarini incelemek iktisadin baglangi¢ noktasini olus-
turur. Kaynaklar, ihtiyaglarimizi kargilayacak mal ve
hizmetlerin iiretilmesinde kullanilan seylerdir. Ikti-
satcilar kaynaklari ti¢ gruba ayirirlar: isgiicti, sermaye
ve toprak. Ekonomide iiretilen her sey bu kaynaklarin
bir sekilde bir araya getirilmesi ile ortaya ¢ikmaktadir.
Toplumsal bazda distiniildiigiinde, mevcut kaynaklar
arzulanan tim mal ve hizmetlerin iiretilmesinde ye-
tersiz kalir. Bir diger deyisle, toplum da kaynaklarin
kithigr sorunu ile karsi kargiyadir. Bu da toplumsal

bazda da tercih yapilmasi geregini giindeme getirir.

Iktisads Boliimlere Ayirabilmek

Iktisat, iktisat¢inin yanit bulmaya ¢ahistig1 sorunlara
gore cesitli boliimlere ayrilir. Tktisadin en yaygin ka-
bul goren boliimleri, makro ve mikro iktisattir. Mikro
iktisat, iktisadin insan davranis1 ve insanlarin piyasa,
enddistri, firma ve birey gibi nispeten kii¢tik birimlerle
iligkili tercihlerini inceleyen béliimidiir. Makro ikti-
sat ise iktisadin, bir biitiin olarak ekonomiyi ve toplu-
lagtirilmis ekonomik davranisi inceleyen bolimiidiir.
Makro iktisat; milli gelir, para, bankacilik, enflasyon,

ekonomik biiytime gibi makro konular: inceler.

AMAG
(&)

D

AMAG

Iktisatcilar Tarafindan Gergeklestirilen Analizlerde Uy-
gulanan Yéntemleri Ifade Etmek

Iktisadi tercihlerin nasil yapildig1 ve bunlarin ekono-
mi tizerindeki etkilerinin neler oldugunu agiklayabil-
mek amaciyla, iktisatgilarin teoriler (veya modeller)
gelistirmesi iktisadi analiz olarak adlandirilir. Bir ik-
tisadi teori veya model sozel olarak agiklanabilecegi
gibi grafiksel ve matematiksel olarak da gelistirilebi-
lir. Iktisadi sorunlarin analiz edilmesinde iktisatcilar,
bilimsel yontem olarak adlandirilan teorik inceleme
stirecini kullanirlar ve bu siireg dort agamadan olu-
sur. Bilimsel yontemde ilk adim, incelenen iktisadi
sorunla iligkili temel degiskenlerin belirlenmesi ve
tanimlanmasidir. ikinci asama, teorinin uygulanacagi
iliskiyle ilgili varsayimlarin yapilmasidir. Bu varsa-
yumlardan en 6nemlisi, diger sartlar sabittir, varsa-
yimudir. Bilimsel yontemde tigiincii asama hipotezin
ortaya konmasidir. Hipotez, segilen degiskenlerin bir-
biriyle nasil bir iliski igerisinde olduklarini ifade eden
teori anlamina gelmektedir. Bir teorinin gegerliligi,
bu teori aracilig1 ile yapilan tespitlerin kanitlarla kar-
silagtirilmasi suretiyle test edilir. Dérdiincti agamay1
olusturan hipotezin test edilebilmesi i¢in, incelenen
degiskenler {izerinde yogunlagsmak gerekirken diger
faktorlerin de kontrol edilmesi gerekir.

Iktisatcimn Cevremizdeki Giinliik Olaylara Bakisinda
Kullandsgr Tlkeleri ve Bu Konuda Diisiilen Hatalar:
Agiklamak

Inceleme geregi duyduklari konular farkli olmasina
karsin iktisat¢ilarin sorunlara yaklagimi belirli ilkele-
re dayanan ortak bir yaklagimdir. Bu yaklagima ikti-
sadi diigiinme tarzi adini vermekteyiz. Sozii edilen bu
ilkelerden ilki tercihlerin kitlik kosullarinda yapilma-
sidir. Diger ilke karar alicilarin davranis bigimleri ve
tercihlerin yapilma siirecine iligkin ilkedir. Son olarak
incelenmesi gereken ilke, iktisadi diisinme tarzinin
mevcut durumla inceleyerek analize baslamasi ve
ortaya ¢ikacak degisimin sonuglarini incelemesidir.
iktisat teorisi bize iktisadi konularda analiz yapma
ve ekonomik birimlerin davranislarini belirlemede
yardimcr olur. Etrafimizi ¢evreleyen olaylarin daha
iyi anlagilmasini saglayarak karar alicilarin maliyeti
yiiksek hatalardan kaginmalarina da olanak tanir. An-
cak diger analiz araglarinda oldugu gibi iktisat teorisi
de dikkatle kullanilmasi gereken bir aragtir. Tktisadi
diisiinme tarzinda yapilan hatalar diger sartlar sabit-
ken yanilgisi, birlikte degisim-nedensellik yanilgisi ve
tiimleme yanilgisi bagliklar: altinda incelenebilir.
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Kendimizi Sinayalim

1. Insan ihtiyaglarinin sonsuz ve bu ihtiyaglar1 karsilayacak
kaynaklarin sinirli olmasi agagidaki olgulardan hangisini zo-
runlu kilar?

a. Tercih yapma

b. Fiyatlarda artis

c. Uretim faaliyeti
d. Ticari faaliyetler
e

Finans sorunu

2. Iktisadin bir sosyal bilim olarak degerlendirilmesinin ne-
deni agagidakilerden hangisidir?

a. Elde edilen sonuglarin kontrollii deneylere dayandi-
rilmasi
Laboratuvar ortamina sahip olmasi
Insan davraniglarini incelemesi

Iktisadi ilkelerin deneysel bulgulara dayandirilmast

o a0 o

Teknik ve sayisal yontemler kullanmaya elverisli ol-

mamasi

3. Tercih yapmak veya karar almak durumunda olan bir ik-
tisadi birimin kendi hedefine uygun bi¢imde hareket etmesi
agagidaki iktisadi diisiinme ilkelerinden hangisini ifade eder?
a. Karar alma
b. Rasyonel davranig
c.  Marjinal analiz
d. Nedensellik
e

Tiimleme

4. Iktisat literatiiriinde bir degiskenin degerinin en yiiksek
diizeye ¢ikarilmasina ne ad verilir?

a. Maksimizasyon

b. Minimizasyon

c. Faktorizasyon
d. Timleme
e

Indirgeme

5. L
II.  Aralarinda akrabalik bagi bulunma

Ayni gat1 altinda yasama

II  Ortak finansal kararlar alma
Yukaridakilerden hangileri, hanehalki kavraminin 6zellikleri
arasinda yer alir?
a. YalmzI
b. Ivell
c. Ivelll
d. Ivelll
e. LIIvelll

6. Bir 0grenci iktisat ¢alismak i¢in her giin bir saat daha
fazla zaman ayirmanin yararini, bir saat daha az uyumanin
maliyetinden daha yiiksek bularak ¢alisma karar alirsa, aga-
gi1daki iktisadi diigtinme tarzi ilkelerinden hangisine gore ha-
reket etmis olur?
a. Timevarim
Rasyonel davranma

b

c. Ceteris paribus
d. Marjinal analiz
e

Hipotez testi

7. Bir iktisadi olgu incelenirken, bu olguyu etkileyen degis-
kenlerden belirli bir tanesinin degistiginin, diger degiskenle-
rin ise sabit kaldiginin varsayilmasina ne ad verilir?
a. Tamevarim
Tiimdengelim

b

c.  Korelasyon

d. Ceteris Paribus

e. Nedensellik
8. “Bir grup bireylerden olustuguna gore, birey icin dogru
olan grup i¢in de dogrudur” ifadesi asagidaki yanilgilardan
hangisine érnektir?

a. Korelasyon hatasi

Bireysel yanilg:

b.

c. Geleneksel hata

d. Nedensellik hatasi

e. Tiimleme yanilgist
9. Bir firmanin iretim miktarinin belirlenmesi asagidaki
iktisat boliimlerinden hangisinin konusudur?

a.  Makro iktisat

b. Mikro iktisat

c. Sayisal iktisat

d. Diferansiyel iktisat

e. Politik iktisat

10. Issizlikle ilgili asagidaki arastirma basliklarindan hangisi
normatif iktisat kapsamina girer?
a. Igsizligin tiretim hacmi tizerindeki etkileri
Enflasyon ve igsizlik arasindaki iligkiler

b

c. Issizlikle toplumsal suglar ili iligkisi
d. Tssizlikle miicadele edilmeli midir?
e

Issizligin maliyeti
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Yasamin icinden

Evlilik... Birgok insan igin

uygun bir es bulmak kolay

degilken, uygun es bulun-

dugunda ise giiniimiiz ko-

sullarinda evlilik oldukga

pahaliya mél olmaktadir.

Bu nedenle evlenme sayi-

sinda bir gerileme veya en

azindan bir duraklama beklenirken istatistikler bunun tam
tersini, yani evlenme sayisinin arttigini soyliiyor. Bu da bir-
¢ogumuzun eninde sonunda bir es se¢imi karar1 verecegimi-
zi gosteriyor. Bu karar1 verirken basta agk olmak tizere ¢ok
sayida faktoriin etkili oldugunu biliyoruz. Karsilikli sevginin
oldugu bir evlilik tercihinde acaba iktisadi bir gerek¢e de ola-
bilir mi?

Uygun bir es bulma olgusu sosyolojik, psikolojik ve antro-
polojik bakis agisindan incelenebilecek bir olgudur. Ancak
Nobel iktisat Odiilii kazanan iktisat¢1 Gary Becker flort etme,
agk, evlilik ve tabii ki bosanma gibi olgularin, bu tinitede 6g-
rendiginiz bir kavram olan iktisadi rasyonellik varsayimu ile
daha iyi anlagilabilecegini savunmaktadir. Rasyonellik varsa-
ymmina gore bireyler kendileri igin kétii olacagini bildikleri
faaliyetlere katilmazlar. Bu nedenle eg segiminde dogal olarak
bireylerin uzun siire birlikte yasami paylagabilecekleri kisileri
tercih edeceklerini soyleyebiliriz. Bu da ayni degerlere sahip
karsi cinslerin evlenme egiliminde olacaklarini gosterir. Flort
etme eylemi her iki tarafin sahip oldugu degerleri belirleye-
bilmek igin girisilen bir kaynak kullanimu faaliyeti olarak de-
gerlendirilmelidir. Evlilikten elde edilmesi beklenen yarar ne
kadar biiyiikse, uygun esin bulunabilmesi i¢in katlanilacak
maliyet de o kadar yiiksek olacaktir. Dolayisiyla uygun esin
bulunmas: siireci ne kadar uzun siirerse, flort etmeye bagh
olarak katlanilan maliyet artar. Bu da bize dogru esi bulmak

i¢in katlanilmasi gereken maliyetin yiiksek olacagini gosterir.

Kaynak: Becker, Gary S. (1973). “A Theory of Marriage: Part
I”. Journal of Political Economy 81 (4): 813-846.

Kendimizi Sinayalim Yanit Anahtari

l.a

2.¢

3.b

4.a

5.c

6.d

7.d

8.e

9.b

10.d

9

Yanitiniz yanls ise “Iktisadin Tanimi” konusunu ye-
niden gozden gegiriniz.

Yanitiniz yanls ise “Iktisadin Tanimi” konusunu ye-
niden gézden gegiriniz.

Yanitiniz yanls ise “Rasyonel Davranig” konusunu
yeniden gozden gegiriniz.

Yanitiniz yanls ise “Tktisadi Diisiinme Tarz1” konu-
sunu yeniden gozden gegiriniz.

Yanitiniz yanlis ise “Ekonomik Aktérler” konusunu
yeniden gozden gegiriniz.

Yanitiniz yanls ise “Marjinal Analiz” konusunu ye-
niden gozden gegiriniz.

Yanitiniz yanlhs ise “Iktisadi Diisiinme Tarzinda Ya-
pilan Hatalar” konusunu yeniden gézden gegiriniz.
Yanitiniz yanlis ise “Iktisadi Diigiinme Tarzinda Ya-
pilan Hatalar” konusunu yeniden gézden gegiriniz.
Yanitiniz yanlis ise “Iktisadin Béliimleri” konusunu
yeniden gozden gegiriniz.

Yanitiniz yanlis ise “Pozitif ve Normatif Analiz Yon-

temi” konusunu yeniden gozden gegiriniz.
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Sira Sizde Yanit Anahtari
Sira Sizde 1

Cevremizdeki ¢ogu kisi ekonominin tamamen parayla ilgi-
1i bir kavram oldugunu diisiiniir. fktisat sadece para ile ilgili
bir kavram degil, farkli seceneklerin veya alternatiflerin kisi
i¢in tagidiklar: 6neme gore agirliklandirilmasi ile ilgilidir. Bu
segeneklerin bir kism1 parayla ilgili iken biiyiik bir gogun-
lugunun parayla bir iligkisi bulunmamaktadir. Yasamimiz
stirecinde yaptigimiz bu tercihlerin parayla bir iliskisi bu-
lunmamasina kargin iktisadin ilgi alani igerisinde yer aldik-
larini belirtmek gerekir. Cogu durumda para 6nemsediginiz
amaglarimiz1 degerlendirmede ve bu amaglar arasinda nasil
tercih yapacaginiza karar vermede yardimci bir arag niteligi

tasimaktadir.

Sira Sizde 2

Yoksulluk ve kitlik es anlamli olarak kullanilabilecek kavram-
lar degildir. Ekonomik birimlerin her tiirlii istegini giderme-
ye ve tatmin etmeye yetecek 6l¢iide kaynak bulunmadigi igin
katlik sorunu ortaya ¢ikar. Yoksulluk ise yasam standartlari
ile ilgili bir kavramdir. Yoksullugu tamamen ortadan kaldir-
mak miimkiin olsa bile kitlik sorunu varligini korumaya de-
vam edecektir. Toplumdaki herkese genel kabul géren, mini-
mum bir yasam standardi saglasak bile, arzu edilen her seyin

tiretilebilmesi i¢in yeterli kaynak asla bulunamayacaktir.

Sira Sizde 3

Serbest mallara 6rnek bulabilmek olduk¢a zordur. Gegmiste
“hava” genellikle serbest mala 6rnek olarak gosterilirdi. Ancak
gilintimiizde solunan havanin kalitesinin yiikseltilmesini sagla-
mak amaciyla kullanilan kirlilik 6nleyici filtreler, kirlilik 6l¢tim
cihazlar1 gibi maliyetli faaliyetler nedeniyle, en azindan, temiz
hava artik serbest bir mal olmaktan ¢ikmigtir. Nitekim Wall
Street Journal gazetesinden (8 May1s 1992, sayfa A1) 6zetlenen
asagidaki haberde bu durumu gérmek mimkindiir. Habe-
re gore diinyanin en kalabalik kentlerinden biri olan Mexico
Cityde yeni ve karl bir girisimcilik baglamigtir: temiz ve so-
lunabilir hava ticareti. Yaklasik 20 milyon insanin yasadigi bu
kent; 3.5 milyona varan arag say1sy, toz, kursun ve diger kimya-
sal maddeler nedeniyle yilin 300 giinii hava kirliliginin insan
sagligim tehdit eder boyutlarda gecirmektedir. Ozel girisim-
ciler parklarda ve aligveris merkezlerinde kurduklar1 oksijen
cadirlarinda dakikasi yaklasik 1.6 dolardan temiz hava ticareti
yapmaya baslamislardir. Ote yandan, ABD’'nin Los Angeles
kentinde yapilan aragtirmalara gore, devletin koydugu temiz
hava standartlarinin saglanabilmesinin maliyeti, bu kentte ya-
sayan her bir kisi i¢in yaklasik yilda 1200 dolara ulagmustir. Bu
iki ornek gostermektedir ki, diinyanin pek ¢ok iilkesinde, en

azindan, temiz hava serbest bir olmaktan ¢ikmustir.

Sira Sizde 4

Lisansh kadn atlet sayisinin arttig1 yillarda ekonomik bii-
ylime oraninin yiikselmesi, bu iki degisken arasinda bir ne-
densellik baglantis1 oldugunu gostermemektedir. Bu sadece
tesadiifi bir birlikte degisim iliskisinin yaganmasindan bagka
bir sekilde agiklanamaz. Nedensellik iliskisinin ortaya ¢ika-
bilmesi i¢in iki degiskenden bir tanesinde meydana gelecek
bir degisimin digerini nasil etkileyebilecegine iliskin teorik
bir gerekgemizin olmasi gerekir. Sorumuzda verilen 6rnekte

bu tiirden bir teorik agiklama yapabilmek miimkiin degildir.

Sira Sizde 5

a. Bir ailenin gelirinin ne kadarlik kismini tasarruf ede-
cegine iliskin karar1 mikro iktisadin konulari arasin-
da yer alir.

b. Devlet getirdigi bu diizenlemenin etkilerinin incelen-
mesi mikro iktisadin konular1 arasinda yer alir.

c. Ulkedeki tasarruf miktarinin iiretim kapasitesi iize-
rinde yaratacag etkiler makro iktisadin konular1 ara-
sinda yer alir.

d. Firmanin kag is¢i ¢aligtiracagina iliskin karar1 mikro
iktisadin konular arasinda yer alir.

e. Para miktarindaki degismeler ile fiyatlardaki degis-
meler arasindaki iligkilerin aragtirilmasi makro ikti-

sadin konulari arasinda yer alir

Sira Sizde 6

a. Kisa donemde enflasyon ile igsizlik arasinda ters yon-
lii bir iliskinin varligini ifade etmek pozitif bir ifade-
dir.

b. Para arzi artig hizinin yavaglatilmasinin enflasyonu
diisiirecegi ifadesi pozitif bir ifadedir.

¢. Merkez bankasinin para arzi artig oranini distirmesi
gerektigi ifadesi normatif bir ifadedir.

d. Asgari iicret uygulamasinin gengler arasinda issizligi
arttirdigy ifadesi pozitif bir ifadedir.

e. Digiik vergi oranlarinin ¢alisma ve tasarruf yapma

arzusunu gii¢lendirdigi ifadesi pozitif bir ifadedir.



1. Unite - iktisadi Neden Ogrenmeliyiz?

19

Yararlanilan Kaynaklar

Case, K.E. - Fair, R.C. (2007), Principles of Economics
(Eighth Edition), Pearson, New York.

Hall, R.E. - Lieberman, M. (2013), Microeconomics Prin-
ciples and Applications, (Sixth Edition), Thomson.
Mason.

Mankiw, G.N. (2015), Principles of Economics, (Seventh
Edition), Thomson. Mason.

McEachern, W.A. (2014), Economics A Contemporary Int-
roduction, (Tenth Edition), Thomson, Mason.

O’Sullivan, A - Sheffrin, S. (2005), Economics Principles
and Tools, (Fourth Edition), Pearson, New York.

Parkin, M. (2014), Economics, (Eleventh Edition), Prentice
Hall, New York.

Yildirim, K. Vd. (2014). iktisada Giris (Yedinci Baski), Ni-
san Kitabevi: Eskisehir.



20 iktisada Giris | Ekler

EK 1: IKTiISATTA GRAFIKLERLE CALISMA

19. yiizyilin sonlarina dogru Ingilterede bagbakanlik yapan Benjamin Disraeli gazetecilerle yaptig1 bir sohbette ii¢
tiir yalanin varligindan séz etmisti: masum yalan, sorun ¢ikaran yalan ve istatistikler. Istatistiki bilgileri aktarma-
nin en giiglii yollarindan bir tanesi grafiklerin kullanilmasidir. Istatistikte oldugu gibi, grafikler de yalan sdyleye-
bilir. Bir grafik kullanarak aslinda s6z konusu olmayan bir iliskiyi varms gibi gosterebilirsiniz. Tabiidir ki dogru
¢izilmis bir grafik yalan sdyleyemez.

Grafik nispeten yeni bir gelismedir. Logaritmanin bulunmas: ve matematigin gelistirilmesinin ardindan 18.
yuzyilin sonlarina dogru grafiksel gosterimler kullanilarak, anlatimlar kolay anlagilir hale getirilmeye ¢alisiimistir.
Kisisel bilgisayarlarin ve video gosterimlerinin yayginlastig1 giniimiizde grafikler en az sozler ve sayilar kadar an-
laml1 héle gelmistir. Peki, iktisat¢ilar hangi grafikleri nasil kullanirlar? Grafikler kullanilarak neler ortaya konabilir
ve neler saklanabilir?

Iktisatta her ey, her seye dayanir. Ornegin kola tiiketimindeki degisiklik, kola yapiminda kullanilan malzeme-
lerin fiyatindaki degismelere, hava sicakligina ve diger ¢ok sayida faktore bagli olarak ortaya ¢ikabilir. Cok sayida
degisken arasindaki bu tiirden karmagik iligkileri grafik aracilig: ile nasil gosterebiliriz?

Bu ekte iktisatta kullanilan grafikleri yakindan inceleyecek, bu grafiklerin nasil olusturuldugunu ve nasil
yorumlanacagini 6greneceksiniz. Ote yandan bir degiskeninin digeri tizerindeki etkisinin biiyiikliigiiniin nasil
hesaplanacagini da bu bélimde 6grenecegiz. Eger grafiklerin nasil olusturuldugu ve yorumlandig: konusunda
yeterli bilgiye sahip oldugunuzu diisiiniiyorsaniz, bu eki calismadan diger konulara gegebilirsiniz. Ancak unutma-
yiniz ki bu ek her zaman miiracaat edebileceginiz bir referans niteligi tasimaktadir.

iki Degiskenli Grafikler
Bir¢cok ekonomik analizde iki degiskenin eg anli olarak hareketleri gosterilmektedir. Ornegin; bir malin fiyati de-

gistiginde o mala olan talebin nasil degistigini grafik yardimiyla gosterebiliriz. Bu durumda degiskenlerden birini
yatay eksenin {izerinde digerini de dikey eksen {izerinde gosteririz.

~

Istanbul Icin Elektrik ® 9
Enerjisi Talebi 23
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K Not: Fiyatlar TL ve miktar milyar kilovat cinsidendir. /

Grafik Ek.1de yatay eksende elektrik enerjisine olan toplam talep miktar1 ve dikey eksen de Istanbul'lularin
farkli fiyat seviyeleri i¢in almay1 arzuladiklar: elektrik miktar: yer almaktadir. Her bir fiyat seviyesine karsilik
talep edilen miktarlar noktalarla isaretlendikten sonra kesikli olmayan bir egri ile birlestirilmistir. Bu egri talep
egrisi olarak adlandirilir. Grafik Ek.1’ de “a” noktast Istanbul’lularin elektrik fiyat: 4 birim lira oldugu durumda 30
milyar kilovat elektrik tiikettiklerini gdstermektedir. Bu grafikten sadece farkli fiyat seviyelerinde Istanbul’'lularin
talep ettikleri elektrik miktarini gorebiliriz. Talep egrisi bize Istanbulda ne tiir insanlarin yagsadiginy, aile biiyiik-
liiklerini, ne tiir 1siticilar kullanildigini séylemez.
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EGiMIN TANIMI VE OLCULMESI

Ekonomi derslerinde kullandigimiz grafiklerin en 6nemli 6zelliklerinden biri yatay eksendeki degerler birytdiik-
ge grafigin genel itibariyle yukar1 veya asag1 dogru egimli olup olmadigini gostermeleridir. Grafik Ek.1’ de talep
egrisinin agag1 dogru egimli oldugu agik¢a goriilmektedir. Burada elektrik fiyatlari azalirken talep edilen elektrik
miktarmin arttigini gérmekteyiz. Boyle durumlarda egrinin negatif egimli oldugunu soyleriz (degiskenlerden
biri artarken digeri azalmaktadir). Buradan yola ¢ikarak egimin bir tanimini yapmak miimkiindiir: Bir dogrunun
egimi, dikey eksendeki degisimin yatay eksendeki degisime oranidur.

Egim = dikey eksendeki degisim / yatay eksendeki degisim

Istanbul ilinin farkli yillara iligkin yagis miktar1 ve semsiye satislarinin asagidaki tablodaki gibi oldugunu
varsayalim.

Tablo Ek.1
Istanbula Diisen Yagis ve Satilan Semsiye Miktarlar:

Yillar Yillik diisen yagmur miktar Semsiye satiglari
1yl 60 kg/m? 100 birim
2.yil 80 kg/m? 200 birim
3.yl 100 kg/m? 300 birim
4.yl 120 kg/m? 400 birim
5.yl 140 kg/m? 500 birim

Bu verileri kullanarak asagidaki grafigi ¢izebiliriz.

Diisen Yags Miktar: Semsiye A
ve Semsiye Satis Satislan
Miktart [liskisi
600
500
400

300

200 Egim =100/20=5

100

Yillik diigen
yagmur (kg/m?2)

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100110 120 130 140 150

N

Tanim geregi bir dogrunun egimi sabit oldugu i¢in segilen noktalarin bir 6nemi yoktur. Hangi araliktaki sayi-
lar1 alirsaniz alin ¢aligtiginiz dogrunun egimi hep ayni ¢ikacaktir.

Bagka bir 6rnek ele alalim: Ankaranin yillar itibariyle kig mevsimindeki hava sicaklig1 ve satilan palto sayilari-
nin agagidaki tabloda verildigi gibi oldugunu varsayalim ve bu iligkiyi gosteren grafigi ¢izelim.
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Tablo Ek.2
Ankara 1li Kis Mevsimi Sicaklik Ortalamalar: ve Satilan Palto Miktar:
Yillar Satilan palto miktar Ortalama kig mevsimi sicakliklar
1.yl 100 birim 10
2.yl 200 birim 8
3.yl 300 birim 6
4.yl 400 birim 4
5.yl 500 birim 2
@atllz.m palto A Ankarada Sicaklik
miktar Degismeleri ve Palto
Satislar
500
Egim =-100/2 =-50
400
300
200
100

Kis mevsimi
Ortalama

sicakhigi, °C
\_ /

Yukarida yer alan sekillerden ilkinde (Sekil Ek.2) her iki degisken de birbirine paralel olarak arttig1 i¢in egim
pozitif bir say1 ¢itkmaktadir. Sekil Ek.3’te ise bu durumun tam tersini gérmekteyiz, degiskenlerden biri artarken
digeri azalmaktadir ve sonugta egim negatif bir sayidir. Sekil Ek.4de aralarinda dogrusal iliski bulunan X ve Y

degiskenlerine iligkin biitiin olas1 egimler gosterilmistir.
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Farkl Tiirden
Dogrularin Egimleri

N

YA 2
Negatif E§im
> X
YA 9
Sifir Egim
> X

YA b)
Pozitif E§im
> X
YA d)
Sonsuz Egim
> X

/

Bir dogrunun egimi sabit ve dogrunun her noktasinda ayni iken, dogrusal olmayan fonksiyonlarin (egrinin)
egimi egrinin her noktasinda farklidir. $ekil Ek.5’in a ve b panelleri pozitif egimi gostermekle birlikte, a panelinde
egri azalarak artan bir egime sahipken b panelindeki egri artarak artan bir egime sahiptir. Ayni grafikte ¢ ve d
panellerinde egimler sirasiyla azalarak azalan ve artarak azalan egimleri gostermektedir.

Iki Degisken
Arasindaki Dogrusal
Olmayan Iliski

YA

a)

Azalan Pozitif Egim

YA

Azalan Negatif Egim

Y4

\

b)

Artan Pozitif Egim

~
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Diizgiin ve kesikli olmayan bir egrinin her hangi bir noktadaki egimini sayisal olarak dl¢ebiliriz. Bunu yapar-
ken egimini alacagimiz noktaya dokunan ama egriyi kesmeyen bir dogru ¢izeriz (Matematikte bu dogruya tanjant
dogrusu ya da teget ad1 verilmektedir.). Egrinin istenilen noktadaki egimi o noktaya cizilen tanjant dogrusunun
egimine esittir. Asagida Sekil Ek.6’ da bu durum gosterilmistir.

T m

Dogrusal Olmayan
Egrilerin Egimleri

B A
t

_“NWDHhUION 0O

xVY

& 12 3 456 7 8 910111213141516 17

/

T noktasindaki egim= tt dogrusunun egimi

T noktasindaki egim = BC uzunlugu
BA uzunlugu

s » » m

. Maksimum ve
Maks@:m Pozitif Egim Minimum Degerlere
Sahip Egriler

Negatif Egim

Pozitif Egim

\Minimum

0] X O X

(a) (b)
N i /

Yukaridaki 6grendigimiz teknigi Sekil Ek.7’nin a panelindeki grafigin en yiiksek noktasina veya b panelindeki
grafigin en alttaki noktasina uygularsak ne olur? Olusturacaginiz tanjant (teget dogrusu) yatay olacaktir yani egim
sifir olacaktir. Yukaridaki grafikteki gibi diizgiin ve kesiksiz egrilerin egimlerinin pozitiften negatife dondigii
noktada fonksiyonun maksimumu vardir. Ayni grafigin b panelinde ise egri negatif egimden pozitif egime don-
digii noktada ise fonksiyonun minimumu vardar.
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Bu iiniteyi tamamladiktan sonra;

Kitlik ve tercih kavramlar: agiklayabilecek,

Secim ve firsat maliyeti kavramlarini ifade edebilecek,

Firsat maliyeti ile parasal maliyet arasindaki iliskiyi gosterebilecek,

Uretim imkanlari sinirinin ne anlama geldigini tanimlayabilecek,

Alternatif iktisadi sistemleri tartigabilecek,

Tercih ve fayda kavramini agiklayabilecek, talep egrisinin nasil elde edildigini
gosterebilecek

bilgi ve becerilere sahip olabileceksiniz.

000000

o Kithk o Piyasa Ekonomileri

o Tercih « Kumanda Ekonomileri
o Firsat Maliyeti o Karma Ekonomiler

o Parasal Maliyet o Toplam Fayda

o Uretim Imkanlar1 Sinir1 o Marjinal Fayda

o Artan Firsat Maliyeti  Talep Kanun

o Marjinal Doniisiim Oram




GiRiS

Bireylerin ve toplumlarin kars: karstya bulundugu temel ekonomik sorun kithiktir. Kitlik,
isteklerimizin sahip oldugumuz kaynaklardan daha fazla olmasi durumunda ortaya ¢ikar.
Toplumun ve toplumu olusturan bireylerin dogasindan gelen isteklerin sinirsiz olmas: ve
ekonominin bu istekleri karsilayacak kadar kaynaklara sahip olmamasi ekonomi ilminin
ortaya ¢ikis nedenidir. Tiim ekonomik birimlerin kitlikla miicadele etme eylemleri ik-
tisadi faaliyet olarak tanimlanir. Tim iktisadi faaliyetler isteklerle kaynaklar arasindaki
dengesizligi azaltarak, insanlarin refahini artirmaya yoneliktir.

Genelde iktisat tanimy, kitlik ve iktisadi faaliyet kavramlar: kullanilarak yapilir ve ikti-
sat; halkin sinirsiz isteklerini kargilamak i¢in sinirli kaynaklarin nasil kullandigini aragti-
rir. Kitlik, beraberinde tercih sorununu da yaratir. Ciinki tiim isteklerimizi karsilamadaki
giigliik bizi sinirli kaynaklarimizi en iyi sekilde nasil kullanabilecegimiz konusunda segim
yapmaya zorlamaktadir. Oyleki, bu zorunluluk iktisadin bir tercih bilimi olarak adlandiril-
masina neden olmaktadir. Buna gore iktisat, ekonomik birimlerin yaptig: tercihleri agik-

Tercih yapmak fayda ve maliyetle ilgilidir. Tiim ekonomik birimler yapacaklari tercih-
lerde en ¢ok fayda sagladiklart mal ve hizmetlere yoneleceklerdir. Bu mal ve hizmetleri
miimkiin olabildigince en diisiik maliyetle elde etmeye ¢alisarak net faydalarini maksimi-
ze edeceklerdir.

KITLIK VE TERCiH

Mevcut kaynaklarin isteklerimizi kargilayamamasi sonucu varolan kitlik ekonomi bili-
minin ortaya ¢ikis nedenidir. Ciinkii ekonomi bilimi, kaynaklarin kit olmasi nedeniyle
insanlarin yaptiklar1 tercih ve bu tercihler sonucunda insanlar arasindaki ekonomik etki-
lesimleri inceler.

Kaynaklar; mal ve hizmet tiretiminde kullanilan doga ya da insanlar tarafindan sag-
lanan tiim araglardir. Doga tarafindan saglanan kaynaklar; su, petrol, mineraller, vahsi
yasam, orman vb. binlerce varligi icerir. Tiim bu dogal kaynaklar: ifade etmek i¢in toprak
terimi kullanilir. Toprak ne kadar ¢ok olursa olsun sinirlari vardir. Bu sinirlilik yliziinden
kullanimu igin alternatifleri arasinda tercih yapilmasini zorunlu kilar. Ornegin, bir arazi
pargasinin farkli amaglar i¢in kullanilabilecegini diisiinebiliriz. $6yleki; {izerine ev inga
edilebilir, aligveris merkezi ya da benzin istasyonu inga edilebilir, otel, 6grenci yurdu ya
da otopark yapilabilir. Ancak bunlarin tiimii ayni anda yapilamaz, sadece alternatiflerden
biri tercih edilir.
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7,

Insanlar tarafindan saglanan kaynaklar icinde ilk olarak dogrudan emek faktdriini
gosterebiliriz. Emek, mal ve hizmet iiretmek icin gerekli fiziksel ve zihinsel ¢aligmalardir.
Emek de bir tiir kit kaynaktir. Ciinkit hem zamani sinirlidir (Bir glinde 24 saat vardir.)
hem de kalifiye eleman sayisi ok fazla degildir. Ornegin; girisimci, emegin 6zel bir tiirit
olup, yeni iirtinler gelistirmek icin smnirli kaynaklari birlestiren, risk alan kisilerdir. Gore-
celi olarak bu ruha ¢ok az kisi sahip oldugu i¢in kit bir insan kaynagidir.

Insanlar tarafindan saglanan bir bagka kaynak ise sermaye olarak adlandirilan ve diger
mallar1 tiretmek i¢in kullanilan makineler, araglar ve fabrikalardir. Ekonomi biliminde
sermaye kavramu ile fiziksel sermaye, mallar ifade edilir ve bu kavram finansal sermaye-
den farklidir. Finansal sermaye fiziksel sermaye iizerinde miilkiyet hakkini ifade eder. Or-
negin, elinde bin adet TOFASa ait hisse senedi bulunduran istirakgiler finansal sermayeye
sahiptirler. Ancak TOFAS araba tretim fabrikalar ve gesitli agamalardaki pek ¢ok araba
stokuna sahiptir. Finansal pay sahipleri dolayli olarak TOFA$1n fiziksel sermayesine sa-
hiptirler. Kisaca finansal sermaye ile fiziksel sermaye arasindaki iliski; finansal sermaye-
nin fiziksel sermaye almasi i¢in gerekli olmasidir. Bu yiizden para dogrudan bir tiretim
faktoril (sermaye) degildir.

Makinelere, binalara yapilan yatirimlarla sonuglanan fiziksel sermaye yaninda bir de
insanlarin kendilerine yaptig1 yatirimla ortaya ¢ikan beseri sermaye vardir. Insanlar eko-
nomist, avukat, doktor, miithendis olmak i¢in tiniversitelere devam ederler. Mesleklerinde
daha iyi olmak i¢in yiiksek lisans, meslek i¢i egitim ve doktora yaparlar. Egitim ile birlikte
insanlarin verimlilikleri de artar.

Dikkat edilirse, yukarida a¢ikladigimiz kaynaklar ti¢ gruba ayirip bunlary; toprak,
emek ve sermaye olarak tanimladik. Bu kaynaklar ayni zamanda tiretim faktorii ya da girdi
olarak da adlandirilirlar. Kaynaklar ne kadar ¢cok olursa olsun sinirlidir. Uretim faktdrleri
sinirli oldugu igin, bir ekonomide iiretilebilecek mal ve hizmetler de sinirl olacaktir. Bu
sinurliliklar, ekonomide bir malin iretimi arttirildiginda, bagska mallarin tiretiminin azal-
mas1 gerektigini ortaya koyar. Aslinda toplumda her sey kittir, yani bireylerin tiimiiniin
ihtiyaglarina yetecek kadar bol miktarda kaynaklar veya mallar mevcut degildir. insanlar
bu mallara sahip olmak istediklerinde bir bedel 6demeleri gerekir. Iste bu nedenle bu mal-
lar ekonomik mal olarak tanimlanirlar. Kitlig1 ¢ekilmeyen mallar ise serbest mallardir. Bir
serbest mali kullanmakla bagka alternatiflerden vazgecilmez, dolayisiyla serbest mal igin
bir bedel de 6denmez. Ancak gevremizde serbest mala rastlamak ¢ok giictiir. Ornegin
hava serbest mal olarak gozlenebilir, ancak havay: insanlar hem kirletirler hem de temiz
hava icin gerekli onlemleri alma ¢abasi iginde olurlar. Bu alternatiflere gore degerlendi-
rildiginde hava da kit mal siniflandirmas igine girer. Dolayisiyla ilgilendigimiz cogu sey
kattir ve ekonominin kapsami oldukga genistir.

Aslinda tiim kaynaklarda var olan kitlik; insanlarin arzuladiklarindan daha az mal ve
hizmete sahip olacaklar1 sonucunu dogurmaktadir. Bu nedenle insanlar secim yapmak
zorunlulugu ile kars: karsiyadirlar. Yani kisiler bir seyden fazlasina sahip olmak i¢in 6teki
seyden azina sahip olmayi kabul etmek durumundadirlar.

Mal ve hizmet iiretiminde kullanilan doga ya da insanlar tarafindan saglanan kaynaklar
neden kittir?

SECiM VE FIRSAT MALIYETi

Ttim isteklerimizi karsilamadaki giigliik, bizi sinirli kaynaklarimizi en iyi sekilde nasil kul-
lanabilecegimiz konusunda se¢im yapmaya zorlamaktadir. Kit kaynaklarin nasil kullanila-
cag1 konusunda akilci segimlerin yapilmasi ekonominin temel konusunu olusturmaktadir.
Akilci (rasyonel) segimlerin yapilabilmesi i¢in, dikkate alinan her bir secenek ya da alter-
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natife iligskin fayda ve maliyetlerin karsilastirilmas: gerekir. Belirli bir karar ya da se¢imin
sagladig: fayda, bu se¢ime iliskin maliyeti asiyorsa, refah diizeyimiz yiikselecektir ve bu
secim rasyoneldir.

Ekonominin bize 6grettigi temel derslerden biri, yaptigimiz tim se¢imlerin bir ma-
liyet icermesidir, yani bedavacilik s6z konusu degildir. Begendigimiz bir seyi elde etmek
istedigimizde ya da bir sey yapmak istedigimizde, alternatif baska bir seye sahip olmaktan
ya da bagka bir seyi yapmaktan vazge¢memiz gerekir. Belirli bir tercih ya da davranis icin
vazge¢gmek zorunda kaldigimiz en degerli alternatif bu se¢imin ya da davranisin firsat
maliyetidir. Alternatif maliyet olarak da adlandirilan firsat maliyeti, kisaca bir karar1 uy-
gularken vazgecilen karar seklinde tanimlayabiliriz.

Ornegin, bu boliimii okurken hangi alternatiflerden vazgeciyorsunuz? Belki bagka bir
ders ¢alisacaktiniz, belki ¢ok sevdiginiz bir filmi izleyecektiniz, belki de yakin arkada-
sinizla birlikte gelecege iliskin hayaller kuracaktiniz. Iste bu béliimii okumanizin firsat
maliyeti, en ¢ok yapmak istediginiz alternatif seydir. Daha basit bir 6rnek olarak, yaz ta-
tilini Antalyada ya da Bodrumda gegirmek tizere karar vermek durumunda olan bir cift
sayet Bodrum tatilini tercih etmis ise Antalyadaki tatilden vazgececektir. Bu durumda
Bodrumda tatil yapmanin alternatif maliyeti Antalyadaki tatil olacaktir.

Bir bagka 6rnek olarak, bir kentin belediye bagkani kentte rayli sistem ile tasimacilik
projesini 6n plana ¢ikarir ise, yollarin diizenlenmesi, parklarin diizenlenmesi, 1s1klandir-
ma, halk kiitiiphanesi... vb gibi harcamalarda kisitlama yapmak zorunda kalir. iste rayl
sistem i¢in firsat maliyeti, bu sistem yerine yapilabilecek seylerdir.

Yine herkesi etkileyen bir bagka 6rnek, meclisteki biit¢e tartismalar: ve sonuglaridir.
Eger iilke kaynaklar: yeterli degilse bir kesimin harcamalarindaki artis bir bagka kesimin
harcamalarindaki azaliga neden olacaktir. Ornegin; savunma harcamalari arttirilirsa, egi-
tim ve saglik gibi harcamalarin kisilmasi zorunlulugu ortaya ¢ikar. Bu 6rnegimizde belirli
bir dénem igin daha fazla savunma amagl mal ve hizmet iiretilmesi, iilke ekonomisi-
nin sinirl kaynaklar: nedeniyle bagka amaglar i¢in tiretilecek mal ve hizmet tiretiminde
azalmaya neden olacaktir. Burada savunma harcamalarinin yapilmamasi gibi bir sonug
¢ikarmak yerine amag, bunun alternatif maliyetlerini ortaya koymak olmalidir. Burada
vurgulanan bir karara iliskin fayda ve maliyet analizi dogru yapilmiyorsa, kit kaynaklarin
nasil kullanilacag konusunda saglikli degerlendirmelerin yapilamayacagidir.

FIRSAT MALIYETi VE PARASAL MALIYET

Kitlikla kars: kargiya bulunan insanlarin yaptiklar: tercihleri; firsat maliyeti 6nemli dl¢tide
etkiler. Eger bir mal ya da hizmetin firsat maliyeti artiyorsa insanlar bunun alimini azaltir
ve bunun yerine daha ucuz olani ikame etmeye calisir. Bu ¢ergevede; firsat maliyeti ile
tiyat arasindaki iligkiyi bilmemiz ¢ok 6nemlidir. Piyasa ekonomilerinde her seyin bir fiyat:
vardir. Ancak bir malin, 6rnegin bir arabanin ger¢ek maliyeti piyasa fiyat1 degildir. Clinkii
arabanin gercek maliyeti, araba {iretimi nedeniyle vazgecilen iiretilemeyen diger seylerin
(buzdolaby, bilgisayar, televizyon...) degeridir. Yani firsat maliyetine, bir otomobil tiretimi
i¢in ekonominin katlandig1 gergek fedakarlik olarak bakabiliriz. lyi isleyen bir piyasada
bir malin fiyati ile firsat maliyeti arasinda gok yakin bir iligki vardir. Bir mali satin almak
i¢in vazgectigimiz TL miktar1 o mal i¢in parasal fiyattir. Bu alim kararinin firsat maliyeti
vazgectigimiz en iyi alternatif karardir. Daha basit bir érnek olarak, bir fincan kahve al-
diginizda bir baska seyi almaktan vazgeciyorsaniz, eger vazgectiginiz en iyi sey bir dilim
nefis kek ise bir fincan kahvenin firsat maliyeti bir dilim kektir. Bunlar1 deger cinsinden
olgmede parasal fiyatlar1 kullanabiliriz. Eger bir fincan kahve 5 TL ve bir dilim enfes kek
10 TL ise, bir fincan kahvenin firsat maliyeti yarim dilim enfes kektir. Firsat maliyetini
hesaplamak i¢in kahvenin fiyatini kekin fiyatina oranlamak yeterlidir. Bu oran bize nisbi

Firsat Maliyet: Alternatif
maliyet olarak da adlandinlan
firsat maliyeti, kisaca bir karan
uygularken vazgecilen karar
seklinde tanimlanabiliriz.

iyiisleyen bir piyasada bir malin
fiyati ile firsat maliyeti arasinda
cok yakin bir iliski vardir. Bir mali
satin almak icin vazgectigimiz
TL miktar o mal i¢in parasal
fiyattir. Bu alim kararinin firsat
maliyeti vazgectigimiz en iyi
alternatif karardr.
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Uretim imkanlan sinin: Mevcut
tiretim faktorleri ve dretim
teknolojisi veri iken belirli bir
donemde ekonominin maksimum
diizeyde iiretilebilecedi cesitli

cikti (irlin) bilesimlerini gdsteren
egridir.

fiyat: vermektedir ki bu ayn1 zamanda firsat maliyetidir. Yani bir fincan kahve alabilmek
i¢in ne kadarlik kekten vazgecmemiz gerektigini gostermektedir.

Firsat maliyeti ile parasal maliyetin ayni sey oldugunu sdylemek bir yanilg: olur. Ciin-
kit piyasa iyi islemediginde parasal maliyet firsat maliyetini yansitmaz. Hatta bazi seyler
acik bir fiyat etiketi tagimazlar. Ornegin, iiniversitede okumaniz sonucu ailenizin katlan-
dig1 parasal maliyet ile ekonomik agidan hesaplayacaginiz firsat maliyeti ayni degildir.
Ailenizin katlandig1 parasal maliyetleri kolaylikla hesaplayabilirsiniz; okul har¢lari, kitap
kartasiye alimlari, barinma ve yeme harcamalarini toplayabilirsiniz. Fakat bu toplama ilis-
kin bazi problemler var. $6yle ki; 6grenci okumasa bile giyim ve yemek i¢in harcamasi
olacaktir. Burada tiniversiteye devam etmenin en biiyiik maliyeti g6z ardi ediliyor, okulda
gecirilen zaman bir iste caligarak kullanilamaz. Dolayisiyla en bitytik maliyeti bu olusturur
ancak parasal maliyet hesabinda bunlar dikkate alinmaz.

URETiIM iMKANLARI SINIRI

Ekonomik iliskileri agiklamada ve anlagilir bigime getirmede modeller kullanilir. Uretim
imkénlar1 sinir1, ekonominin en 6nemli kavramlarindan kitlik, se¢im (tercih) ve firsat ma-
liyeti gibi temel kavramlar1 agiklamada kullanilan yararli bir analitik modeldir. Bir ekono-
mide binlerce mal ve hizmet iiretilmesine ragmen, ekonomideki iiretimin iki genis katego-
ride toplanabilecegini varsayalim. Bunlarin da titketim mallar1 ve yatirim mallar1 oldugunu
diisiinelim, hatta kolaylik saglamak amaciyla titketim mallarini temsilen tereyagini ve ya-
tirim mallarini temsilen bilgisayar1 6rnek mallar olarak segelim. Tereyag: ve bilgisayar en-
diistrileri ekonominin tiim tiretim faktorlerini kullanmaktadirlar, Uretim imkdnlar: sinir;
mevcut tretim faktorleri ve tiretim teknolojisi veri iken belirli bir donemde ekonominin
maksimum diizeyde iiretebilecegi cesitli ¢cikt1 ({iriin) bilesimlerini gosteren egridir. Tablo
2.1de tereyagi ve bilgisayar icin tiretim olanaklar1 sinir1 tizerinde alt1 farkli se¢im gozlemi

Bu ekonomide eger tiim kaynaklar tereyag: endiistrisinde kullanilmig olsaydi, yilda
800 milyon ton tereyag: tiretilecekti ve hig bilgisayar tiretilmeyecekti. Sayet tiim kaynaklar
bilgisayar endiistrisinde kullanilmis olsayd: yilda 500 milyon adet bilgisayar iiretilecekti
ve hi¢ tereyag tiretilmeyecekti. Bu iki u¢ durum disinda, eger ekonomideki kaynaklar iki
endiistri arasinda paylasilmis olsaydi, 6rnegin C noktasindaki gibi 200 milyon bilgisa-
yar Uretilmis olsayd1 geriye kalan kaynaklarla 650 milyon ton tereyag: iiretilirdi. Ya da D
noktasindaki gozleme gore, 300 milyon adet bilgisayar iiretilmis olsayd: tereyag: iiretimi
500 milyon tona diigecekti. Grafik 2.1 ve Tablo 2.1de ekonomideki mevcut kaynaklarin
tereyagi iretiminden bilgisayar iretimine kaydiginda, ya da tersi oldugunda maksimum
diizeyde tiretilebilecek olas1 tiretim diizeyleri gosterilmistir.

Uretim imkanlar1 sinir1 egrisi; kithgin sonuglarini ekonomideki tercihleri ve her ter-
cihin alternatif maliyetini gostermektedir. Grafik 2.1, den ii¢ farkli durum gozlenebilir.
Bunlar egri iizerindeki noktalar, egrinin iginde ve digindaki noktalardir. Ilk olarak egri
icindeki G noktasina bakalim. Bu bilesime gore ekonomide 300 milyon adet bilgisayar
ve 300 milyon ton tereyag: tiretilmektedir. Ancak tiretim imkanlar: sinir1 egrisi bize ayni
kaynaklarla daha fazla bilgisayar iiretilmesinin miimkiin oldugunu (E noktas: gibi) ya da
D noktasina gelmekle daha fazla tereyag: tiretilebilecegini gostermektedir. Hatta her iki-
sinden de daha fazla iiretimin olas: olabilecegini (D ve E arasi) ortaya koyuyor. G gibi
tretim imkanlari sinir1 egrisi icerisindeki noktalarda ekonomi bazi nedenlerden dolayz iyi
islemiyor, etkin iiretim saglanamiyor ve ekonomi yeteri kadar istihdam yaratamiyor ya da
retim faktorleri tam kapasite kullanilmryor.
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(2) (3) @ (5) ©6) Tablo 2.1
_m Tereyag  Alternatiflere  Bilgisayar  Alternatiflere Firsat Uretim Olanaklari
Gozlemler (MilyonTon/ Gore Degisim (Milyon Adet/ Gore Degisim Maliyeti
Yillik) AT Yillik) AB
A 800 0 -
-50 100
B 750 100 0,5
-100 100
C 650 200 1
-150 100
D 500 300 1,5
-200 100
E 300 400 2
-300 100
F 0 500 3

e

retim Imkanlar
Sinir1 Egrisi

Tereyag (Milyon Ton/Yil)

0 100 200 300 400 500 600
K Bilgisayar (Milyon Adet / Yil) /

Ikinci olarak egri disgindaki H noktasi gibi bir bilesimi iiretmek imkansizdir. Ciinkii
ekonomi, bu diizeydeki bir tiretimi gerceklestirecek kaynaklara sahip degildir.

Ugtincii olarak egri iizerindeki her nokta etkin iiretim bilegimlerini gosteren noktalar-
dir. Bu noktalar mevcut kit kaynaklarla iiretilebilecek maksimum tiretim diizeyleridir. Bir
kez tiretim imkanlar: sinir1 tizerinde etkin noktalara ulasildiginda (B,C gibi) mallardan
birini biraz daha fazla {iretmenin tek yolu digerini az tiretmektir. Dikkat edilirse iiretim
imkanlari siniry, orijine gore icbiikey cizilmis bir egridir. Uretim imkénlar1 egrisinin nigin
bu bigime sahip oldugu artan firsat maliyeti ile ilgilidir.

Artan Firsat Maliyet

Tablo 2.1de gozlemlenen iiretim olanaklari, ekonominin biitlini i¢in firsat maliyeti kav-
ramini agiklamaktadir. Daha fazla bilgisayar tiretmenin firsat maliyeti, vazgegilen tereyagi
miktaridir. Ornegin, toplum iiretim faktorlerinden bir kismini tereyag iiretiminden bil-
gisayar tiretimine kaydirdiginda, D noktasindan E noktasindaki bilesime geldiginde 200
milyon ton tereyag: tiretiminden vazgecerek, 100 milyon adet fazladan bilgisayar tiretebil-
mistir. Yani ekonomi D noktasinda iken 100 milyon adet daha fazla bilgisayar iiretmenin
firsat maliyeti 200 milyon ton tereyagidur.

Tabloda firsat maliyeti konusunda gzlemlenen 6nemli bir durum, artan firsat maliye-
tidir. Ciinkii gézlemlerde sirasiyla agag1 dogru inildikge bilgisayar iiretimi artmaktadir. Bu
artiglarin 100%er birimlik (milyon adetlik) oldugu goriilmektedir. Oysa vazgegilen tereyagi
tiretimi ilk satirdan ikinci satira gegiste 50 birimken (milyon ton), ti¢lincii satira gegiste
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SIRA SIZDE

2/
-

Marjinal doniisiim orani:

Bir maldan bir birim daha fazla
tiretmek icin 6teki maldan ne
kadar fedakarlik etmek gerektigini
gostermektedir.

100 birime, dérdiincii satirda 150, besinci satirda 200 birime yiikselmistir. Yine son sa-
tirda 100 birimlik bilgisayar iiretimi i¢in vazgegilen tereyagi miktar1 300 birim olmustur.
Buradan cikan sonug; bilgisayar iiretmenin firsat maliyeti, tereyag: iiretimi cinsinden sii-
rekli artmaktadir. Her ilave bilgisayar giderek daha fazla tereyag: tiretiminden vazge¢meyi
gerektirmektedir. Bu durum, artan firsat maliyeti olarak ifade edilir. O halde artan firsat
maliyeti; bir malin daha fazla tiretilmesi icin diger maldan artan miktarlarda vazgecilmesi
gereken bir durum olarak tanimlanir.

Uretim imkanlar1 sinir1 egrisi neyi ifade eder, neden orijine gore icbiikey izilir?

Peki artan firsat maliyetinin altinda yatan temel mantik nedir? Simdi kisaca bunu
aciklayalim: Varolan sinirli kaynaklardan bazilari tereyag: iiretimi i¢in uygun olurken, ba-
zilar1 da bilgisayar tiretimi i¢cin uygun nitelik tasimaktadir. Ornegin; tereyagi iiretiminde
oldukga iyi olan isgiiciiniin biiyiik bir kismu bilgisayar tiretiminde iyi olmayabilir. Boylesi
bir durumda daha fazla bilgisayar tiretimi gerceklestirilmek istendiginde, giderek bilgisa-
yar iretimi i¢cin uygun olmayan, sadece tarimla iliskili kisiler ve kaynaklar da bilgisayar
tiretimine kaydirilacaktir. Sonugta verim diisiikliigii gézlenecek ve ayni sayidaki bilgisayar
tretimindeki artis i¢in giderek daha fazla miktarda tereyag tiretiminden vazgegilecektir.
Yani ciftcileri, gida ve ziraat mithendislerini gereginden fazla toprag: bilgisayar iiretimine
kanalize ederseniz; bunun tereyag iiretimi agisindan ¢ok maliyetli olacagini ve bilgisayar
iretimine de ¢ok az katki yapacaklarini herhélde diigiinebilirsiniz. Dikkat edilirse bu ar-
tan firsat maliyeti nedeniyle tiretim imkanlar1 egrisi orijine gore icbiikey ¢izilmistir.

Firsat maliyetini analiz etmenin bir yolu da, tiretim imkénlar1 sinir1 egrisine gizilen teget-
lerin egimini incelemektir. Bunun i¢in 6rnegimizdeki tiretim imkénlar egrisine bakarsaniz
bilgisayar {iretimi arttik¢a egim negatif olmakla birlikte stirekli diklesmektedir. Cizilen teget-
lerin egiminin negatif isaretlisi marjinal doniisiim orani olarak tanimlanir. Marjinal donii-
siim orany; bir maldan bir birim daha fazla tiretmek icin 6teki maldan ne kadar fedakarlik
etmek gerektigini gostermektedir. Bu ise dikkat ederseniz firsat maliyeti tanimi ile aynidir.

Bu durumda biz firsat maliyetini tiretim imkanlar1 sinir1 egrisine gizilen tegetin egimi
ile 6lgebiliriz. Bunun i¢in gerekli formiil ise;

T
Firsat Maliyeti = Marjinal Donitisiim Orant = "B

AT ile tereyagi miktarindaki degisim, AB ile bilgisayar tiretimindeki degisim a¢iklan-
maktadir. Tablo 2.1’in son stitununda bu degerler hesaplanmuistir. Buna gore, Adan B bilesi-
mine gegilirken bir bilgisayar daha fazla tiretmenin firsat maliyeti yarim ton tereyag iken,
Clden D’ye geciste 1,5 tona yiikselmis ve E den F ye geciste ise 3 tona ulasmistir. Yani ilave
bir bilgisayar tiretebilmek iin 3 ton tereyagindan vazgecilmesi gerekliligi agiklanmistir.

Grafik 2.1'de agikea goriilecegi tizere i¢biikey bir egri ¢izilmistir. Bu egriye gore firsat
maliyetini konugsurken, yani bilgisayarin tereyag: cinsinden firsat maliyetini hesaplarken,
ekonominin tirettigi her bir malin ne miktarda olduguna bakmak olduk¢a 6nemlidir. Eko-
nomideki kaynaklarin ¢ogu bilgisayar tiretiminde kullanildig1 zaman, tiretim imkanlar:
sinir1 egrisi oldukea diklesir. Ciinkii tereyag: iiretimine ¢ok uygun olan iiretim faktorleri
bilgisayar iiretiminde kullanilmaktadir. Bu durumda ekonomide vazgegilen her bilgisa-
yar i¢in 6nemli miktarda tereyaginda artis saglanacaktir. Ya da onemli miktarda tereyag:
tretiminden vazgegilerek, ilave bir bilgisayar iiretilecektir. Yine ekonomide kaynaklarin
¢ogu tereyag: iiretiminde kullaniliyorsa, tiretim imkénlar1 sinir1 egrisi oldukea yatay bir
hal almaktadir. Bunun anlami tereyag: iiretiminden ¢ok az fedakarlik yapmakla 6nemli
olgiide bilgisayar iiretimi arttirilabilecektir.
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Firsat maliyetinin artan olmasi durumunda, iiretim imkanlari sinir1 egrisi orijine gore
igbiikey olacaktir ve ekonomide en yaygin bicimde karsilagilan durumu agiklamaktadir.
Sayet firsat maliyeti degismiyorsa, her iiretim diizeyi icin bir sabite esit ise, boyle bir du-
rumda dogru seklinde bir iiretim imkénlar sinir1 egrisi ile kars: karsiya kaliriz.

Uretim Olanaklan Sinirindaki Kaymalar: Ekonomik Biiyiime
Uretim imkanlar1 sinir1 egrisi belirli bir zaman diliminde, veri kaynak arzi ve sabit bir
teknolojiye gore cizilmekte, farkli mallarin etkin iiretimi altinda birbirlerine doniisii-
miinii gostermektedir. Sayet ekonomide, mevcut olan kaynaklar (iiretim faktorleri) ve
belirli bir teknoloji ile tiretim imkénlar1 sinirina erisilemiyorsa, kaynaklarin tiimii etkin
kullanilmiyor, dolayisiyla daha az iiretim gerceklestiriliyor demektir.

Sayet firsat maliyeti degismiyorsa,
her iiretim diizeyi icin bir sabite
esit ise, boyle bir durumda dogru
seklinde bir iiretim imkanlan
sinini egrisi ile karsi karsiya
kalinz.

Uretim imkanlan sinin belirli bir
zaman diliminde, veri kaynak

arzi ve sabit bir teknolojiye gére
cizilmekte, farkh mallarin etkin
iiretimi altinda birbirlerine
doniigiimiinii gostermektedir.

-~
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Dikkat edilirse tiretim imkéanlar1 sinir1 egrisi boyunca etkin iiretim gergeklesmekte ve
teknoloji ile toplumun sahip oldugu kaynaklarin sabit oldugu varsayilmaktadir. Oysa, bu
kaynaklar zamanla artabilecegi gibi teknolojik gelismeler de yaganabilmektedir. Ornegin;
zaman igerisinde bir iilkenin isgiicii say1si, sermaye stoku ve bunlarin nitelikleri arttirilabilir
veya yeni bir teknik bulus gerceklestirilebilir. Boyle bir durumda tiretim imkénlari sinir1 eg-
risi de degisir. Ornegimizde bilgisayar endiistrisindeki teknolojik ilerleme sayesinde mevcut
kaynaklarla iiretilebilecek bilgisayar sayisi artabilir. Ekonomide tiretilen tereyagi miktari veri
iken daha fazla bilgisayar iiretilebilir. Grafik 2.2'de goriildiigii gibi iiretim imkanlar1 sinir1 eg-
risi digar1 kayar. Uretim imkanlar1 egrisinin saga kaymasi, mallarin daha fazla iiretilebilecegi
anlamina gelmektedir. Uretim artmasi ekonomik biiyiime olarak tanimlanir. Iste ekonomik
bityiime nedeniyle, toplum {iretimini D noktas1 yerine E noktasina tagimistir.

Uretim imkanlari sinir1 egrisi, tek mal yerine iki mal i¢in de gozlenebilir. Hatta her iki
mal baglaminda ayni yonde ve buiytiklitkte saga kayabilecegi gibi, farkli buytiklitklerde de
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saga kayabilir. Ornegin; bilgisayar tiretiminde daha fazla saga kayma gozlenirken, tereyag:
tiretiminde daha az saga kayma gozlenebilir. Bu durum Grafik 2.3’te gozlenebilmektedir.

Uretim imkanlar egrisi saga kaydikca, birtakim imkansizliklar artik imkan dahiline
déniisecektir. Ornegin; 1970’li yillardaki olanaksizliklar simdi olanak dahilindedir. Sim-
diki olanaksizliklar sayet biiyiik bir duraklama ve savaslar yasanmazsa, belki de 2020’lerde
olanak dahilinde olacaktir. Bu nedenle olanaklar gegicidir ve tiretim imkanlar1 sinir1 egri-
sinde kaymalar gozlenebilir.

Uretim Olanaklart
Stmirindaki Kaymalar
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Ekonominin iiretim kapasitesindeki artis olarak tanimlanan biiyiime ayn1 zamanda kitlik
ve tercih baglaminda bir ekonomik sorundur. $6yle ki; eger simdi gelecek i¢in yatirim yap-
maz isek (egitime, aileye, teknolojiye, sagliga ve sanayilesmeye) ve her seyi tiiketirsek, ekono-
mik biiyiime saglanamaz. Uretim imkanlar1 sinir1 egrisine iligkin sekilde degisiklik yaparak
eksenlerden birinde yatirim mallarini, 6teki eksende ise tiiketim mallarini gésterelim. Grafik
2.4’te gortildiigi gibi sayet toplum, tercihini daha fazla yatirim mallar1 yoniinde yaparsa, tire-
tim imkanlar1 egrisi daha fazla saga kayacaktir. Ciinkii daha fazla yatirim, iilkenin sermaye
stokunu arttiracaktir. Dolayisiyla tiretim imkénlari sinir1 egrisindeki kayma, kaynaklarin ne
kadarinin yatirim mallar1 ve ne kadarinin tiiketim mallar1 arasinda tahsis edildigine baghdir.
Eger gelecek icin daha fazla yatirim tercih edilmisse, biiyiime daha hizli gergeklesecek, bityii-
me nedeniyle toplumun biitiin bireyleri kazangh ¢ikacak ve refah diizeyi yiikselecektir. An-
cak buradan tiim bireylerin ayni oranda kazangl ¢ikacaklar: anlami ¢ikarilmamalidir. Bazi
kesim daha fazla kazancl ¢ikarken, bazi kesim daha az kazangli ¢ikar, hatta ¢ikmayabilir de.
Bu durum tamamen ekonomideki gelismelere ve gelir dagilimina baghdur.

ALTERNATIF IKTiSADI SISTEMLER

Uretim imkanlar1 egrisi, kitlik ve tercih sorununu basit bir sekilde agiklamakla birlikte,
her ekonominin yanitlamaya calistig1 temel sorular1 da tartijmamiza olanak saglamak-
tadir. Tim ekonomilerin yanit aradig: {i¢ temel soru; neler tiretilecek, nasil iiretilecek ve
kimler igin tiretilecek ya da nasil paylasilacak bi¢imindedir.

Bunlarin ilki neler tiretilmeli, sorusudur. (Bu soru aslinda iiretim imkanlar1 siniri
tizerinde hangi noktada bulunulmali ve hangi mallarin ne diizeyde iiretildigi ile ilgilidir.)
Kaynaklarin etkin kullanimi agisindan bir seyin iiretimi arttirilirken digerinin tiretimin-
den vazgegileceginin bilinmesi tercih agisindan 6nemli bir konudur. (Her toplum kit kay-
naklari ile neler iiretecegine karar verir. Ne kadar tiikketim mallar1 ne kadar yatirim mallar
tiretilecektir. Yine, devlet ne kadar kamusal mal iiretecektir. Bunlar tiiketici, tretici ve
hitkiimet kararlari ile belirlenir.)

Karsilagilan ikinci soru; bu mal ve hizmetlerin nasil iiretilecegidir. Burada her toplu-
mun kendine uygun iiretim teknigini mutlaka se¢mesi gerekliligi vurgulanmaktadir. Se-
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gilebilecek en dogru tiretim yontemi ile ¢ikt1 basina en diigiik maliyetle iiretimin gergek-
lestirilmesi saglanacak ve etkin {iretim sayesinde iiretim imkanlar1 sinir1 egrisi tizerinde
ekonominin isleyisi saglanacaktir.

Yanitlanmasi gereken son soru ise bu mal ve hizmet tiretiminin kimler i¢in yapilacagi-
dir. Aslinda bu soru ekonomideki tiretimin toplum tiyeleri arasinda nasil paylastirilacagi-
na iligkindir. Toplumun iirettigi ¢ikti, tiim iiyeler arasinda esit bir sekilde mi paylagilmali?
Yoksa ¢ok iireten, daha fazla mal m1 almali? Calisamayacak durumda olanlar ve galigmak
istemeyenlere ne kadar pay verilmeli? Bunlar tamamen béliisiim sorunudur. Boliisiime
iliskin karar almada her toplum, geleneksel ve kiiltiirel degerlerden etkilenerek ekono-
mik sistemleri ¢ercevesinde ¢oziim ararlar.

Boliisiime iligkin karar almada
her toplum geleneksel ve kiltiirel
degerlerden etkilenerek ekonomik
sistemleri cercevesinde ¢oziim
ararlar.

Tiim ekonomilerin yanit aradig ii¢ temel soru nedir?

Bu ii¢ temel sorunun ¢oziimii i¢in toplumlar siyasi yapilarina uygun ekonomik sis-
temleri benimseyerek, bu ¢ercevede davranis i¢cinde olurlar. Ekonomilerin igleyis sistem-
leri ile ilgili olarak bir ugta piyasa ekonomileri, dier ucta ise kumanda ekonomileri yer
almaktadir. Bu iki ug sistem disinda her iki sistemin bir kisim yonlerini kabul eden, diinya
tizerinde en yaygin bigimde gozlemlenen karma ekonomik sistem ise her tilkede farkli
olarak uygulanmaktadir.

Piyasa Ekonomileri Sistemi

Piyasa ekonomisinde neyin, nasil ve kimler i¢in tiretilecegi konusu birbirlerinden bagim-
s1z bireysel tiiketiciler, tireticiler, hitkiimetler ve diger organizasyonlarin kararlarina bagl
olup, bunlar piyasalarda birbirleri ile etkilesim i¢cindedirler. Bu sistemde temel koordinas-
yonu piyasada belirlenen fiyatlar saglar. Bu yiizden serbest piyasa sistemine ¢ogu kez fiyat
sistemi de denir.

Serbestge olusan fiyatlar piyasa ekonomisinde 6nemli roller istlenirler. Bunlar:

o Fiyatlar, neyin tiretilecegi ve tiiketilecegi konusunda sinyal gorevi tistlenirler.

o Fiyatlar, insanlarin tiiketimlerine ve iiretimlerine yonelik tesvik mekanizmas olus-

tururlar.

o Fiyatlar, bolisiim mekanizmasi tizerine 6nemli gorev istlenir.

Bu rolleri agiklamaya gdyle bir 6rnekle baglayalim. Universite dgrencileri igin bilgi-
sayar almak ve kullanmak konusunda yeni bir akim basladigini ve kahvehaneler yerine
Internet kafelerini tercih ettiklerini varsayalim. Ekonomide insanlarin kararlarinda fiyat-
larin nasil etkili olduguna bakalim.

[Ik olarak tercihlerdeki bu degismenin hangi hizmetin daha fazla iiretilecegine iliskin
nasil bir sinyal verdigine bakalim. Ogrencilerin internet kafelere daha fazla gitmeleri (talebi)
dolayisiyla buralarda tiretilen hizmetin fiyatini yiikseltir. Yiiksek fiyat, firmalar1 daha fazla
internet kafe agmaya yonlendirir, ¢iinkii firmalar karin oldugu sinyalini almiglardir. Ustelik
bazi yan dallar icinde talep artar. Soyle ki, oyun programlar: ve bilgisayar malzemelerine de
talep artar. Dolayisiyla bunlarin hem tiretimi hem de fiyatlar: artar. Bu talep artist sayesinde
bilgisayar tiretiminde ¢alisan insanlarin ticretlerinde de artis gézlenir. Sonug olarak fiyatlar;
tiiketicilerden bilgisayar islerinde ¢alisanina kadar herkes icin sinyal gorevi tistlenir.

Simdi ise fiyatlarin nasil bir tegvik unsuru olduguna bakalim. Internet kafe hizmetleri
i¢in yiiksek fiyatlar, firmalar1 bu alana yonelmeye tesvik eder. Daha fazla kazang oldugu
i¢in hizmet tiretimi ve kalitesi de artar. Sayet diigiik fiyatlar s6z konusu ise kazanglarin da
diisiik olacag: ve iiretimin azalacagi konusunda sinyal vererek piyasaya girisleri engeller.

Son olarak fiyatlar, gelir dagilimini da etkiler. Fiyatlarin yiiksek olusu, bu endiistride
genelde talebin yiiksek olusunun da bir gostergesidir. Bu ise endiistride gelirin artmakta

7 D
3)

Serbest piyasa sistemine cogu
kez fiyat sistemi de denir.
Serbestge olusan fiyatlar piyasa
ekonomisinde Gnemli roller
tistlenirler. Bunlar; fiyatlar
neyin iiretilecedi ve tiiketilecegi
konusunda sinyal gérevi
tistlenirler. Fiyatlar, insanlarin
tiketimlerine ve iiretimlerine
yonelik tesvik mekanizmasi
olustururlar. Fiyatlar, boltisim
mekanizmasi izerine 6nemli
gorev distlenir.
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Kumanda ekonomileri ya da
merkezi plan ekonomilerinde,
temel ekonomik sorulara iligkin
kararlar merkezi otorite tarafindan
alinir. Hiikiimetin kontroliini
elinde bulunduranlar merkezi
plan cercevesinde insanlarin ne
yapacagini, iiretim ve tiiketim
tercihlerini ve gelirin bolisimiinii
kontrol altinda tutarlar.

Karma ekonomik sistem;

ozel miilkiyetin yaninda kamu
miilkiyetini de kabul eden,
piyasa mekanizmasinin yaninda
miidahaleyi de icine sindirebilen,
fiyat mekanizmasinin yaninda
merkezi planlan da uygulama
cabasi icinde olan bir sistem
niteligi tasimaktadir.

oldugunun ve ¢aliganlara daha fazla ticret verilebileceginin bir gostergesidir. Ote yandan
fiyatlar distik ise gelir de diisiik olacaktir. Yine fiyatlarin hizla degistigi durumlarda gelir
dagilimi gok hizl etkilenir. Ozellikle gelirini ayarlayamayanlar kayiplara ugrayabilir.

Piyasa ekonomisinin iyi islemesi i¢in fiyat diizeyinin istikrarli olmasi gereklidir. Yine
miilkiyet hakkinin insanlara taninmasi, piyasalara miidahalede bulunumamas: gerek-
mektedir. Boylelikle etkinlik saglanacak ekonomi, iiretim imkénlar1 sinir1 iizerinde bu-
lunacaktir. Fiyatlarin serbestce belirlenmesi ve piyasa ekonomilerinde insanlarin i¢ ve dis
ticareti serbest¢e yapmalarinda hitktimetlerin hi¢bir roliiniin bulunmadig: anlami ¢ikaril-
mamalidir. Hemen hemen tiim piyasa ekonomilerinde devlet i¢ ve dis giivenligi saglar ve
miilkiyet haklarinin olusumunada katki yapar. Ancak devletin ekonomi tizerindeki roli
sinirlt olup, sadece piyasa basarisizliklart durumunda devreye girmesi kabul edilir.

Kumanda Ekonomileri Sistemi

Kumanda ekonomileri ya da merkezi plan ekonomilerinde, temel ekonomik sorulara
iligkin kararlar merkezi otorite tarafindan alinir. Hitkiimetin kontroliinii elinde bulundu-
ranlar merkezi plan ¢ercevesinde insanlarin ne yapacagini, iiretim ve tiiketim tercihlerini
ve gelirin bolisimiini kontrol altinda tutarlar.

Kumanda ekonomilerinde ¢ogu fiyatlar hiikiimet tarafindan belirlenir ve ekonomide
etkinsizliklerin ortaya ¢ikmasina neden olur. Ornegin, eski Sovyetler Birliginde ekmek
fiyat: ok diistik belirlendigi i¢in iftciler ineklerini ekmekle besliyorlardi. Ciinkii izlenen
politikalar insanlar1 bunu yapmaya tesvik ediyordu. Bu durum kaynak israfindan bagka
bir sey degildir. Inekler ot ya da tahil ile beslenebilir. Bunlar ekmeye gore daha diisiik ma-
liyetle elde edilir. Oysa ekmek maliyeti; iscilik, yakit vb. seylerle artmaktadir. Bu durum
etkin olmayan iiretim nedeniyle iiretim imkanlar sinir1 altindaki bir nokta demektir.

Yine kumanda ekonomilerinde yaygin olan kamu miilkiyeti, insanlar i¢in bir tesvik
unsuru olusturmaz. Clinki insanlar ¢abalar1 karsilig1 degil de ihtiyaglarina gore gelir elde
ederlerse, arzuladiklar1 kaynaklara serbestge sahip olamazlarsa, etkinlikleri azalir. Orne-
gin bir mucit, bulusu tizerinde hak sahibi olmaz ise, boyle bir bulus i¢in fazla ¢caba goster-
meyecektir. Dolayisiyla daha az bulug olacak, toplum yeterince gelisme gosteremeyecektir.
Sonugta tiretim imkanlar1 sinir1 egrisi altinda faaliyet stirdiiriilecektir.

Merkezi planl ekonomiler 20. yiizyilin ortalarinda hemen hemen diinya niifusunun
yarisini kapsiyordu. Dogu Avrupa tilkeleri, Eski Sovyetler Birligi, Cin gibi iilkeler merkezi
planli ekonomilerdi. Glintimiizde bu alan olduk¢a daralmigtir. 20. ytizyilin sonlarinda ku-
manda ekonomiler, piyasa ekonomilerine dontis ¢abast igine girmiglerdir.

Karma Ekonomiler Sistemi

Diinyada gozlemlenebilen ekonomik sistemlerin higbiri, yukarida a¢ikladigimiz serbest
piyasa ve kumanda ekonomileri sistemiyle tam olarak ortiigmemektedir. Ancak iilkeler
her iki sistemin bazi 6gelerini ayni anda benimseyerek, genelde karma ekonomik sistem
icinde faaliyetlerini siirdiiriirler. Ancak bu karma durum homojen degildir. Yani kamu ve
ozel kesimin kombinasyonlari her iilke i¢in farkli olarak uygulanmaktadir.

Kisaca karma ekonomik sistem; 6zel miilkiyetin yaninda kamu miilkiyetini de kabul
eden, piyasa mekanizmasinin yaninda miidahaleyi de igine sindirebilen, fiyat mekaniz-
masinin yaninda merkezi planlar1 da uygulama ¢abas icinde olan bir sistem niteligi tasi-
maktadir. Ancak bu durum daha once de belirtildigi gibi sektérden sektore, ekonomiden
ekonomiye farkliliklar gostermektedir. Fakat 21. yiizyil ile birlikte bu karma sistemlerde
piyasa ekonomilerinin agirhig1 giderek artma egilimine girmistir.
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TERCiH VE FAYDA

Etkin igleyen bir ekonomide tiretim imkanlari egrisi tizerinde nerede olunacag, toplumun
tercihine gére belirlenir. Insanlarin tercihleri ise, mallardan ne kadar hoslandiklarr ile il-
gilidir. Bir kez tercihler belirlendikten sonra ekonomide hangi mal ve hizmetin ne kadar
tiretilecegi, dolayisiyla ne kadar tiiketilecegi de belirlenmis olur.

Agiklamalarimizi basitlestirmek i¢in soyle bir soru ile baslayalim; kisiler ni¢in tercih
yaparlar? Bunun yanit;; “Kendilerine en yararl (faydali) olani segme ¢abasi, ya da fayda
maksimizasyonu gayretleridir” seklinde olmaktadir. Fayda, bireyin tiiketilen mal ve hiz-
metten elde edecegi memnuniyettir. Gergek yasamda kisinin elde edecegi memnuniyetin
ya da faydanin dl¢iiltip 6l¢tilemeyecegi iktisat¢ilar arasinda tartisma konusu olusturmus-
tur. Tartigmaya taraf olanlardan bir kismi faydanin olgiilebilecegini 6ne stirmiislerdir.
Fayday1 6lgmek icin “util” ad1 verilen bir birim ya da dogrudan paray: kullanmiglardur.
Bu gruba sayisalcilar ya da kardinalistler denilmektedir. Diger tarafta ise faydanin ol¢ii-
lemeyecegini ileri siiren sirasalcilar ya da ordinalistler vardir. Bunlara gore; insanlar bir
mal1 digerinden daha ¢ok begendiklerini s6yleyebilirler. Ancak ne kadar daha fazla fayda
elde ettiklerini sdyleyemezler. Biz bu tartigmalara girmeden agiklamalarimizi kardinalist
yaklasim ¢ercevesinde siirdiirecegiz.

Toplam ve Marjinal Fayda
Belirli bir zaman diliminde, bireyin diger mal ve hizmetlerden olan tiiketimi sabit iken, bir
malin gesitli miktarlarinin tiiketilmesi sonucu ulagilan tatmin diizeyi toplam fayda olarak
tanimlanir ve TU harfleriyle sembollestirilir. Fayda birimi olarak util kullanildiginda, top-
lam fayda fonksiyonu, bu malin tiiketilen miktarina sayilar verilerek olusturulur. Ornegin,
biitiin giin a¢ kalmis bir kisinin aksam yemegi icin pideciye gittigini diisiinelim. Yedigi ilk
lahmacundan sonra kendine gelebiliyor ve 20 birim fayda sagladigini diistiniiyor, ikinci
lahmacunu yediginde toplam faydas: 34 birime, ti¢linciide ise 43 birime yiikseliyor. Dor-
diincii lahmacunu yediginde toplam fayda 45 birim oluyor. Bu diizeye kadar daha fazla
tiiketim ile daha biyiik toplam fayda arasinda pozitif iliski s6z konusudur. Fakat birey be-
sinci lahmacunu yediginde ilave fayda elde edememis, dolayisiyla toplam faydas: degisme-
mistir. Ancak bir sonraki lahmacun ise kendisine sikint1 vermeye baslamis ve toplam fay-
das1 38 birime diismiistiir. Tiim bu gelismeler agagidaki tablo 2.2 tizerinde gosterilmistir.
Marjinal fayda ise, belirli bir zaman diliminde bir maldan; 6rnegimizdeki lahmacun-
dan, bir birim daha fazla tiiketilmesi sonucunda ortaya ¢ikan toplam faydadaki degisme
olarak tanimlanir. Kisaca ilave tiiketilen birimin sagladig: fayda marjinal fayda olup, MU
harfleriyle sembolize edilir. Herhangi bir X mali i¢in marjinal fayda (MUx) toplam fayda
fonksiyonunun egimini ya da degisme oranini gosterir ve su sekilde formiile edilir:

_ ATUy _ x mal toplam faydasindaki degisme
AQx

MU ¢ ; I
x mali miktarindaki degisme

ATU = x mali toplam faydasindaki degismedir. AQ_ise x mali miktarindaki degisme-
dir. Ornegimizde ilk lahmacun ile ikinci lahmacun arasindaki toplam faydadaki degisme
ise (TU, - TU, = ATU dan) 14 birimdir. Miktardaki degisme ise (AQ = Q, - Q,) bir birim
olduguna gore marjinal fayda su sekilde hesaplanir:

_TU,-TU; _34-20 _

MUy
Q2 -Q 2-1

14

Fayda: Bireyin tiiketilen mal

ve hizmetten elde edecegi
memnuniyettir. iktisatgllardan bir
kismi faydanin dlciilebilecegini
one siirmiiglerdir. Fayday!

dlgmek icin “util” adi verilen

bir birim ya da dogrudan parayi
kullanmiglardir. Bu gruba
sayisalalar ya da kardinalistler
denilmektedir. Diger tarafta

ise faydanin dlciilemeyecegini
ileri siiren sirasalalar ya da
ordinalistler vardr.

Belirli bir zaman diliminde, bireyin
diger mal ve hizmetlerden olan
tiiketimi sabit iken, bir malin
cesitli miktarlaninin tiiketilmesi
sonucu ulasilan tatmin diizeyi
toplam fayda olarak tanimlanir.

Marjinal fayda: Belirli bir zaman
diliminde bir maldan, bir birim
daha fazla tiiketilmesi sonucunda
ortaya ¢ikan toplam faydadaki
degisme olarak tanimlanir.
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iste marjinalistler bu azalan
marjinal fayda varsayimini
kullanarak, bireyin bir mala
iliskin talep egrisinin negatif
edimli oldugunu ispatlamaya
calismislardr.

Tablo 2.2

Tiiketilen Lahmacun
Diizeyleri ve Fayda
Kombinasyonlar:

Tabloyu dikkatle incelersek, toplam fayda belirli bir diizeye kadar her ilave birim ile
artmaktadir. Ancak bu artis azalarak devam etmektedir. Hatta toplam fayda en ytiksek
diizeye ulasgtiktan sonra ilave tiiketimin toplam faydaya katkisi negatif deger almaktadir.
Dolayisiyla tiiketici azalan marjinal fayda ile kars1 karsiyadir. Iste marjinalistler bu aza-
lan marjinal fayda varsayimini kullanarak, bireyin bir mala iliskin talep egrisinin negatif
egimli oldugunu ispatlamaya ¢alismislardur.

Kardinalist ya da sayisalc1 yaklasimda fayda, util ad1 verilen soyut bir miktar ile daha son-
ra marjinalistlerle birlikte para cinsinden ol¢iilebilmektedir. Para ile 6l¢iildiigiinde fayday:
aciklarken izlenen yontem goyle olur: Tiiketici, ilave bir birim mal titketmek i¢in vazgegmek
istedigi paranin miktari ile faydasini agiklar. Tek bir mal durumunda (6rnegin x mal) tiiketici
ya bu x malini satin alir, ya da gelirini para biciminde elinde tutar. Dengenin saglanabilmesi
i¢in X'in marjinal faydasinin tam olarak x’in fiyatina esit olmasi gerekir. Dolayisiyla dengede
MU _=P_ olur. Sayet P > MU ise tiiketici X mali tiiketimini azaltarak (boylelikle MU _ arta-
caktir) ve gelirini harcamayarak fayda diizeyini yiikseltir. Benzer sekilde MU > P _ise tiiketici
x mali titketimini arttiracak (bu durumda MU  azalacak) ve gelirini daha az para olarak tuta-
caktir. Béylece sadece MU _= P _durumunda toplam tatmin diizeyi maksimum olur.

X Mali Igin Toplam ve
Marjinal Fayda

Tiiketilen Lahmacun Miktari (Q) Toplam Fayda (TU,) Marjinal Fayda (MU,)
0 0
20
1 20
14
2 34
9
3 43
2
4 45
0
5 45
-7
6 38
50 \
R e aiet” LRSS
40
© 35+
:_5‘ 30
£ 204
§ 20
15
10
5 ‘
0 T T T T % T 1
0 1 2 3 4 5 6 7
Tiiketilen Lahmacun Miktarl
o 257
7 20
T 151
g 101
5 4
0 T T T T T 1
1 2 3 4 5 6 7
> Tiiketilen Lahmacun Miktari
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Tiiketicinin fayda maksimizasyonunu basit matematiksel yontem ile aciklayabiliriz. X
mal1 i¢in toplam fayda fonksiyonu TU = U(x) olsun. Fayda parasal birim ile 6l¢iildiigiin-
den x mali alimi igin tiiketici P . x kadar para 6demesi gerekir. Tiiketici x malini titketmek-
le elde edecegi fayda ile x mali i¢in katlanilan maliyet arasindaki farki maksimize etme
¢abast i¢inde oldugunu varsaydigimizda yani tiiketicinin net toplam faydayr maksimize
edecegi varsayildiginda,

Net TU = U(x) - P_. x maksimize edecektir.

Maksimizasyon i¢in gerekli kosul, fonksiyonun xe gore kismi tiirevini alip sifira esit-
lememizdir.

9y -Px =0, 3_U marjinal fayday: tanimladigindan;
X

9X
MU, - P, =0>MU, =P,

titketici marjinal fayday: fiyata esitleyerek dengeye ulasir.

Marjinal Fayda ve Bireyin Talep Egrisinin Elde Edilisi
Kardinalist fayda yaklagiminin bu basit modelini kullanarak, tiiketici talep egrisini elde
edebiliriz. Grafik 2.6da x mali i¢in toplam fayda ve marjinal fayda egrileri ¢izilmistir. Top-
lam fayda x,de maksimuma ulagirken, bu diizeye kadar marjinal fayda pozitif degerler al-
maktadir. Marjinal faydanin bu pozitif kismu tiiketici talebi ile iliskilidir. Ger¢ekte MU ’in
bu pozitif kismi bireyin talep egrisidir. Ornegin P! fiyatinda faydasin1 maksimize eden
tiiketici x, kadar tiiketim yapmalidir. P? fiyatinda x, kadar tiiketmelidir. Bu fiyatlarda bas-
ka bilesimlerin olmasi maksimizasyonu saglamaz.

Grafikte X’in marjinal faydas: parasal degerlerle 6l¢lilmektedir. Yani bir birim daha
fazla x mali tiikketmekle paranin marjinal ikame oran1 dikkate alinmaktadir. $ayet MU_
parasal degerlerle agiklanmamuis olsa idi, bu tiirde talep egrisi ¢izemezdik.

Marjinal fayda egrisi nasil elde edilir, ne ise yarar?

Tercihler ve Tiiketici Dengesi

Kardinalist yaklagimin talep teorisini, birden fazla mal durumu iginde genellestirebiliriz.
Ornegin; n sayidaki mal igin her malin marjinal faydasinin fiyatina orani tiim mallar i¢in
esit olunca denge kosulu saglanmaktadir. Formiilasyon ile agiklarsak;

MU, MU,  wmu,
P, P, P,

olmalidir. Ancak bu tiir bir esitligin saglanmasi durumunda, tiiketici toplam faydasim
maksimize edebilecek, satin alacagi mallar arasinda bagka bir dagilim fayda maksimizas-
yonunu saglamayacaktir. Ornegin, iki mal durumunda agagidaki gibi bir durum var ise;

MU, MUy

P, P,

7 D
‘)
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Kardinalist v . \

Yaklasimda Tiiketici
Talep Egrisinde Elde
Edilisi

> X/t

> X/t

Boylesi bir durumda titketici daha az y mali alarak tasarruf ettigi parasiyla daha faz-
la x mali almalidir. Boylelikle titketicinin harcamasinda bir degisiklik olmaksizin toplam
faydasi artacaktir.

Simdi bir bireysel tiiketiciyi dikkate alarak agiklamalarimizi siirdiirelim. Bu bireyin
cebindeki parayla sadece iki mal satin alabilecegini varsayalim. Bu mallar; A mali ve B
mali olsun. Bireyin hem A mali hem de B malina iligkin tercihleri Tablo 2.3’te 6zetlenmek-
tedir. Bu arada, A mali ve B mali tercihlerinin zaman ve diger degiskenler degistiginde de
degismedigini varsayiyoruz. Tabloda 2'nci ve 6'nci siitunlar sirasiyla A malinin (TU,) ve
B malinin (TU,) toplam faydasini gostermektedir. 3’incii ve 7’nci siitunlar ise A malinin
(MU,) ve B malinin (MU,) marjinal faydasini gostermektedir. Bu fayda listesi, bir haftalik
zaman diliminde bu bireyin tiiketim kararlariyla birlestirilsin.

Tablo 2.3 (4) ®
Tiiketicinin A Mali ve B (2) (3) Para .
Malna Iliskin Toplam (1) A A i (5) (6) (7) Para Birimi

L A mah , , Bmali BMalinin BMalinin BasinaB
?ayda, Mar]mal. . Miktari SR AR G Miktari Toplam Marjinal  Malinin
ayda ve Para Birimi

Toplam Marjinal A Mali'nin .
Bagina Marjinal Fayda (I-(\ge)t) Faydasi Faydasi Marjinal (ASSO avcasilays asayina
A

Biiyiikliikleri (TU)  (MU) Faydas (@ (TU) (MU (';:{,d/a;')
(MU,/P,) o/Ps
i 40 40 02 i 15 15 03
2 70 30 015 2 23 8 016
3 90 20 01 3 30 7 0,14
4 100 10 005 4 35 5 01
5 105 5 0,025 5 38 3 0,06
6 107 2 001 6 40,5 25 0,05

Her iki tiriine iligkin kararlar verilirken akla gelen, tiiketici sepetine hangi malin gire-
cegidir. Tiiketici bu karar1 verirken, 6ncelikli olarak verdigi para birimi bagina fayda diize-
yini kendisine rehber alir. Her asamada bireyin benzer karsilagtirmay: yaptigini diistindii-
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glimiiz zaman ilk paray1 en ¢ok fayday1 sagladigi mal icin kullandig1 goriilecektir. Asagida
diizenlenen tablo, fiyatlar ve gelir diizeyi veri iken (A mali fiyat1 200, B mali fiyat1 50, gelir
800 TILdir.), tiiketici sepetine ilk olarak neyin girecegi, tiikketicinin tiim parasini kullandig1
varsayiminda tiiketicinin alabilecegi mal ve hizmet bilesenin ne olacagini 6zetlemektedir.

Tiiketici her karar agamasinda cebindeki biitgesini temel alarak, alacag tiriintin birim
basina marjinal faydasini dikkate alarak karar vermektedir. Tiiketicinin tiim parasini har-
camasi sonucunda bu tiiketicinin sepetinde 3 adet A mali, 4 adet B mali bulunmaktadir.
Tiiketicinin kendisine en ¢ok fayday: sagladigina inandig1 ve tiim gelirini kullandig1 bu
noktada tiiketici dengesi olugsmaktadir. Tablo 2.4’te de ayn1 sonucu gormekteyiz. Bu bile-
senin belirlenmesinde temel belirleyici;

MUy MU, MU,
Py Py TR
esitligidir. Kisaca, tiiketilen mallarin para birimi basina marjinal faydalari birbirine esit ol-
dugunda tiiketici geliriyle kendisine en ytiksek fayday: saglayan mal bilesenini tespit ede-
bilecektir. Yukaridaki 6rnege baktigimizda 3’tincii A malinin para birimi bagina marjinal
faydas1 0.1 iken, 4 incii B malinin para birimi bagina marjinal faydasi 0.1dir. Bu diizeyde
her iki @iriiniin para birimi bagina marjinal faydalar1 birbirine esittir.

Alisveris Sirasi Elde Edilebilir Tercih Karar Geri Kalan Gelir

A malinin ilk adeti MU,/
P,=0,2 50TL olan ilk B malini

Birinci ilk B mali satin alir. 800-50=750
MU,/P,=0,3
A malinin ilk adeti MU,/
ikinci . PA'=O,2 200 TL olan birinci A 750-200=550
Ikinci B mali malini alir.
MU,/P,=0,16
A malinin ikinci adeti MU,/
Octineil ) .PA:.O,15 50 TL olan ikinci B 550-50=500
lkinci B mah malini alir.
MU,/P,=0,16
A malinin ikinci adeti MU,/
Dérdiinci G a0 200TLolan ikinci A 544 500-300
Uclincti B mali malini alir.
MU,/P.=0,14
A malinin i¢linc adeti
Besinci MU,/P,=0.1 S0TL olan tictincd B 300-50=250
Uclinct B mah malini alir.
MU,/P,=0,14
A malinin i¢linci adeti 200 TL olan A malinin
Altinci ve MU,/P,=0,1 Uiclincii adetini ve B 250-200=50
Yedinci Dordiinct B mali malinin dordinci 50-50=0

MU,/P.=0,1 adetini alr.

Tablo 2.4

Iki Mal ve Biitce Kisitt
Varsaymmnda Tiiketici
Sepetine Mallarin Giris
Swrast
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Para Birimi Basina Marjinal Faydadan Hareketle Talep
Egrisinin Elde Edilmesi
Acaba tiiketicinin geliri ve B malinin fiyat ayniyken, A mali fiyat1 diigse bu bireyin kara-
r1 ne olur? Tiiketicinin mal ve hizmet sepetinde yer alacak A ve B mali kombinasyonu ne
olacaktir? Bu sorular1 yanitlamak igin, 800 TL gelir diizeyinde, B mal1 fiyatinin 50 TL ol-
dugu varsayiminda, A mali fiyat1 200 TIden 100 TLye distiiglinii varsayalim. Bu durum-
da 800 TL gelir, B mal fiyatinin 50 TL oldugu durumda, A mal fiyat: 100 TLye diiserse,
mallarin para birimi bagina marjinal faydalarinin esit oldugu ti¢ noktayla karsilagilmaktadir.
(Tabloda 5 ve 9 siitunlarda) Ancak 2 adet A mali, 1 adet B mal bileseni tiiketici tarafin-
MUA _,3ve MUB
A2 Py
800 TLlik gelirin sadece (2x100=200 ve 1x50= 50) 250 TTLlik kismi harcanacak-
tir. Bu durum etkin olmayan bir karara isaret etmektedir. Para birimi bagma mar-
jinal faydalarin esit oldugu ikinci bilesende ise 4 adet A mali, 4 adet B mali tercihi
MU 4 —0.1ve MUg
Pa2 Py
rumda da gelirin sadece 600 TLlik kism1 harcanmaktadir. Yani gelirin tamami harcanmamak-
tadir. Bu durumda fayda maksimizasyonu ger¢eklesmemistir. Buna karsin para birimi bagina
marjinal faydalarin esit oldugu ve tercih edilebilecek bir diger bilesen de 5 adet A mali ve 6 adet

dan tercih edilirse =0,3 ;2 adet A ve 1 adet B malinda egittir

=0,1 ;4 adet A ve 4 adet B malinda e§ittir]yer almaktadir. Bu du-

MU4 =0,05 ve NI[)UB =0,05 ;5 adet A mal1 ve 6 adet B malinda esittir
A2 B
durumda gelirin tamami harcanmaktadir. Bu durumda fayda maksimizasyoncusu tiiketici A

Bu

B malidir.

mali fiyatinda meydana gelen diistise bagli olarak, tiikettigi A mali miktarini artirmaktadir.

@) (5) (9)

(1) (2) (3) (7) (8) Para
A A A | g | Girmi | Bonal L
malhi  Malinin Malinin Malinin  Malinin Basina B

Basina Basina  Miktari
Marjinal Marjinal (Dilim)
Fayda Fayda Q)

(Mu,/P,)) (MU,/P,)

Miktari Toplam Marjinal
(Adet) Faydasi Faydasi
Q) (Tu) (MU,

Toplam Marjinal Malinin
Faydasi Faydasi Marjinal
(TU) (MU, Faydasi

a' a2 (MU_/P,)
1 40 40 02 0,4 1 15 15 03
2 70 30 0,15 03 2 23 8 0,16
3 90 20 0,1 02 3 30 7 0,14
4 100 10 0,05 0,1 4 35 5 0,1
5 105 5 0,025 0,05 5 38 3 0,06
6 107 2 0,01 0,02 6 40,5 25 0,05

Fiyat ve miktar arasindaki iliski grafik halinde diizenlendiginde tiiketicinin azalan fi-
yat kargisinda talep edecegi A mali miktar1 artacaktir. Dolayisiyla fiyat ile miktar arasinda
ters iligki vardir. Fiyat arttiginda talep edilen mal ve hizmet miktarinin azalmasi veya fiyat
diistiigiinde talep edilen miktarin artmas: Talep Kanunu olarak tanimlanmaktadir. Bu
durum bir sonraki boliimde detayli olarak agiklanmaktadir.
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Ozet

'©ON Firsat Maliyeti ile Parasal Maliyet Arasimdaki Tliskiyi

AMAG

(O
Kithk ve Tercih Kavramlarmi Agiklamak

Bireylerin ve toplumlarin karsi karsiya bulundugu
temel ekonomik sorun kitliktir. Mevcut kaynaklarin
isteklerimizi karsilayamamasi sonucu varolan kitlk,
ekonomi biliminin ortaya ¢ikis nedenidir. Ctinkii
ekonomi bilimi, kaynaklar1 kit olmas1 nedeniyle in-
sanlarin yaptiklar tercih ve bu tercihler sonucunda
insanlar arasindaki ekonomik etkilesimi inceler.

Mal ve hizmet tiretiminde kullanilan kaynaklar gir-
diler ya da tiretim faktorleri olup toprak emek ve
sermaye olarak gruplandirilirlar. Kaynaklar ne kadar
¢ok olursa olsun sinirlidir. Bu tiretim faktorleri sinirl
oldugu igin, bir ekonomide iiretilebilecek mal ve hiz-
metler de sinirli olacaktir. Bu sinirliliklar ekonomide
bir malin tiretimi arttirildiginda bagka mallarin tre-
timinin azalmasi gerektigini ortaya koyar. Bu kitlik
nedeniyle insanlar mallara sahip olmak i¢in bir bedel
6demek zorundadirlar.

Aslinda tiim kaynaklarda varolan kitlik, insanlarin ar-
zuladiklarindan daha az mal ve hizmete sahip olacak-
lar1 sonucunu dogurmaktadir. Bu nedenle insanlar

tercih yapmak zorunlulugu ile karsu karsiyadur.

X)) Secim ve Firsat Maliyeti Kavramlarini Ifade Etmek

Tim isteklerimizi karsilamadaki giiglik, bizi sinirl
kaynaklarimizi en iyi sekilde nasil kullanabilecegimiz
konusunda se¢im yapmaya zorlamaktadir. Kit kay-
naklarin nasil kullanilacagi konusunda akilct segim-
lerin yapilmasi ekonominin temel konusunu olustur-
maktadir. Akilcr (rasyonel) secimlerin yapilabilmesi
i¢in, dikkate alinan her bir segenek ya da alternatife
iliskin fayda ve maliyetlerin karsilagtirilmasi gerekir.
Belirli bir karar ya da se¢imin sagladig1 fayda, bu segi-
me iligkin maliyeti agiyorsa, refah diizeyimiz yiiksele-
cektir ve bu se¢im rasyoneldir.

Ekonominin bize 6grettigi temel derslerden biri, yap-
tigimiz tim segimlerin bir maliyet icermesidir. Be-
gendigimiz bir seyi elde etmek istedigimizde ya da
bir sey yapmak istedigimizde, alternatif bagka bir seye
sahip olmaktan ya da bagka bir seyi yapmaktan vaz-
gegmemiz gerekir. Belirli bir tercih ya da davranis igin
vazgegmek zorunda kaldigimiz en degerli alternatif
bu se¢imin ya da davranisin firsat maliyetidir. Alter-
natif maliyet olarak da adlandirilan firsat maliyeti, ki-
saca bir karari uygularken vazgecilen karar geklinde

tanimlayabiliriz.

Gostermek

Kitlikla kargi karsiya bulunan insanlarin yaptiklar
tercihleri, firsat maliyeti 6nemli dl¢iide etkiler. Eger
bir mal ya da hizmetin firsat maliyeti artiyorsa insan-
lar bunun alimini azaltir ve bunun yerine daha ucuz
olani ikame etmeye ¢alisir. Bu gergevede firsat maliye-
ti ile fiyat arasindaki iligkiyi bilmemiz ¢ok 6nemlidir.

Iyi isleyen bir piyasada bir malin fiyati ile firsat mali-
yeti arasinda ok yakin bir iliski vardir. Bir mali satin
almak i¢in vazgectigimiz TL miktar1 o mal i¢in para-
sal fiyattir. Bu alim kararinin firsat maliyeti vazgegti-
gimiz en iyi alternatif karardir. Firsat maliyeti ile para-
sal maliyetin ayni sey oldugunu séylemek bir yanilg
olur. Ciinkii piyasa iyi islemediginde parasal maliyet

firsat maliyetini yansitmaz.

Uretim Imkanlar: Simirimin Ne Anlama Geldigini Ta-
nimlamak

Uretim imkanlar1 sinir, mevcut iiretim faktorleri ve
tretim teknolojisi veri iken belirli bir donemde eko-
nominin maksimum diizeyde tiretilebilecegi gesitli
ikt (iirtin) bilesimlerini gosteren egridir. Tim kay-
naklar en etkin bi¢imde kullanilmaktadir. Uretim
imkanlar1 siir1 disinda bir noktada iiretim yapmak,
kaynak yetersizligi nedeniyle miimkiin degildir. Egri
igerisinde bir noktada bulunmak ise, kaynaklarin et-
kin kullanilmadiklarini gosterir. Artan firsat maliye-
ti nedeniyle de tiretim imkénlar1 sinir1 egrisi orijine
gore i¢biikey gizilir.

N0} Alternatif Iktisadi Sistemleri Tartismak

Uretim imkanlar egrisi, kitlik ve tercih sorununu basit
bir sekilde agiklamakla birlikte, her ekonominin yanit-
lamaya ¢alistig1 temel sorular1 da tartismamiza olanak
saglamaktadir. Tiim ekonomilerin yanit aradig iig te-
mel soru; neler {retilecek, nasil iiretilecek ve kimler
i¢in tiretilecek ya da nasil paylasilacak bigimindedir.
Bu ii¢ temel sorunun ¢éziimi igin, toplumlar siyasi
yapilarina uygun ekonomik sistemleri benimseyerek,
bu ¢ercevede davranis icinde olurlar. Ekonomilerin
isleyis sistemleri ile ilgili olarak bir ugta piyasa eko-
nomileri, diger ugta ise kumanda ekonomileri yer al-
maktadir. Bu iki ug sistem disinda her iki sistemin bir
kisim yonlerini kabul eden, diinya tizerinde en yaygin
bigimde gozlemlenen karma ekonomik sistem ise her
tilkede farkli olarak uygulanmaktadur.
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\ON Tercih ve Fayda Kavramini Agiklamak, Talep Egrisinin

Nasil Elde Edildigini Gostermek
Etkin igleyen bir ekonomide tiretim imkanlar: egrisi
tizerinde nerede olunacagi, toplumun tercihine gore
belirlenir. insanlarin tercihleri ise, mallardan ne ka-
dar hoslandiklari ile ilgilidir. Bir kez tercihler belir-
lendikten sonra ekonomide hangi mal ve hizmetin ne
kadar iiretilecegi, dolayisiyla ne kadar tiiketilecegi de
belirlenmis olur. Fayda, bireyin tiiketilen mal ve hiz-
metten elde edecegi memnuniyettir.
Belirli bir zaman diliminde, bireyin diger mal ve hiz-
metlerden olan tiiketimi sabit iken, bir malin gesitli
miktarlarinin tiiketilmesi sonucu ulagilan tatmin dii-
zeyi toplam fayda olarak tamimlanir. Toplam fayda
egrisinden hareketle marjinal fayda egrisi elde edilir.
Azalan marjinal fayda egrisinin pozitif degerler alan

bolgedeki kismu tiiketicinin talep egrsini olugturur.
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Kendimizi Sinayalim

1. Bir maldan bir birim daha fazla tiretmek i¢in diger mal-
dan ne ol¢iide vazgegilmesi gerektigini gosteren oran asagi-
dakilerden hangisidir?

a. Marjinal maliyet oran1
Marjinal verimlilik orani
Firsat maliyeti

Ortalama maliyet

o a0 o

Marjinal doniisiim orani

2. Bireyin belirli bir zamanda bir maldan bir birim daha
fazla titketmesi sonucunda toplam faydada ortaya ¢ikan de-
gismeye ne ad verilir?

a  Marjinal verimlilik

b. Toplam fayda

c. Marjinal fayda

d. Marjinal maliyet

e. Alternatif maliyet

3. Mevcut tretim faktorleri ve iiretim teknolojisi veri iken
belli donemde ekonominin maksimum diizeyde tretimi
gergeklestirebilecegi cikt1 bilesimlerini gosteren egriye ne
ad verilir?

a. Talep egrisi
Arz egrisi
Toplam fiziki tiriin egrisi

Marjinal maliyet egrisi

o a0 o

Uretim imkanlar1 egrisi

4. Asagidaki durumlardan hangisinde birey x mali tiiketimi

i¢in maksimum faydaya ulagir?

a. MU >P,
b. MU <P,
c. MU _>MC
d MU =P
e. MU <MC

5. Piyasa mekanizmast ile ilgili agsagidaki ifadelerden hangi-
si yanlistir?
a. Kapitalizmin kullandig1 araglardir
Fiyat mekanizmasini igerir
Tiiketiciler ve ireticiler kendi ¢ikarlarini diistiniirler

Toprak ve sermaye 6zel kisilerin miilkiyetinde degildir

o a0 o

Merkezi plancilik yoktur

6. Bir malin iiretimi arttirildik¢a alternatif maliyetin yiik-
selmesinin nedeni asagidakilerden hangisidir?

a. Uretimde kullanilan kaynaklarin birbirinin yerini
tam olarak tutmalar1
Uriin déniisiim egrisinin orijine dis bitkey olmast
Uretim imkanlar1 egrisinin orijine i¢ biikey olmasi

Uretim imkanlar1 egrisinin pozitif egimli olmast

o A0 o

Doniigiim egrisinin dik olmasi

7. Asagidakilerden hangisi tiretim faktorleri arasinda yer

almaz?
a. Toprak
b. Sermaye
c. Girisim
d. Emek
e. Amortisman

8. Asagidakilerden hangisi bir malin kullanilan miktar: esit
birimler halinde artirildiginda her yeni birimin sagladig: ek
faydanin bir 6nceki birimin sagladigindan kiigiik olacagini
ifade eder?
a. Fayda kanunu
Marjinal fayda kanunu

b

c. Talep kanunu

d. Azalan verim kanunu
e

Azalan marjinal fayda kanunu

9. Toplam fayda diigerken marjinal fayda ile ilgili asagidaki
ifadelerden hangisi dogrudur?

a. Yiikselir

b. Degismez ve sifira esittir

c. Degismez ve sifirdan biytiktiir

d. Azalandir ve sifirdan biytktir

e. Azalandir ve sifirdan kiigiiktiir

10. Asagidakilerden hangisi iniversiteye gitmenin firsat ma-
liyetlerinden biri degildir?
a. Universite harglart
b. Universiteye gitmeme durumunda ¢alisilacak bir is-
ten saglanacak gelir
c.  Universiteye giderken yapilan yiyecek giderleri
d. Ders calismak i¢in kullanilan zamanin, alternatif
alanlarda kullanimi
e. Universitede dersler icin yapilan kitap ve kirtasiye

harcamalar1
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Kendimizi Sinayalim Yanit Anahtari

l.e  Yanitiniz yanls ise “Uretim Imkanlar1 Sinir” konu-
sunu yeniden gozden gegiriniz.

2.¢  Yamtiz yanl ise “Tercih ve Fayda” konusunu ye-
niden gézden gegiriniz.

3.e  Yanitiniz yanhs ise “Uretim Imkanlar1 Sinir1 ” konu-
sunu yeniden gozden gegiriniz.

4.d  Yanitiniz yanls ise “Tercih ve Fayda” konusunu ye-
niden gozden gegiriniz.

5.d  Yanitmiz yanlss ise “Kitlik ve Tercih” konusunu yeni-
den gozden gegiriniz.

6.c Yanitiniz yanls ise “Uretim Imkanlari Sinir1” konu-
sunu yeniden gozden gegiriniz.

7.e  Yanitinmz yanli ise “Kitlik ve Tercih” konusunu yeni-
den gozden gegiriniz.

8.e  Yamitimiz yanlis ise “Tercih ve Fayda” konusunu ye-
niden gézden gegiriniz.

9.  Yanitiniz yanls ise “Tercih ve Fayda” konusunu ye-
niden gozden gegiriniz.

10.¢  Yanitiniz yanls ise “Se¢im ve Firsat Maliyet” konu-

sunu yeniden gozden gegiriniz.

Sira Sizde Yanit Anahtari
Sira Sizde 1

Kaynaklardan toprak ne kadar ¢ok olursa olsun sinirlar1 var-
dir. Bu sinirhilik ytiziinden kullanimi igin alternatifleri arasin-
da tercih yapilmasini zorunlu kilar. Ornegin, bir arsa iizerine
ev insa edilebilir veya aligveris merkezi yapilabilir, otopark
yapilabilir, okul yapilabilir ancak bunlarin tiimii ayni1 anda
yapilamaz sadece alternatiflerinden biri tercih edilmelidir.
Yine emek kit bir kaynaktir. Ciinkii insanlarin zamanlari si-
nirlidir hem de kalifiye eleman sayis1 ¢ok fazla degildir.

Bir baska kaynak olan sermaye de kittir. Diger mallarr tiret-
mek i¢in kullanilan makinalar, araglar ve fabrikalar fiziksel
sermaye olarak adlandirilir ve kit bir kaynaktir, sinirhdir. Fi-
ziksel sermaye tizerinde miilkiyet hakkini ifade eden finansal
sermaye de sinirlidir. Bu kitliklar insanlar1 se¢im yapma ol-

gusuyla kars1 kargiya birakur.

Sira Sizde 2

Mevcut iiretim faktorleri ve iiretim teknolojisi veri iken belli
bir donemde ekonominin maksimum diizeyde iiretilebile-
cegi cesitli ¢ikt1 bilesimlerini gosteren egri iiretim imkanlar:
sinir egrisidir. Bu egri tizerinde olunabilmesi i¢in tim kay-
naklar en etkin bi¢cimde kullanilmalidir. Artan firsat maliyeti
nedeniyle orijine gore igbiikey ¢izilir. Artan firsat maliyeti bir
malin daha fazla tiretilmesi igin diger maldan artan miktar-

larda vazgegilmesi gereken bir durum olarak tanimlanir.

Sira Sizde 3

Tim ekonomilerin yanit aradig ti¢ temel soru; neler iireti-
lecek, nasil iiretilecek ve nasil paylagilacaktir. Neler iretil-
meli sorusu, iretim imkanlar1 sinir1 tizerinde hangi noktada
bulunulmasi sorusuyla ilgilidir. Tkinci soruda her toplumun
kendine uygun tiretim teknigini mutlaka segmesi gerekliligi
vurgulanmaktadir. Ugiincii soruda karar almada her toplum
geleneksel ve kiiltiirel degerlerden etkilenerek ekonomik sis-

temleri gercevesinde ¢oziim ararlar.

Sira Sizde 4

Tek bir mala iliskin marjinal fayda toplam fayda fonksiyonun-
dan hareketle elde edilir. Belirli bir zaman diliminde bir maldan
bir birim daha fazla tiiketilmesi sonucunda ortaya ¢ikan toplam
faydadaki degisme marjinal faydadir ve toplam fayda fonksiyo-
nuna ¢izilen tegetlerin egimi ile lgiiliir. Egimler giderek azal-
dig1 igin marjinal fayda azalandir. Toplam fayda maksimuma
ulastiginda marjinal fayda sifir degerini alir daha sonrasinda
negatif degerler alir. Iste marjinal faydanin pozitif degerler alan
azalan kismu tiiketicinin bu mala iligkin talep egrisidir. Marjinal

fayda azalan oldugu i¢in de talep egrisi negatif ¢izilir.
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Bu iiniteyi tamamladiktan sonra;

(& Talep, talep kanunu, bireysel talep egrisi, piyasa talebini agiklamak

@ Arz, arz kanunu, bireysel arz egrisi, piyasa arzini agiklamak

(& Piyasa dengesini, artik ve kithk kavramlarini ve dengedeki degismeleri analiz
etmek
bilgi ve becerilere sahip olacaksiniz.

o Talep o Piyasa

o Bireysel Talep Egrisi o Piyasa Talep Egrisi
o Talep Kanunu o Piyasa Arz Egrisi

o Arz » Piyasa Dengesi

o Firma Arz Egrisi o Talep Fazlas:

s Arz Kanunu o Arz Fazlasi




GiRiS

Herhangi bir mal veya hizmete ait piyasanin nasil isledigini en yalin bir bicimde tanim-

layip agiklamada kullanilan en temel model arz-talep modelidir. Arz-talep modelini ge-
killendiren ii¢ bileseni vardir. Bunlardan birincisi farkli piyasa fiyatlar: karsisinda tiiketici
davransslarini ortaya koyan talep, ikincisi farkli piyasa fiyatlar1 karsisinda tretici davra-
nislarini ortaya koyan arz ve iigiinciisii ise iireticilerle tiiketicilerin ilgili mala ait piyasada
kargilikli etkilesimleri sonucu olusan piyasa dengesidir. Arz-talep modeli gerek giinlitk
hayatta gerceklesen iktisadi olgularin kavranmasina ve a¢iklanmasina 151k tuttugundan
dolay1 gerekse de ileri diizeydeki iktisat kuramlarinin algilanmasina yardimei oldugundan
dolay1 bu modelin dogru bir bicimde anlagilip 6ziimsenmesi 6nem arz etmektedir.

Bu iinitede arz ve talep analizlerinin temel taslar1 agiklanacaktir. ilk olarak tek bir mala
ait piyasada tek bir tiiketici i¢in talep edilen miktarla fiyati iliskilendiren bireysel talep eg-
risi incelendikten sonra ilgili mal piyasasinda yer alan tiim bireysel talep egrilerinden ha-
reketle piyasa talep egrisinin nasil elde edilecegi agiklanacaktir. fkinci olarak tek bir mala
ait piyasada tek bir tiretici firma i¢in arz edilen miktarla fiyati iliskilendiren firma arz egri-
si incelendikten sonra ilgili mal piyasasinda yer alan tiim firma arz egrilerinden hareketle
piyasa arz egrisinin nasil elde edilecegi agiklanacaktir. Daha sonra, piyasa arz egrisi ve
piyasa talep egrisi birlikte ele alinacak ve serbest piyasada bir mal veya hizmete ait piyasa
dengesinin ve dolayistyla piyasa denge fiyat ve miktarinin nasil belirlendigi agiklanacaktir.
Son olarak, piyasa dengesi agiklandiktan sonra, piyasa arz ve talep egrilerindeki kaymala-
ra bagli olarak piyasa dengesinin nasil degisecegi incelenecektir. Serbest piyasa ekonomisi
kurallarinin isledigi herhangi bir mal veya hizmete ait piyasada iki temel ekonomik aktér
olarak; ilgili mali tiretip satan firmalar (saticilar) ve ilgili mali satin almak isteyen tiiketici-
ler (alicilar) vardir. Agiklamalarimiza ilk olarak tiiketiciler kismindan baglayacagiz.
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Talep, diger faktorler

sabit iken belirli bir zaman
diliminde tiiketicilerin bir mal
veya hizmetten farkli fiyat
diizeylerinde satin almak
istedikleri miktardir.

Talep Kanunu, diger
faktorler sabit iken, belli bir
zaman diliminde bir malin
fiyatiile o maldan tiiketicilerin
satin almak istedigi miktar
arasinda ters yonli bir iliskinin
olmasidir.

TALEP

Giinliik hayatta talep kelimesi bir seye yonelik egilim, istek veya arzuyu ifade etmede kul-
lanilmaktadir. Diger taraftan iktisadi anlamda bir mal veya hizmete iliskin talep i¢in o mal
veya hizmeti istemek ya da arzu etmek tek bagina yeterli degildir. Ancak s6z konusu istek
parasal satin alma giicii ile desteklendigi takdirde iktisadi anlamda talep ortaya ¢ikmakta-
dur. Tiiketiciler bir mal veya hizmet piyasasinin satin alicilar tarafini olustururlar ve sinirh
gelirleriyle bir mal veya hizmetten ne kadar satin alacaklarina karar verirler. Ilgili maldan
ne kadar satin alacaklar1 kararina malin fiyatinin yaninda, tiiketicinin gelir diizeyi, di-
ger yakin mallarin fiyatlari, beklentiler, zevk ve tercihler gibi faktorler de etki etmektedir.
Bununla birlikte herhangi bir mal veya hizmete ait talep denildiginde, diger faktorlerin
(titketicinin gelir diizeyi, diger yakin mallarin fiyatlari, beklentiler, zevk ve tercihler v.b.)
degismeyip sabit kaldig1 varsayilarak ilgili malin fiyat: ile talep edilen miktar1 arasinda-
ki iligki kastedilmektedir. Iktisatta diger unsur veya faktérlerin sabit sayilmast varsayimi
ceteris-paribus varsayimi olarak adlandirilmaktadir. Bu baglamda talebi; diger faktorler
sabit iken belirli bir zaman diliminde tiiketicilerin bir mal veya hizmetten farkli fiyat dii-
zeylerinde satin almak istedikleri miktar olarak tanimlayabiliriz.

Herhangi bir (X) malina iliskin talep edilen miktar (Q,) ile bu miktar1 belirleyen tiim
faktorler arasindaki iligki, kapali bir talep fonksiyonu yardimiyla gosterilir. Dolayisiyla X
mal1 i¢in kapali talep fonksiyonu:

Bu kapali fonksiyonda, esitligin solunda yer alan Q ;, fonksiyonun bagimli (agiklanan)
degiskeni olup X malindan talep edilen miktar1 gostermektedir. {lgili malin talep edilen
miktarimi etkileyen faktorler ise esitligin sag tarafinda bagimsiz (agiklayan) degiskenler
olarak yer almaktadir. Fonksiyondan da anlagilacagi tizere, X malindan talep edilen mik-
tarin sadece malin kendi fiyatinin (Px) bir fonksiyonu oldugu diger faktorlerin (tamamla-
yict mallarin fiyatlarinin (P,), ikame mallarin fiyatlarinin (Py), tiiketicilerin gelirinin (1),
titketicilerin beklentilerinin (E), tiiketicilerin sayisinin (N), tiiketicilerin zevk ve tercihle-
rinin (Z) degismeyip sabit kaldiginin varsayildig goriilmektedir. Diger faktorlerden her
birinin {izerinde yer alan tire isareti ilgili faktoriin degismeyip sabit kaldigini ima etmek-
tedir. Diger faktorlerin degismeyip sabit kaldig: varsayildigindan X malina ait talep fonk-
siyonu asagidaki gibi gosterilebilir:

de :f(Px)

Yani, diger faktorlerin sabit oldugu varsayimi altinda, Q ;,'in bagimli degisken ve P 'in
bagimsiz degisken oldugu bu fonksiyona gore X malindan talep edilen miktar sadece X
malinin fiyati tarafindan agiklanmaktadir. Bu iki degisken arasinda genel gegerliligini ko-
ruyan negatif (ters yonli) bir iligki vardir ve iktisat literatiiriinde degiskenler arasindaki
bu ters iliski Talep Kanunu olarak adlandirilmaktadir. Talep Kanunu; diger faktorler sa-
bit iken, belli bir zaman diliminde bir malin fiyat: ile 0 maldan tiiketicilerin satin almak
istedigi miktar arasinda ters yonlii bir iliski olmasini ifade eder. Diger bir ifadeyle Talep
Kanunu; diger faktorler sabit iken, belli bir zaman diliminde daha ytiksek fiyat diizeyleri
i¢in bir mal veya hizmetin talep edilen miktarinin daha diisiik olacagina isaret ediyor
iken daha distik fiyat diizeyleri i¢in bir mal veya hizmetin talep edilen miktarinin daha
fazla olacagna isaret etmektedir. Dolayisiyla talep kanunu talep egrisinin negatif egimli
olacagini ima etmektedir.

Talep edilen miktar, belli bir zaman diliminde belirli bir fiyatta bir mal veya hizmetten
tiiketicilerin satin almaya hazir oldugu miktardir. Bir mal veya hizmetin talep edilen miktar:
ile 0 mal veya hizmetin piyasada gergekte satin alinan miktar1 ayni olmak zorunda degildir.
Bazen bir malin piyasada satin alman miktari talep edilen miktarindan az olabilmektedir.
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Talep Kanunu ¢ergevesinde, yliksek fiyat diizeylerinde bir mal veya hizmetin talep edi-
len miktarimin azalmasi iki etkiye bagl olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bunlar ikame ve gelir
etkileridir.

Ikame etkisi, diger faktdrler sabitken bir malin fiyat: arttiginda tiiketicinin fiyat: ar-
tan bu malin yerine goéreceli (nispi) olarak daha ucuz olan diger mali tercih etmesidir.
Bu ikame etme durumunu s6yle agiklayabiliriz: diger faktorler sabitken, bir malin fiyat:
arttiginda diger mallarin fiyatlarina kiyasla bu malin fiyat1 goreceli (nispi) artmis olur,
yani s6z konusu mal goreceli olarak daha pahali hale gelmis olur. Tiiketicilerde rasyonel
davranis gercevesinde pahalilasan bu mali fiyat: goreceli olarak daha diisiik olan bir malla
ikame eder. Tiiketicilerin bu ikame etme davranisi sonrasinda fiyati artan malin satin ali-
nan miktar1 azalirken, goreceli olarak fiyat: daha diisiik olan malin satin alinan miktar: da
artmis olur ve bu durumda ikame etkisi olarak tanimlanir. Tkame etkisi neticesinde talep
pahali maldan géreceli olarak daha ucuz olan mala kaymus olur.

Gelir etkisi, diger faktorler sabitken, bir malin fiyatinin artmasi neticesinde tiiketicinin
reel gelirinin azalmasi durumunu ifade eder. Degismeyip sabit kaldigini varsaydigimiz
faktorlerden biri olan tiiketicinin geliri sabitken bir malin fiyat1 arttiginda tiiketici aym
maldan fiyat artiginin olmadig1 duruma kiyasla daha az satin alabilecektir. Bu durumda
tiyat artis1 neticesinde; tiiketicinin gelirinin satin alma giicti (reel geliri) azalmis olur ¢iin-
kii titketici ayni gelirle ilgili maldan daha az satin alabilir duruma gelmistir. ikame ve gelir
etkileri birlikte talep egrisinin neden negatif egime sahip oldugunu a¢iklamada kullanilir.

Bir malin talep edilen miktari ile fiyat: arasindaki iliski tablo (sediil) ve grafik yardi-
miyla a¢iklanabilir. $imdi sirasiyla bunlari ele alacagiz.

Bireysel Talep Sediilii ve Bireysel Talep Egrisi

Diger faktorler sabitken, belli bir zaman diliminde bir tiiketicinin bir mal veya hizmetten
farkli fiyat diizeylerinde satin almaya hazir oldugu miktarlar1 gosteren tabloya bireysel
talep sediilii denir.

X Malinin Birim Fiyati X Malindan Talep Edilen Miktar

(TL) (Adet) Kombinasyon
27 25 a
22 50 b
17 75 C
12 100 d
7 125 e

Tablo 3.1de tiiketici Z'nin bireysel talep sediilii gosterilmektedir. Tiiketici Z'nin bi-
reysel talep sediildi, bes farkls fiyat diizeyinde tiiketici Z’ nin satin almaya hazir oldugu
X mali miktarlarint gostermektedir. Sediilde yer alan her bir satir X malinin farkl: fiyat
ve talep kombinasyonlarini vermektedir. Bu sediile gére; a kombinasyonunda X malinin
birim fiyatinin 27 TL oldugunda Z tiiketicisi X malindan 25 adet satin almak istemekte, b
kombinasyonunda X malinin birim fiyatinin 22 TLye diistiigiinde Z tiiketicisi X malindan
50 adet satin almak istemekte, ¢ kombinasyonunda X malinin birim fiyatinin 17 TTye
diistiigiinde Z tiiketicisi X malindan 75 adet satin almak istemekte, d kombinasyonunda X
malinin birim fiyatinin 12 TLye diistiigiinde Z tiiketicisi X malindan 100 adet satin almak
istemekte, e kombinasyonunda X malmnin birim fiyatinin 7 TLye distiigtinde Z tiiketicisi
X malindan 125 adet satin almak istemektedir.

Bireysel Talep $ediilii,
diger faktorler sabitken,
belli bir zaman diliminde
bir tiiketicinin bir mal

veya hizmetten farkl fiyat
diizeylerinde satin almak
istedigi miktarlan gdsteren
tablodur.

Tablo 3.1
Z Tiiketicisinin Talep
Sediilii
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Bireysel Talep Egrisi,
diger faktorler sabit iken
bir tiiketicinin bir mal veya
hizmetten talep ettigi
miktarlar ile malin farkli
fiyat diizeyleri arasindaki
fonksiyonel iliskiyi ortaya
koyan grafiktir.

Sediilde yer alan veriler 1s1$1nda X malinin fiyat1 azaldikea tiiketici Z'nin X malindan
daha fazla satin almak istedigi gériilmektedir. Yani, talep kanunun da isaret ettigi gibi, X
malinin fiyat ile talep edilen miktar1 arasinda ters yonlii bir iliski s6z konusudur.

Diger faktorler sabit iken, bir tiiketicinin bir mal veya hizmetten talep ettigi miktarlar
ile malin farkl fiyat diizeyleri arasindaki fonksiyonel iliskiyi yansitan grafige bireysel ta-
lep egrisi denir.

Z Tiiketicisinin
Bireysel Talep Egrisi

~

=

E

-

o

> 271"
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s 22["""aTT
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17[==-4-----r---- $
12f=-=4-----
vZ It el

O
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100 125
Talep Edilen X Miktari (Adet)

/

Piyasa Talep Egrisi,
herhangi bir mal veya hizmet
piyasasinda her bir tiiketiciye
ait bireysel talep edrisinin her
bir spesifik fiyat diizeyinin
yatay toplanmasi sonrasinda
elde edilen yeni egridir.

Piyasa Talep Sediilii, diger
faktorler sabitken, belli bir
zaman diliminde bir mal
veya hizmetten farkli fiyat
diizeylerinde ilgili piyasada
yer alan tiim tiiketicilerin
satin almak istedigi toplam
miktarlan gosteren tablodur.

Talep sediiliinde yer alan veriler 15181nda, dikey eksene X malinin fiyatini ve yatay ek-
sene de tiiketici Znin X malindan talep ettigi miktarlar1 koyarak titketici Z'nin bireysel
talep egrisini elde edebiliriz. Z tiiketicisi i¢in elde edilecek olan talep egrisi sol yukaridan
sag asagiya dogru giden negatif egimli bir dogru gortinimiinde olacaktir. Tablo 3.1deki
veriler yardimiyla cizilen Z tiiketicisine ait bireysel talep egrisi Grafik 3.1'de gosterilmistir.
Grafikte Z tiiketicisine ait bireysel talep egrisi DZ harfi ile temsil edilen dogru tarafindan
verilmektedir. Talep kanunu tarafindan da ima edildigi gibi, a kombinasyonundan e kom-
binasyonuna dogru ilerledik¢e X malinin fiyatinin stirekli azaldig1 buna karsilik X malin-
dan tiiketici Z tarafindan talep edilen miktarinda siirekli arttig1 goriilmektedir.

Piyasa Talep Egrisi

Yukarida tek bir bireye iliskin talep sediiliinii ve talep egrisini agikladik. Normal sartlarda
herhangi bir mal veya hizmete iliskin piyasada tek bir satin alicidan (tiiketiciden) ziyade
¢ok sayida satin alic1 olacag1 gerceginden hareketle, bu ¢ok sayidaki satin alicilardan her
birinin belli fiyatlar karsisinda talep etmeye hazir olduklar: mal veya hizmet miktarlarinin
toplamui piyasa talep egrisini verecektir. Piyasa talep egrisi her bir tiiketiciye ait bireysel
talep egrilerinin her fiyat diizeyi i¢in yatay toplami sonucunda elde edilir. Piyasa talep
egrisi, bireysel talep egrilerinin tiim 6zelliklerini tasimaktadur.

Bireysel talep sediilii sadece tek bir tiiketicinin bir mal veya hizmetten farkl fiyat dii-
zeylerinde satin almaya hazir oldugu miktarlar: gostermekteydi. Normalde bir piyasada
birden fazla tiiketici olacagindan, piyasa talep sediilii tiim tiiketicilerin ilgili mal veya hiz-
metten farkls fiyat diizeylerinde satin almak istedikleri toplam miktarlar1 yansitacaktir.
Bu baglamda piyasa talep sediilii; diger faktorler sabitken, belli bir zaman diliminde bir
mal veya hizmetten farkli fiyat diizeylerinde tiim tiiketicilerin satin almak istedigi toplam
miktarlar1 gosteren tablodur. Piyasa talep sediilii, bir mal veya hizmet piyasasinda farkli
fiyat diizeylerinde tiiketicilerin her birinin satin almak istedigi bireysel miktarlarin yatay
olarak toplami tarafindan verilmektedir.

Simdi X malina iligkin piyasada sadece iki tiiketicinin (tiiketici Y ve Z) oldugu varsa-
yimi ile agagida Tablo 3.2'de Y ve Z tiiketicilerinin bireysel talep sediillerinden hareketle
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piyasa talep sediiliiniin elde edilisi gosterilmistir. X malinin fiyat1 27 TL oldugunda Y
titketicisi 0 adet ve Z tiiketicisi 25 adet talep ettigi icin bu fiyat diizeyinde piyasada talep
edilen toplam X miktar1 25 adettir. X malinin fiyat1 22 TL oldugunda Y tiiketicisi 35 adet
ve Z tiiketicisi 50 adet talep ettigi i¢in bu fiyat diizeyinde piyasada talep edilen toplam X
miktar1 85 adettir. Ayn1 mantikla X malinin fiyat1 17 TL oldugunda piyasada talep edilen
toplam X miktar1 145 adet, X malinin fiyat:1 12 TL oldugunda piyasada talep edilen top-
lam X miktar1 205 adet, X malinin fiyat1 7 TL oldugunda piyasada talep edilen toplam X
miktar1 265 adettir.

X [1] [2] [3]=[1]+[2]
Malinin Birim Tiiketici Y’ nin Tiiketici Z' nin Piyasada Talep Edilen
Fiyati (TL) Talep Ettigi X Talep Ettigi X Toplam X Miktari (Adet)
Miktari (Adet) Miktari (Adet)
27 0 25 25
22 35 50 85
17 70 75 145
12 105 100 205
7 140 125 265

Piyasa talep sediiliinden hareketle piyasa talep egrisinin elde edilisi Grafik 3.2'de gos-
terilmistir. Hatirlanacag tizere, piyasa talep egrisi her bir tiiketicinin bireysel talep egrile-
rinin her bir spesifik fiyat diizeyin i¢in yatay olarak toplanmasi neticesinde elde edilmek-
tedir. Grafik 3.2'de X mali birim fiyat1 Py, X malindan piyasada talep edilen miktar Qy, Z
tiiketicisine ait bireysel talep egrisi D, Y tiiketicisine ait bireysel talep egrisi Dy, X malina
iligkin piyasa talep egrisi ise D, ile gosterilmistir.

Tablo 3.2
X Mal: Piyasa Talep
Sediilii

m

Tiiketici Z'nin Talep Egrisi Tiiketici Y'nin Talep Egrisi

N

Bireysel Talep Egrilerinden Piyasa Talep Egrisinin Elde Edilisi
Py Py Py
= A A A
=
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25 50 75 100 125 X T35 70 105 140 X TO5 85 145 205 265

X Mali Piyasa Talep EQrisi/

Talep Egrisi Uzerinde Hareketlenme

Herhangi bir mal veya hizmete ait piyasa talep egrisi, farkli fiyat diizeylerinde ilgili piyasa-
da yer alan tiim tiiketicilerin satin almak istedikleri toplam miktarlari gostermektedir. Bu
baglamda, fiyatta bir artis meydana geldiginde ayni talep egrisi tizerinde kalarak tiiketici-
ler maldan talep ettigi miktar1 azaltmakta iken fiyatta bir azalis meydana geldiginde aym
talep egrisi tizerinde kalarak tiiketiciler maldan talep ettigi miktar1 arttirmaktadir. Dola-
yisiyla malin fiyatinda bir degisimin meydana gelmesi talep egrisi boyunca hareketlenme
anlamina gelmektedir. Neticede malin fiyatindaki degisim sadece malin talep edilen mik-
tarinda bir degisime yol acar ama malin piyasa talep egrisinde herhangi bir degisime yol
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a¢maz. X malina ait piyasa talep egrisine geri donersek, Grafik 3.3’te diger faktorler sabit-
ken, X mali fiyat1 7 TLden 22 TLye yiikseldiginde X malinin talep edilen miktar1 265 adet-
ten 85 adete diigmektedir. Fiyattaki bu artis yonlii degisim egri boyunca yukariya dogru
(a kombinasyonundan b kombinasyonuna dogru) bir hareketlenmeye neden olmaktadur.
Piyasa Talep Pj‘ \
Egrisi Uzerinde \
Hareketlenme ~ 27b---_
-
L
8 2f----4--
L
S 17f---
x
173 R T
1
1
A N S R JRp G
1 1 1 1 1
1 1 1 1 1
| G 1 D
1 1 I 1 1
1 1 1 1 1
" " " " " ; QX
25 85 145 205 265
K Talep Edilen X Miktar (Adet) /

Piyasa Talep Egrisindeki Kaymalar

Bir mal veya hizmete ait piyasada malin kendi fiyat1 digindaki malin talebine etki eden
diger faktorlerde meydana gelen degismeler talep egrisinin sag yukariya dogru veya sol
agagiya dogru kaymasina neden olur. Diger bir ifadeyle, malin kendi fiyatindaki degisim
sadece malin talep egrisi tizerinde hareketlenmeye yol agryor iken malin talebine etki eden
diger faktorlerdeki degisim malin talep egrisinin yukar1 ya da agsag1 yonlii kaymasina sebe-
biyet vermektedir. Talep egrisinin kaymasina neden olabilecek temel faktorler sunlardir;

a) Tiiketicilerin Gelirindeki Degisim

b) iligkili Mallarin (Tkame veya Tamamlayic1 Mallarin) Fiyatlarindaki Degisim

c) Tiiketicilerin Zevk ve Tercihlerindeki Degisim

d) Tiiketicilerin Beklentilerindeki Degisim

e) Tiiketicilerin Sayisindaki Degisim.

S6z konusu bu faktorlerden birinde meydana gelecek olan degisim malin kendi fiyat1
degismiyor iken talep egrisinin bir biitiin olarak saga veya sola kaymasina yol agacaktir.
Grafik 3.4’te diger faktorlerin sabit oldugu varsayimiyla, D, talep egrisi tizerindeki a nok-
tasinda malin fiyat: 17 TL iken tiiketiciler X malindan 145 adet satin almak istemektedir.
Malin fiyat1 17 TLde sabit iken diger faktorlerde meydana gelecek olan bir degisme (me-
sela tiiketici sayisinda bir artigin meydana gelmesi) talep egrisini D,den D,’ye kaydirip
malin piyasada talep edilen miktarini 145 adetten 205 adete ¢ikarabilir. Diger taraftan,
malin fiyat1 17 TLde sabit iken diger faktorlerde meydana gelecek olan bir degisme (mese-
la ekonomide kriz beklentisinin olmasi) talep egrisini D, den D5 kaydirip malin piyasada
talep edilen miktarini 145 adetten 85 adete diistirebilir.
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X Mali Fiyati (TL)
3

[ 1Y)

Q
85 145 205 X

Talep Edilen X Miktari (Adet)

N

m

Piyasa Talep
Egrisinde Kaymalar

/

a) Tiiketicilerin Gelirindeki Degisim

Diger faktorler ve malin fiyat: sabit iken tiiketicilerin gelirinde meydana gelecek olan bir
artig titketicilerin satin alma giiciinii (reel gelirini) arttirir ve bunun soncunda da tiiketici-
lerin aynui fiyat diizeyinde ilgili maldan daha fazla satin almasina imkan verir. Bu da talep
egrisinin saga kaymasi demektir. Diger taraftan, diger faktorler ve malin fiyat: sabit iken
titketicilerin gelirinde meydana gelecek olan bir azalis titketicilerin satin alma giictint
(reel gelirini) azaltir ve bunun soncunda da tiiketicilerin ayni fiyat diizeyinde ilgili maldan
daha az satin almasina sebebiyet verir. Bu da talep egrisinin sola kaymas: demektir. Titke-
ticinin geliri arttikga talebi artan, tiiketicinin geliri azaldikg¢a talebi azalan mallar normal
mallar olarak adlandirilmaktadir. Tiiketicinin geliri artik¢a talebi azalan, tiiketicinin geliri
azaldikca talebi artan mallar diisiik mallar olarak adlandirilmaktadir. Kisacas1 normal
mallarda titketicinin geliri ile malin talep edilen miktar1 arasinda ayni yonli bir iliski var
iken diistik mallarda tiiketicinin geliri ile malin talep edilen miktar: arasinda ters yonli
bir iligki vardir.

b) iliskili Mallarin Fiyatlarindaki Degisim

Bazi mal veya hizmetlerin fiyatlarinda meydana gelecek olan bir degisim diger baska bir malin
talebinin degismesine neden olabilmektedir. Dolayisiyla iligkili mallarin birinin fiyatinda mey-
dana gelecek olan bir degisme fiyat: degisen bu malin talep egrisi tizerinde hareketlenmeye ne-
den olurken, ayn1 zamanda diger iligkili malin (ikame veya tamamlayici maln) talep egrisinde
kaymaya yol aacaktir. {ligkili mallar; ikame ve tamamlayici mallar olarak ikiye ayrilmaktadr.

Eger iliskili mallardan birinin fiyatinda bir diistis meydana geldiginde iligkili diger ma-
lin talebi artiyorsa veya iligkili mallardan birinin fiyatinda bir artis meydana geldiginde
iligkili diger malin talebi azaliyorsa, bu durumda bu mallar tamamlayict mallar olarak
tanimlanmaktadir. Ornegin, renkli yazici fiyatlarinda meydana gelecek olan bir diisiis ta-
lep edilen renkli yazici miktarini artiracaktir. Bu durum renkli yazici talep egrisi tizerinde
asagtya dogru bir hareketlenme anlamina gelmektedir. Oysa bu degisme, ayn1 zamanda
renkli yazic1 kartusu talebini de arttiracaktir ve bunun neticesinde renkli yazict kartusu
talep egrisi saga kayacaktir.

Eger iliskili mallardan birinin fiyatinda bir diistis meydana geldiginde iligkili diger ma-
lin talebi azaliyorsa veya iliskili mallardan birinin fiyatinda bir artis meydana geldiginde
iligkili diger malin talebi artiyorsa, bu durumda bu mallar ikame (rakip) mallar olarak
tanimlanmaktadir. Ornegin, balik eti fiyatinda bir artis varsa, bu balik eti talep egrisi tize-
rinde yukariya dogru hareketlenme anlamina gelecektir. Ancak tiiketiciler fiyat1 artan
balik eti yerine goreceli olarak balik etine gore ucuz kalan tavuk etine yoneleceklerdir.

Tiiketicinin geliri arttikca
talebi artan, tiiketicinin
geliri azaldikga talebi azalan
mallar normal mallar;
tiiketicinin geliri arttikca
talebi azalan, tiiketicinin
geliri azaldikga talebi artan
mallar diisiik mallar olarak
adlandinimaktadr.

Eger iliskili mallardan
birinin fiyatinda bir diisis
meydana geldiginde iligkili
diger malin talebi artiyorsa
veya iliskili mallardan birinin
fiyatinda bir artis meydana
geldiginde iliskili diger
malin talebi azaliyorsa, bu
durumda s6z konusu bu iki
mal tamamlayici mal olarak
adlandirilir.

Eger iligkili mallardan birinin
fiyatinda bir diisiis meydana
geldiginde iliskili diger
malin talebi azaliyorsa veya
iliskili mallardan birinin
fiyatinda bir artig meydana
geldiginde iligkili diger malin
talebi artiyorsa, bu durumda
sz konusu bu iki mal
ikame (rakip) mal olarak
adlandirihir.
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SIRA SiZDE
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Talebin balik etinden yakin ikamesi olan tavuk etine kaymasi neticesinde tavuk eti talep
egrisi saga kayacaktir.

Sonug olarak bazi mallarin fiyatindaki bir degisim iligkili oldugu diger bir malin talep
egrisinde kaymaya sebebiyet vermektedir. Tamamlayici mallarda bir malin fiyat: ile digeri
iligkili malin talebi arasinda ters yonlii, ikame mallarda bir malin fiyati ile digeri iliskili
malin talebi arasinda ayni yoénlii bir iliski s6z konusudur.

Aycicegi yagi ile kanola yag1 birbiri yerine kullanilan iki ayr1 maldir. Diger faktorler
sabit iken, ay¢icegi yagi fiyatinda bir artis meydana geldiginde bundan kanola yag:
talebi nasil etkilenir?

c) Tiiketicilerin Zevk ve Tercihlerindeki Degisim

Tiiketicilerin zevk ve tercihleri de talebin 6nemli bir belirleyicilerinden bir tanesidir. Tii-
keticilerin zevk ve tercihleri; gevresel faktorlere, modaya, firma reklamlarina, psikolojik
sebeplere, popiiler kiiltiire, sosyolojik unsurlara, dinsel faktorlere, teknolojiye v.b. unsur-
lara bagli olarak sekillenip degismektedir. Bir malin fiyati ne olursa olsun, tiiketicilerin bir
mal1 digerlerine oranla ne kadar tercih ettigi ilgili malin talep miktarini etkileyecektir. Tii-
keticilerin zevk ve tercihlerdeki bir degisiklik bir mala olan talebi etkileyecektir. Ornegin
tiiketicilerin saglikli beslenme veya fit bir viicuda sahip olma yoniindeki tercihleri, onlarin
taleplerini yagl gidalardan yar1 yagl veya yagsiz gidalara kaydirmalarina sebebiyet verir.
Bunun neticesinde yagh gidalarin talep edilen miktar1 azalir ve yagh gida talep egrisi sola
kayar iken yagsiz gidalarin talep edilen miktar: artar ve yagsiz gida talep egrisi saga kayar.

d) Tiiketicilerin Beklentilerindeki Degisim

Tiiketicilerin gelecege yonelik beklentileri tiiketicilerin tiiketim davramslarini da etkile-
mektedir. Ornegin olumsuz beklentiler agisindan; bir malin gelecekte fiyatinin yiiksele-
cegi beklentisi, ekonomik kriz beklentisi ya da kasirga sezonu yaklasirken olusan kasirga
beklentisi gibi beklentiler tiiketicilerin ilgili maldan stoklama amaciyla simdiden ihtiya-
cindan fazla satin almasina yol agar. Bu durumda ilgili malin fiyat: degismese dahi talep
edilen miktar1 artmistir ve bunun sonucunda ilgili malin talep egrisi saga kayar. Benzer
sekilde tiiketicilerin bir malin ileride ucuzlayacag beklentisi ya da bollasacag: beklentisi
gibi olumlu beklentileri ilgili maldan talep edecekleri miktar: kismalarina ve bunun neti-
cesinde de ilgili malin talep egrisinin sola kaymasina sebebiyet verir.

e) Tiiketicilerin Sayisindaki Degisim

Talep egrisinde kaymalara neden olan bir diger unsur, ilgili mal piyasasindaki potansiyel
satin alicilarin (tiiketicilerin) sayisidir. Belirli bir mali daha fazla sayida tiiketicinin talep
etmesi demek, mala olan toplam talebin de artmasi anlamina gelmektedir. Belli bir mala
iliskin tiiketici say1s1 arttig1 zaman, s6z konusu malin talep egrisi artik her fiyat seviyesin-
de ilgili maldan daha fazla talep edildiginden dolay: saga dogru kayacaktir. Tiiketici say1s
artmak yerine eger diiserse bu durumda ilgili malin talep egrisi sola dogru kayacaktir.
Ornegin, bir toplumda dogurganlik orani arttik¢a bebek kiyafetine olan talep artar ve bu
da bebek kiyafeti talep egrisini saga kaydirir. Bir sehirde go¢ edenlerin sayisinin artmasi o
sehirdeki konut talep egrisinin sola kaymasina yol acar.
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Bir mal veya hizmet piyasasinda iki temel iktisadi aktor yani iki taraf s6z konusudur. Bun-
lardan biri 6nceki kisimda agikladigimiz gibi ilgili mal veya hizmeti satin almak isteyen
titketiciler (satin alicalar) digeri ise ilgili mal veya hizmeti {iretip satiga sunan treticilerdir
(firmalardir). Ureticilerin ilgili maldan ne kadar arz edeceklerine (iiretip satmak isteye-
ceklerine) ilgili malin piyasa fiyatinin yaninda diger faktérlerde (bunlar; girdi fiyatlari,
diger mallarin fiyatlari, teknoloji, beklentiler, vergiler, stibvansiyonlar ve firma sayis1) etki
etmektedir. Bununla birlikte herhangi bir mal veya hizmete ait arz denildiginde, diger
faktorlerin degismeyip sabit kaldig1 varsayilarak, ilgili malin fiyat: ile arz edilen miktar
arasindaki iliski kastedilmektedir. Bu baglamda herhangi bir mal veya hizmete iliskin arz,
diger faktorler sabitken, belli bir zaman diliminde piyasada iireticilerin farkl: fiyat diizey-
lerinde satmaya hazir olduklar1 mal ve hizmet miktarini ifade etmektedir.

Herhangi bir malin (X malinin) arz edilen miktar1 (Q,,) ile bu arz edilen miktar: etki-
leyen tiim faktorler arasindaki iliski kapali bir arz fonksiyonu yardimiyla gosterilir. Dola-
yisiyla X malina ait kapali arz fonksiyonu asagidaki gibi gosterilebilir:

Q.=f(P;B.B.T.ET,.S

x>ty oV F)'

Bu kapali fonksiyonda, esitligin solunda yer alan Q,, fonksiyonun bagiml (agikla-
nan) degiskeni olup X malindan arz edilen miktar1 gostermektedir. {lgili malin arz edilen
miktarini etkileyen faktorler ise esitligin sag tarafinda bagimsiz (agiklayan) degiskenler
olarak yer almaktadir. Fonksiyondan da anlasilacag: tizere, X malindan arz edilen mik-
tarin sadece malin kendi fiyatinin (P,) bir fonksiyonu oldugu diger faktérlerin (liretim
maliyetlerinin ya da girdi fiyatlariin (P;), diger mallarin fiyatlarinin (Py), teknolojinin
(T), beklentilerin (E), vergilerin (T ), stibvansiyonlarin (S),ve firma sayisinin (Np) de-
gismeyip sabit kaldiginin varsayildig: gériilmektedir. Diger faktorlerden her birinin tize-
rinde yer alan tire isareti ilgili faktoriin degismeyip sabit kaldigini ima etmektedir. Diger
faktorlerin degismeyip sabit kaldig1 varsayildigindan dolay: X malina ait arz fonksiyonu
asagidaki gibi gosterilebilir:

0.=f(P)

Yani, diger faktorlerin sabit oldugu varsayimi altinda, Q_’in bagimli degisken ve P 'in
bagimsiz degisken oldugu bu fonksiyona gore X malindan arz edilen miktar sadece X
malinin fiyat: tarafindan agiklanmaktadir. Bu iki degisken arasinda genel gecerliligini ko-
ruyan pozitif (ayn1 yonlii) bir iliski vardir ve iktisat literatiiriinde degiskenler arasindaki
bu ayni1 yonlii iliski Arz Kanunu olarak adlandirilmaktadir. Arz Kanunu; diger faktor-
ler sabit iken, belli bir zaman diliminde bir malin fiyati ile 0 maldan ireticilerin satmak
istedigi miktar arasinda ayni yonli bir iliski olmasini ifade eder. Diger bir ifadeyle Arz
Kanunu; diger faktorler sabit iken, belli bir zaman diliminde daha ytiksek fiyat diizeyleri
i¢in bir mal veya hizmetin arz edilen miktarinin daha fazla olacagina isaret ediyor iken
daha dustk fiyat diizeyleri i¢in bir mal veya hizmetin arz edilen miktarinin daha az ola-
cagna isaret etmektedir. Dolayisiyla arz kanunu arz egrisinin pozitif egimli olacagini ima
etmektedir.

Arz edilen miktar, belli bir zaman diliminde belirli bir fiyatta bir mal veya hizmetten
tireticilerin satmaya hazir oldugu miktardir. Bir mal veya hizmetin arz edilen miktari ile o
mal veya hizmetin piyasada gergekte satilan miktar: ayni olmak zorunda degildir. Bazen
bir malin piyasada satilan miktar1 arz edilen miktarindan az olabilmektedir.

Ureticilerin yiiksek fiyat diizeylerinde daha fazla mal veya hizmet iiretmesinin altinda
yatan neden iiretim imkanlar1 (olanaklar1) sinir1 egrisi yardimiyla aciklanabilir. Uretim
imkanlar1 sinir1 egrisi, mevcut tretim faktorleri ve teknolojisi veri iken bir ekonomi-
de iiretilebilecek maksimum mal veya hizmet miktar1 sinirin1 gosteren egridir. Uretim

Arz, diger faktdrler sabit
iken belirli bir zaman
diliminde iireticilerin bir
mal veya hizmetten farkli
fiyat diizeylerinde satmak
istedikleri miktardir.

Arz Kanunu, dier faktorler
sabit iken, belli bir zaman
diliminde bir malin fiyati ile
o maldan iireticilerin satmak
istedigi miktar arasinda ayni
yonlii bir iliskinin olmasidir.
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Firma Arz Sediilii, diger
faktorler sabitken belli bir

zaman diliminde bir iireticinin
bir mal veya hizmetten farkl

fiyat diizeylerinde satmak
istedigi miktarlan gdsteren
tablodur.

Tablo 3.3

A Firmasimin X
Malna lliskin Arz
Sediilii

Firma Arz Egrisi, diger
faktorler sabit iken bir
tireticinin bir mal veya
hizmetten satmak istedigi
miktarlar ile malin farkli
fiyat diizeyleri arasindaki
fonksiyonel iliskiyi ortaya
koyan grafiktir.

imkanlar1 sinir1 egrisinin orijine icbiikey (konkav) olmasinin nedeni, mallarin birinden
tiretilecek olan her bir ilave birimde katlanilan firsat maliyetin artmasindan kaynaklan-
maktadir. Yani i¢biikey tiretim imkanlar sinir1 egrisi, tireticilerin bir maldan her bir ilave
birim daha fazla iiretebilmek icin diger maldan giderek daha fazla vazgegmek zorunda
olduguna isaret etmektedir. Bu baglamda tireticileri her bir ilave birimde daha fazla firsat
maliyetine katlanmaya iten sebep nedir? Ureticilerin firsat maliyeti artan mali iiretmeyi
tercih etmesinin nedeni, diger malin fiyat: sabit iken firsat maliyeti artan malin fiyatinin
artiyor olmasidir. Eger iki maldan birinin fiyati degismiyor iken, digerinin piyasa fiyati ar-
tryorsa, karin1 maksimize etme amaci olan tretici fiyat artan maldan daha fazla iiretmeyi
tercih edecektir. Her bir ilave birim i¢in katlanilan firsat maliyeti piyasa fiyatinin altinda
kaldig siirece iretici bu maldan artan miktarlarda iiretmeye devam edecektir. Maksimum
diizeyde kar elde etme giidiisii ile tiretimi gergeklestiren iireticiler artan fiyatlar tarafindan
uyarilmakta ve mevcut liretim faktorleriyle karlarini maksimize edebilmek igin tiretip arz
ettigi miktarlar1 artirmaktadirlar. Sonug olarak fiyat artis1 karsisinda treticiler arz ettigi
miktarlar: arttirirlar.

Bir mal veya hizmetin arz edilen miktari ile fiyat: arasindaki iligki bir sediil) tablo (ve
grafik yardimiyla da agiklanabilir.

Firma Arz Sediilii ve Firma Arz Egrisi

Diger faktorler sabitken, belli bir zaman diliminde bir @ireticinin degisik fiyatlardan sun-
maya hazir oldugu mal veya hizmet miktarlarini 6zetleyen tabloya firma arz sediilii denir.
Tablo 3.3’te A firmasinin X mali i¢in arz sediilii yer almaktadir. Tablo 3.3’te, bes farkli
fiyat diizeyinde A firmasinin X malindan piyasaya sunmaya hazir oldugu miktarlar gos-
terilmektedir. a kombinasyonunda 7 TLlik fiyat diizeyinde piyasaya sunulmak istenen X
mal1 miktar1 30 adet, b kombinasyonunda 12 TTlik fiyat diizeyinde piyasaya sunulmak
istenen X mali miktar1 70 adet, , ¢ kombinasyonunda 17 TLlik fiyat diizeyinde piyasaya
sunulmak istenen X mali miktar: 110 adet, d kombinasyonunda 22 TLlik fiyat diizeyinde
piyasaya sunulmak istenen X mali miktar1 150 adet ve e kombinasyonunda 27 TTlik fiyat
diizeyinde piyasaya sunulmak istenen X mali miktar1 190 adettir. Arz kanunun da isaret
ettigi gibi, fiyat diizeyi arttikga A firmasi piyasaya X malindan artan miktarlarda sunmak
istemektedir.

X Malinin Birim Fiyati (TL) X Malindan Arz Edilen Miktar (Adet) Kombinasyon
7 30 a
12 70 b
17 110 C
22 150 d
27 190 e

Diger faktorler sabitken, bir firmanin farkl: fiyat diizeylerinde arz etmek istedigi mal
veya hizmet miktarlariin birlesiminden olusan egri, firma arz egrisi olarak adlandirilir.
Diger bir ifadeyle firma arz egrisi firma arz sediiliinde yer alan kombinasyonlarin, fiyat
ve arz edilen miktar eksenleri icinde ¢izilmesidir. Arz edilen miktar ise arz egrisi iizerin-
deki herhangi bir nokta (kombinasyon) tarafindan verilmekte olup, o noktada yer alan
fiyat diizeyinde firmanin ilgili mal veya hizmetten satmaya hazir oldugu miktar1 ifade et-
mektedir. Firma arz egrisi i¢in olusturulan grafikte dikey eksende X malinin degisik fiyat
diizeyleri yer aliyor iken yatay eksende firmanin X malindan arz etmek istedigi miktarlar
yer almaktadir.

Tablo 3.3. kullanilarak A firmasinin X malina iliskin firma arz egrisini ¢izebiliriz. Gra-
fik 3.5’te yatay eksende A firmasinin arz edilen X mali miktar1 dikey eksende ise X mali
birim fiyat1 gésterilmektedir. Gerek Grafik 3.5 gerekse Tablo 3.3’{in ima ettigi gibi, firma
arz egrisi; malin arz edilen miktari ile farkl: fiyat diizeyleri arasindaki dogru yonli iliskiyi
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gostermektedir. Grafik 3.5te A firmasina ait firma arz egrisi S, harfi ile temsil edilen
dogru tarafindan verilmektedir. Grafigin isaret ettigi gibi, a kombinasyonundan e kom-
binasyonuna dogru ilerledik¢e X malinin fiyatinin siirekli arttig1 buna karsilik X malinin
tiretici A tarafindan arz edilen miktarinin da stirekli arttig1 gortilmektedir.

a P,

N

Am

Firmasi Arz
Egrisi
27
a0
E2
®
217
L
S
x
7
L . . . Q)(
30 70 110 150 190
Arz Edilen X Miktari (Adet) /
Piyasa Arz Egrisi
Bir 6nceki kisimda sadece tek bir firma (iretici) i¢in arz konusunu ele alip inceledik. Ger-  Piyasa Arz Sediilii, diger

¢ek hayatta genellikle bir mal veya hizmeti piyasada arz eden firma sayisi tek bir tane
olmayip ¢ok sayida firma olduguna gore, bu firmalarin belli fiyat diizeylerinin her birinde
arz etmeye hazir olduklar: mal veya hizmet miktarlarinin toplami ilgili mal veya hizmete
ait piyasa arz egrisini verecektir. Piyasa arz egrisi firma arz egrilerinin her bir fiyat diizeyi
i¢in yatay toplami sonrasinda elde edilmektedir. Piyasa arz egrisi, firma arz egrilerinin
tiim Ozelliklerini tagimaktadir.

Asagidaki Tablo 3.4’te iki firmanin (iireticinin) oldugu bir piyasa i¢in firma arz sediil-
lerinden hareketle piyasa arz sediiliiniin elde edilisi agiklanmaktadir.

X [1] A [2] B [31=[1]+[2]
Malinin Birim Firmasinin Arz Firmasinin Arz Piyasada Arz Edilen
Fiyati  (TL) Ettigi X Miktar Ettigi X Miktar Toplam X Miktari (Adet)

(Adet) (Adet)

7 30 15 45

12 70 25 95

17 110 35 145

22 150 45 195

27 190 55 245

Grafik 3.6da ise, Tablo 3.4’teki piyasa arz sediiliinde yer alan verilerin grafik tizerinde
gosterimine yer verilmektedir. Bilindigi tizere, piyasa arz egrisi her bir firmanin (ireti-
cinin) bireysel arz egrilerinin her bir spesifik fiyat diizeyi i¢in yatay olarak toplanmasi
neticesinde elde edilmektedir. Grafik 3.6da X mali1 birim fiyat1 Py, X malinin piyasada arz
edilen miktar1 Qx, A firmasina ait bireysel arz egrisi S, B firmasina ait bireysel arz egrisi
Sp» X malina iligkin piyasa arz egrisi ise Sy ile gosterilmistir.

faktorler sabitken, belli bir
zaman diliminde bir mal

veya hizmetten farkli fiyat
diizeylerinde ilgili piyasada yer
alan tiim firmalarin satmak
istedigi toplam miktarlari
gosteren tablodur.

Tablo 3.4
X Mali Piyasa Arz
Sediilii

Piyasa Arz Egrisi, herhangi
bir mal veya hizmet
piyasasinda yer alan her

bir firmaya ait bireysel arz
egrisinin her bir spesifik fiyat
diizeyinin yatay toplanmasl
sonrasinda elde edilen yeni
egridir.
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Firma Arz Egrilerinden Piyasa Arz Egrisinin Elde Edilisi
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Firma A'nin X Mali Arz Egrisi

Firma B’nin X Mali Arz Egrisi X Mali Piyasa Arz Egrisi

/

Herhangi bir mal veya hizmete ait piyasa arz egrisi, farkli fiyat diizeylerinde ilgili pi-
yasada yer alan tiim firmalarin satmak istedikleri toplam miktarlar1 géstermektedir. Bu
baglamda, fiyatta bir artis meydana geldiginde ayni arz egrisi tizerinde kalarak firmalarin
ilgili maldan arz ettigi miktar artmakta iken fiyatta bir azalis meydana geldiginde ayni arz
egrisi lizerinde kalarak firmalarin ilgili maldan arz ettigi miktar azalmaktadir. Dolayisiyla
malin fiyatinda bir degisimin meydana gelmesi arz egrisi boyunca hareketlenme anlamina
gelmektedir. Neticede malin fiyatindaki degisim sadece malin arz edilen miktarinda bir
degisime yol acar ama o malin piyasa arz egrisinde herhangi bir degisime yol agmaz. X
malina ait piyasa arz egrisine geri donersek, Grafik 3.7de diger faktorler sabitken, X mali
fiyat1 7 TLden 17 TLye yiikseldiginde X malinin arz edilen miktar1 45 adetten 145 adete
¢ikmaktadir. Fiyattaki bu artis yonlii degisim egri boyunca yukariya dogru (a kombinas-
yonundan b kombinasyonuna dogru) bir hareketlenmeye neden olmaktadir.

Piyasa Arz
Egrisi Uzerinde
Hareketlenme

~

27
22

17

12

X Mali Fiyati (TL)

95 145 195 245 Q

Arz Edilen X Miktari (Adet)

45

/

Piyasa Arz Egrisindeki Kaymalar
Piyasada ilgili malin kendi fiyat1 disindaki faktorlerde meydana gelen degismeler piyasa
arz egrisinin saga veya sola kaymasina neden olur. Piyasa arz egrisinin kaymasina neden
olabilecek temel faktorler sunlardir:

a) Girdi Fiyatlarindaki Degisme (Uretim Maliyetlerindeki Degisme)

b) Teknoloji ve Uretkenlik

c) Vergiler ve Siibvansiyonlar

d) Diger Mallarin Fiyatlar
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e) Ureticilerin Beklentileri

f) Piyasadaki Firmalarin Sayis

Simdi s6z konusu bu faktérlerin birinde meydana gelecek olan degismenin piyasa arz
egrisinde yarattig1 sonuglar1 inceleyelim.

a) Girdi Fiyatlarindaki Degisme (Uretim Maliyetlerindeki Degisme)

Piyasa arz egrisi, her bir farkl fiyat diizeyinde firmalarin arz etmeyi arzu ettikleri mik-
tarlar1 yansitir. Eger bir mal veya hizmetin {iretimi i¢in gerekli olan girdilerin (dogal kay-
naklar, i giicii, sermaye, girisimcilik vb..) fiyatlar: artarsa, firmalar ayn1 miktar iiretimi
gergeklestirebilmek icin daha fazla maliyete katlanacaklarindan dolay ilgili mal veya hiz-
met icin daha fazla fiyat isteyeceklerdir. Bu nedenle piyasa arz egrisi bir biitiin olarak sola
kayacak ve bu da her bir fiyat diizeyi i¢cin daha az arz edilen mal veya hizmet anlamina
gelmektedir. Benzer sekilde girdi fiyatlarinda yasanacak olan disiisler, firmalarin aym
miktar tiretimi gerceklestirebilmek i¢in daha az maliyete katlanmalarina yol acacagindan
dolay1 ilgili mal veya hizmet i¢in daha diisiik fiyata razi olmalarini saglayacaktir. Bunun
neticesinde piyasa arz egrisi bir biitiin olarak saga kayacak ve bu da her bir fiyat diizeyi
i¢in daha fazla arz edilen mal veya hizmet anlamina gelmektedir.

Ornegin; elektrik fiyatinda meydana gelecek anormal bir artis iiretim maliyetlerini
yukari ¢ekeceginden dolayi, bu durum dretilen X mali miktar: iizerinde azaltici bir et-
kiye neden olacak ve nihayetinde X mali piyasa arz egrisi sola kayacaktir. Diger taraftan
is giicii saatlik ticretlerinde meydana gelecek sert bir diisiis iiretim maliyetlerini asagiya
¢ekeceginden dolayi, bu durum iiretilen X mali miktar: tizerinde arttirici bir etkiye neden
olacak ve nihayetinde X mali piyasa arz egrisi saga kayacaktir. Piyasa arz egrisinde yasana-
cak olan bu kayma durumlar: Grafik 3.8'de gosterilmektedir.
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Grafik 3.8de diger faktorlerin sabit oldugu varsayimiyla, S, piyasa arz egrisi tizerinde-
ki a noktasinda malin fiyat: 12 TL iken ireticiler (firmalar) X malindan 95 adet satmak
istemektedirler. Malin fiyat: 12 TLde sabit iken tiretim maliyetlerinde meydana gelecek
olan bir artis arz egrisini S, den S;e kaydirip malin piyasada arz edilen miktarini 95 adet-
ten 45 adete diigiiriir. Diger taraftan, malin fiyati 12 TLde sabit iken tiretim maliyetlerinde
meydana gelecek olan bir azalis piyasa arz egrisini S, den S,.e kaydirip malin piyasada arz
edilen miktarini 95 adetten 145 adete ¢ikarir.

b) Teknoloji ve Uretkenlik

Arz egrisi elde edilirken teknoloji diizeyinin veri oldugu varsayilarak cizilmektedir. Tek-
nolojide meydana gelecek olan ilerleme sonrasinda ortaya ¢ikan yeni ve daha etkin iiretim
teknolojileri tireticilerin malin ayni fiyat diizeylerinde ayni miktarlardaki girdi bilesenle-
rini kullanarak daha fazla ¢ikt: elde etmesine imkan vereceginden dolay1 piyasa arz egrisi
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saga kayacaktir. Diger bir ifadeyle, teknolojik ilerleme birim ¢ikt1 bagina maliyetlerin diis-
mesine neden olarak ayni biitge ile firmalarin daha fazla iiretebilmesine imkan vermek su-
retiyle firmalarin tiretkenliklerini (etkinliklerini) arttirir ve bu tiretkenlik artig1 da piyasa
arz egrisini bir biitiin olarak saga kaydirir. Teknolojik gelismeye dayali ortaya ¢ikan tiret-
kenlik artis1 ayn1 miktarlardaki girdi bilesenlerini kullanarak daha fazla mal veya hizmet
tiretilmesine olanak verecektir.

c) Vergiler ve Siibvansiyonlar

Devletin topladig1 bazi vergiler (mesela malin satis tizerinden alinan vergiler) malin satis
fiyatinin belirlenmesinde baz alinan maliyetlerin artmasina yol agacagindan dolayi iiretim
maliyetlerini yukar1 ¢eker. Devletin vergi almasindan kaynakli bu iiretim maliyet artis:
piyasa arz egrisini bir biitiin olarak sola kaydiracaktir. Diger yandan devletim reel sektor
i¢in diretimi destekleme amagli uyguladig: sitbvansiyonlar malin iiretim maliyetlerini dii-
stireceginden dolay1 piyasa arz egrisi bir biitiin olarak saga kayacaktir.

d) Diger Mallarin Fiyatlari

Diger mallarin fiyatlarina gore bir malin fiyatinda artis meydana geldiginde, firmalarin
daha yiiksek karlar elde etmesine imkan verecek olan bu goreceli fiyat artis1 firmalarin
tretim kaynaklarini (iretim girdilerini) fiyat: artan bu mala kaydirmalarina sebebiyet ve-
recektir. Bunun neticesinde fiyat: artan malin tiretim miktar: artar ve bu malin piyasa arz
egrisi saga kayar. Diger taraftan fiyati goreceli olarak diisiik kalan diger mallara ait piyasa
arz egrileri de sola kayar. Dolayisiyla diger mallarin fiyatlar: sabit iken, bir malin fiyat:
arttik¢a tretim kaynaklar dogal olarak diger mallardan bu mala yonelir. Mesela bugday
fiyatlari sabit iken, biyo-dizel elde etme amagli olarak soya fasulyesi kullaniminin artmasi
sonrasinda soya fasulyesinin fiyatinda meydana gelecek olan artis tireticilerin kaynakla-
rin1 bugday iiretiminden soya fasulyesi iiretimine kaydirmasina yol agar. Uretimdeki bu
kayma sonrasinda bugdaya ait piyasa arz egrisi bir biitiin olarak sola ve soya fasulyesine
ait piyasa arz egrisi bir biitiin olarak saga kayar.

e) Ureticilerin Beklentileri

Bazi tiriinlerin tretiminin ger¢eklestirilmesi uzun zaman almaktadir. Bu durum bilhassa
tarim driinleri i¢in gecerliligini korumaktadir. Ciftciler sogan, patates, misir, bugday, soya
fasulyesi gibi uriinleri yetistirmek istediginde ilgili tirtintin hasat zamaninda gegerli olan
fiyat1 (beklenen fiyat1) tiriiniin ekiminin yapildigi déonemdeki fiyatindan daha énemlidir
ve daha belirleyicidir. Ciinkd giftgiler ilgili tirtinii ekip-ekmeme kararini ve ne miktarlar-
da ekecegi kararini verirken iriiniin beklenen fiyatina (hasat zamani fiyatina) gore verir.
Ornegin; siftgiler bu yil yapilan piring ekiminin asir1 fazla oldugunu gérdiigiinde, hasat
zamant piring fiyatlarinin diisecegi beklentisiyle depolarindaki piring stoklarini piyasaya
stirerek pirincin piyasa arz egrisinin saga kaymasina yol agarlar.

f) Piyasadaki Firmalarin Sayisi

Kisa dénemde, bir mal veya hizmet piyasasinda firmalarin sayisi sabittir ve firmalar sade-
ce kullandiklar is giicti miktarini degistirebilmektedirler. Uzun dénemde ise piyasada yer
alan firmalarin sayisi degisebilmektedir. Eger piyasada yer alan firmalarin sayisi artarsa
ilgili mal veya hizmetin piyasa arz egrisi saga kayar iken firmalarin sayis: azaldiginda pi-
yasa arz egrisi sola kayacaktir. Ornegin, devletin tekstil iiriinlerinden aldig giimriik vergi-
lerini kaldirmasi sonrasinda yerli firmalarin tekstil tiriinii arzina bir de yabanci firmalarin
tekstil dirtinii arz1 ekleneceginden tekstil iiriinlerine ait piyasa arz egrileri saga kayacaktir.

Diger faktorler degismiyor iken, kirmizi et iiretimini arttirmak i¢in devlet hangi
mali araci kullanabilir?
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PiYASA DENGESI

Onceki kisimlarda yaptigimiz agiklamalar 1s181nda piyasada iki ana iktisadi aktoriin bu-
lundugunu, bunlardan birisinin ilgili mal ve hizmetten ne miktarda satin almak istedigine
karar verecek olan tiiketiciler digerinin ise ilgili mal ve hizmetten ne miktarda satmak is-
tedigine karar verecek olan tireticiler (firmalar) oldugunu biliyoruz. Bu baglamda, bir mal
veya hizmete iliskin piyasada iki farkli karar verici grup vardir. Iki farkli grubun (iiretici-
lerin ve tiiketicilerin) kararlarinin nasil koordine edilecegi ve neticede her iki grubunda
tizerinde hemfikir olacag: belli bir spesifik fiyat ve miktar diizeyinin nasil belirlenecegi
sorunu piyasa mekanizmasi tarafindan ¢6ztimlenir. Belli bir zaman diliminde, farkl fiyat
diizeylerinde iireticilerin bir mal veya hizmetten arz etmek istedikleri miktarlar ile titketi-
cilerin talep etmek istedikleri miktarlarin piyasada karsilikli etkilesimi sonucunda piyasa
dengesi (hem treticilerin hem de tiiketicilerin tizerinde mutabik oldugu denge fiyat: ve
miktar1) belirlenir.

Piyasa Arz ve Talep Sediillerinin Birlikte Kullanilmasi

Onceki kisimlarda Tablo 3.2'de X malina ait piyasa talep sediiliinii ve Tablo 3.4’te X malina
ait piyasa arz sediiliinii elde etmistik. X malina iliskin bu iki sediil bir araya getirildiginde
her fiyat diizeyine karsilik gelen arz ve talep edilen X miktarlar1 6zetlenmis olmaktadir. Bu
islemi yaptigimizda Tablo3.5teki sediil elde edilmektedir.

2]
1
X . I Piyasada
Piyasada
Malinin . Talep
.. Arz Edilen )
Birim Edilen

. Toplam
Fiyati X Miktar: Toplam
(TL) X Miktari

(Adet) (Adet)

[31=[1]-[2]

Fark (Adet) A L5

7 45 265 -220 Talep Fazlasi (Kitlik)

12 95 205 -110 Talep Fazlasi (Kitlik)

Piyasa Temizlenmesi, Denge

17 145 145 0 (Artik veya Kitlk Yok)

22 195 85 110 Arz Fazlasi(Artik)

27 245 25 220 Arz Fazlasi(Artik)

Tablo 3.5’in dordiincii stitunu, ikinci siitunda yer alan arz edilmek istenen miktar ile
ticlinci siitunda yer alan talep edilmek istenen miktar arasindaki farklari yansitmaktadir.
Piyasada arz edilen ve talep edilen X mali miktarlari arasindaki farkin belirlendigi dor-
diincii siitundan hareketle, besinci siitunda kitlik (talep fazlasi veya arz acig1), artik (arz
fazlasi veya talep agi181) ve denge durumlar: (kitlik ve artik olmadigi durum) tanimlanmis-
tir. Tablo 3.5’in stitunlarinda yer alan verilerin grafik ortaminda goriiniimii Grafik 3.9da
gosterilmistir.

Tablo 3.5

Her Bir Fiyat
Diizeyinde Piyasada
Arz ve Talep Edilen X
Mal: Miktarlar:
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Piyasa Dengesi,
Artik ve Kitlik
Durumu
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Piyasa denge fiyat ve
miktar, tiiketicilerin bir mal
veya hizmetten satin almak
istedigi miktar ile Greticilerin
satmak istedigi miktarin
birbirine esit oldugu noktada
olusan fiyat diizeyine piyasa
denge fiyati ve miktara da
piyasa denge miktari denir.

Kithk (Talep Fazlasi), belli
bir fiyat diizeyinde talep
edilen miktann arz edilen
miktardan daha fazla oldugu
durumdur.

Artik (Arz Fazlasi), belli

bir fiyat diizeyinde arz
edilen miktarin talep edilen
miktardan daha fazla oldugu
durumdur.

Grafik 3.9’un yatay ekseninde Qy notasyonu ile X mali miktari, dikey ekseninde Py
notasyonu ile X malinin TL cinsinden adet fiyat1 gosterilmistir. X malinin fiyat1 17 TL
oldugunda firmalarin satmak istedigi X mali miktari ile tiiketicilerin satin almak istedigi
X mali miktar: birbirine esittir (145 adettir). Tiiketicilerin bir mal veya hizmetten satin al-
mak istedigi miktar ile tireticilerin satmak istedigi miktarin birbirine esit oldugu noktada
(arz ve talep egrilerinin birbiriyle kesistigi noktada) olusan fiyat diizeyine piyasa denge
fiyat1 ve miktara da piyasa denge miktar1 denir. Bu tanim dahilinde, piyasa dengesi E
noktasinda gerceklesmekte ve bu noktada X malinin piyasa denge fiyat1 17 TL ve piyasa
denge miktar1 145 adettir.

Diger taraftan, X malinin fiyat1 12 TL oldugunda arz edilen X miktar1 95 adet iken
talep edilen X miktar1 205 adettir. Bu fiyat diizeyinde arz edilen X miktari ile talep edilen
X miktar: arasindaki fark -110 adettir. Yani X mali piyasasinda arz edilen X miktari talep
edilen X miktarinin 110 adetlik kismini kargilayamamaktadir. Dolayisiyla X mali piyasa-
sinda 110 adetlik bir talep fazlasi ( yani arz ag181) oldugundan dolay1 bu fiyat diizeyinde bir
katlik sorunu ile karsi karsiyayiz demektir. Kitlik, piyasa denge fiyatinin altinda yer alan
bir fiyat diizeyinde talep edilen miktarin arz edilen miktardan daha biiyiik oldugu bir du-
rumdur. Kitlik oldugu durumda talebi karsilanmayan tiiketicilerin X mali i¢in 12 TTden
daha yiiksek bir fiyat 6demeye istekli oldugu goriilecektir. Bu durum X malinin fiyatinda
artisa yol agacaktir. Fiyat artis1 iki tiirli etki meydana getirir: i) yiiksek fiyatlar X mali
talebinin azalmasina ve talep egrisi iizerinde sol yukar1 E noktasina (145 adete) dogru bir
hareketlenmeye, ii) yiikselen fiyatlar daha fazla kar potansiyeli icerdiginden dolay1 X mali
retiminin artmasina ve arz egrisi iizerinde sag yukar1 E noktasina (145 adete) dogru bir
hareketlenmeye yol agacaktir. Bu iki etki (hareketlenme) neticesinde piyasa E noktasinda
dengeye gelecektir.

Ayrica, X malimin fiyat1 27 TL oldugunda arz edilen X miktar1 245 adet iken talep
edilen X miktar1 sadece 25 adettir. Bu fiyat diizeyinde arz edilen X miktar ile talep edilen
X miktar: arasindaki fark 220 adettir. Yani X mali piyasasinda arz edilen X miktar: talep
edilen X miktarindan 220 adet daha fazladir. Dolayisiyla X mali piyasasinda 220 adetlik
bir arz fazlasi ( yani talep agi81) oldugundan dolay1 bu fiyat diizeyinde bir artik (fazlalik)
sorunu ile kars1 karsityayiz demektir. Artik, piyasa denge fiyatinin istiinde yer alan bir
fiyat diizeyinde arz edilen miktarin talep edilen miktardan daha biiyiik oldugu bir du-
rumdur. 27 TTlik fiyat diizeyinde arz fazlasinin ortaya ¢ikiyor olmasi demek iireticilerin
piyasaya sundugu X mallarinin 220 adeti i¢in alic1 bulamadig1 yani bu kadarlik malin tire-
ticilerin elinde kalacagi anlamina gelir. Satilamayan ve bundan dolayi elde kalan bu mallar
tireticilere bir maliyet (stoklama maliyeti, fire verme maliyeti, bozulma maliyeti gibi) yiik-
ler. Bu maliyetlerden kaginmak isteyen iireticiler X malinin fiyatini diisiireceklerdir. Fiyat
diististi iki tiirli etki meydana getirir: i) diisen fiyatlar X mali talebinin artmasina ve talep
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egrisi lizerinde sag asagiya E noktasina (145 adete) dogru bir hareketlenmeye, ii) diisen
fiyatlar daha az kar potansiyeli icerdiginden dolay: bazi iireticilerin X mali iretiminden
¢ekilmesine (dolayisiyla X mali {iretiminin azalmasina) ve arz egrisi {izerinde sol asagiya E
noktasina (145 adete) dogru bir hareketlenmeye yol acacaktir. Bu iki etki (hareketlenme)
neticesinde piyasa E noktasinda dengeye gelecektir.

Kitlik) talep fazlasi (durumunda X malini satin almak isteyen baz: tiiketiciler piyasada
bu mali satacak tireticiler bulamaz iken ,artik) arz fazlasi (durumunda ise X malini satmak
isteyen bazi iireticiler piyasada bu mali satin alacak tiiketiciler bulamamaktadir .Ayrica
kitlik durumu ile piyasa denge fiyatinin altinda yer alan fiyat diizeylerinde kargilagiliyor
iken ,artik durumu ile piyasa denge fiyatinin {izerinde yer alan fiyat diizeylerinde karsila-
silmaktadir.

PIYASA DENGESINDEKI DEGISIMLER

Onceki kisimlarda gerek piyasa talep egrisi i¢in gerekse piyasa arz egrisi i¢in kaymala-
ra sebebiyet veren faktorlerin neler oldugunu detayli incelemistik. Simdi ise, piyasada
hiikiimet miidahalesinin olmadig1 ve serbest piyasa kosullarinin gecerli oldugu bir du-
rumda, arz ve talebi kaydiran faktérlerin varliginda piyasa dengesinin nasil degistigini
aciklamaya galigalim.

Talep Egrisindeki Kaymalar

Bir malin piyasa arz egrisi degismiyor iken, talebi etkileyen faktorlerin birinde meydana
gelecek degisim karsisinda malin piyasa talebi artarsa talep egrisi saga kayacak, bu kayma
sonrasinda hem piyasa denge miktar1 hem de piyasa denge fiyat diizeyi degisecek, yeni
piyasa dengesi daha yiiksek bir denge fiyat1 ve miktarinda kurulacaktir. Ornegin; devlet
toplumdaki bireylerin refahina artirma adina her bir bireye yilda 2000 TLlik bir transfer
O0demesinde bulunursa, bu durumda bireylerin gelirinde bir artis meydana gelmis olur.
Bilindigi tizere titketicilerin gelirinde meydana gelen bir artig her fiyat diizeyi i¢in ilgi-
li maldan talep edilen miktarin artmasina neden olacaktir. Bunun neticesinde de ilgili
mala ait piyasa talep egrisi bir biitiin olarak saga kayacaktir. Gelirdeki bu artigin piyasa
dengesi tizerindeki etkisi Grafik 3.10da gosterilmistir. Gelirdeki artis piyasa talep egrisini
saga kaydirip (D,den D,’ye kaydirip) piyasa arz egrisi S'yi daha yiiksek bir denge fiyat ve
miktarinda kesmesine neden olacaktir. Bu kayma sonrasinda piyasa denge noktasi E; den
E,’ye kayacaktir. Sonug olarak piyasa denge fiyat1 P den P,’ye, piyasa denge miktar1 da
Q,den Q,’ye gikmis olacaktir.
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Piyasa Talep
Egrisinde Kayma ve
Piyasa Dengesi
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Diger taraftan piyasa arz egrisi degismiyor iken, talepte azalisa sebebiyet verecek olan
faktorlerin birinde meydana gelecek olan degisme piyasa talep egrisini sola kaydirir ve
denge fiyat: ile miktar1 degisir. Yeni piyasa dengesi daha diisiik bir denge fiyatinda ve
miktarinda kurulur. Bu agiklamalar talep egrisini kaydiran tiim faktérler i¢in gegerliligini
korur.

Arz Egrisindeki Kaymalar

Bir malin piyasa talep egrisi degismiyor iken, arz1 etkileyen faktorlerin birinde meydana
gelecek degisim karsisinda malin piyasa arzi artarsa arz egrisi saga kayacak, bu kayma
sonrasinda hem piyasa denge miktar1 hem de piyasa denge fiyat diizeyi degisecek, yeni
piyasa dengesi daha diisiik bir denge fiyati ile daha yiiksek bir denge miktarinda kurula-
caktir. Ornegin, bir malin {iretim maliyetlerinin azaldigini varsayalim. Bu durumda ilgili
malin piyasa arz egrisi bir biitiin olarak saga kayacak ve arz edilen mal miktar1 her bir
fiyat diizeyi igin artmig olacaktir. Uretim maliyetindeki bu azalisin piyasa dengesi iize-
rindeki etkisi Grafik 3.11'de gosterilmistir. Uretim maliyetindeki azalis piyasa arz egrisini
saga kaydirip (S;-den S,’ye kaydirip) piyasa talep egrisi D’yi daha diisiik bir denge fiyat:
ve daha yiiksek bir denge miktarinda kesmesine neden olacaktir. Bu kayma sonrasinda
piyasa denge noktas1 E.den E,’ye kayacaktir. Sonug olarak piyasa denge fiyat1 P, 'den P,’ye
diismiis, piyasa denge miktar: da Q;-den Q,’ye gikmis olacaktir.

Egrisinde Kayma ve
Piyasa Dengesi
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Diger taraftan piyasa talep egrisi degismiyor iken, arzda azalisa sebebiyet verecek olan
faktorlerin birinde meydana gelecek olan degisme piyasa arz egrisini sola kaydirir ve den-
ge fiyat1 ile miktar1 degisir. Yeni piyasa dengesi daha yiiksek bir denge fiyatinda ve daha
diisiik bir denge miktarinda kurulur. Bu agiklamalar arz egrisini kaydiran tiim faktérler
i¢in gecerliligini korur.

Bugday piyasasi dengede iken, bilim insanlarinin déniim basina iiretimi 100 kg art-
tiran yeni bugday tohumunu bulmasi sonrasinda piyasa denge fiyat ve miktar1 nasil
degisir?

Arz ve Talep Egrilerinin Birlikte Kaymasi

Yukarida gerek sadece piyasa talep egrisi tek basina kayarsa gerekse de sadece piyasa arz
egrisi tek bagina kayarsa piyasa dengesinin nasil degisecegini ele almigtik. Simdi ise her iki
egride es anli kayma meydana geldigi takdirde piyasa dengesinin nasil degisecegini ince-
leyecegiz. Bu incelemeyi iki farkli durum i¢in yapacagz. Ilk olarak, piyasa arz ve talep eg-
rilerinin es anli olarak ayn1 yonde kaydigi1 durumda piyasa dengesinin nasil degisecegini
irdeleyecegiz. Mesela bir ekonomide tiretim maliyetlerinde bir diisiisiin ve ayni zamanda
da tiiketici gelirlerinde bir artisin meydana geldigini varsayalim. Uretim maliyetlerindeki
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disiis iireticilerin daha yiiksek potansiyel kir elde etmesine ve ayni harcama diizeyi ile
daha fazla mal veya hizmet {iretip piyasaya arz etmesine imkan tanir iken, tiiketici gelir-
lerindeki artis her fiyat bir diizeyinde ilgili mal veya hizmetten tiiketicilerin daha fazla
miktarlarda satin almasina (talebin artmasina) neden olacaktir. Arz ve talepte yasanacak
olan bu artiglarin piyasa denge miktarini artiracag: kesin olmakla birlikte, piyasa denge
tiyat: tizerindeki etkisinin ne olacagi belli degildir. Arz ve talepte ayn1 miktarlarda mey-
dana gelen artislarin piyasa dengesi tizerindeki etkisi Grafik 3.12'de yansitilmistir. Gratik
3.12de piyasa arz egrisinin S,den S,’ye, piyasa talep egrisinin de D.den D,’ye kaymasi
sonrasinda piyasa denge noktasi da E,den E,’ye kaymustir. Grafikten de anlagilacag iize-
re, piyasa denge fiyat diizeyi degismeyip P, diizeyinde kaliyor iken, piyasa denge miktari
Q,den Q,’ye ¢ikmustir. Burada piyasa arz ve talep fonksiyonlarinin egimleri mutlak deger
olarak birbirine esit iken, kaymalarin biiyiikliigii ayn1 oranda ve ayni yonde oldugundan
dolay1 piyasa denge miktar: yiikselirken piyasa denge fiyatinda bir degisme olmamuistir.

a p

N

Arz ve Talebin Aym
Yonde Kaymast:
Arz ve Talepte Ayni
Miktarda Artis

/

Piyasa arz ve talep egrilerinin es anl

birlikte artis1 sonrasinda piyasa denge mik-

tarinin artacagmin kesin olmasina karsin, /Arz ve Talebin Aym Yonde Kaymas: Talepteki Artisin Daha Fazla Olmas:

piyasa denge fiyatinin ne olacagi konusun-
da karar vermenin zor oldugunu belirt-
mistik. Piyasa denge fiyatinda bir degisim
olup-olmayacagini ve olacaksa ne yonde
olacagini belirleyecek olan unsurlar, piya-
sa arz ve talep egrilerinin egimleri ile bu
egrilerin kayma diizeyleridir. Eger piyasa
talep egrisindeki kayma piyasa arz egrisin-
deki kaymaya nazaran daha fazla olursa,
bu durumda hem piyasa denge fiyat: hem
de piyasa denge miktar: artacaktir. Grafik
3.13’te yer alan grafik talepteki artisin arz-

daki artistan daha fazla oldugu durumdaki

kaymalarin sonucunu gosterir. Piyasa talep
egrisindeki kaymanin piyasa arz egrisindeki kaymadan daha biiyiik oldugu bu durumda,
piyasa denge fiyat diizeyi P, den P,’ye ve piyasa denge miktar1 Q,den Q,’ye ¢ikmustir.
Ayrica piyasa denge noktasi da E;-.den E,’ye kaymustir.
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Diger taraftan piyasa arz egrisindeki artig (saga kayma) talep egrisindekinden daha
fazla ise, boyle bir durumda piyasa denge fiyat: diisecek ve piyasa denge miktari artacaktir.
Grafik 3.14 arzdaki artisin talepteki artistan daha fazla oldugu durumu géstermektedir.
Piyasa talep egrisindeki kaymanin piyasa arz egrisindeki kaymadan daha kii¢iik oldugu
bu durum da piyasa denge noktasi E, den E,’ye kayacaktir. Bu kayma sonrasinda, piyasa
denge fiyat diizeyi P,.den P,’ye diiser iken piyasa denge miktar1 Q,den Q,’ye ¢ikmaktadhr.

Arz ve Talebin Ayni
Yonde Kaymast:
Arzdaki Artisin
Daha Fazla Olmast

,, R

/

Simdi ikinci olarak, piyasa arz ve talep egrilerinin es anli olarak ters yonlerde kaydig1
durumda piyasa dengesinin nasil degisecegini irdeleyecegiz. Mesela bir ekonomide {ire-
tim maliyetlerinde bir artisin ve ayni1 zamanda da tiiketici gelirlerinde bir artisin meyda-
na geldigini varsayalim. Uretim maliyetlerindeki artis iireticilerin elde edecegi potansiyel
karlarin diismesine ve ayni harcama diizeyi ile daha az mal veya hizmet {iretip piyasaya arz
etmesine sebebiyet verir iken, tiiketici gelirlerindeki artis her fiyat bir diizeyinde ilgili mal
veya hizmetten tiiketicilerin daha fazla miktarlarda satin almasina (talebin artmasina) ne-
den olacaktir. Arzda diisiis (sola kayma) ve talepte artis (saga kayma) seklinde yasanacak
olan bu degisimler karsisinda piyasa denge fiyatinin artacagi kesin olmakla birlikte, piyasa
denge miktar: tizerindeki etkisinin ne olacag: belli degildir. Arz ve talepte ayn1 miktarlar-
da ters yonlerde meydana gelen artiglarin piyasa dengesi tizerindeki etkisi Grafik 3.15’te
yansitilmistir. Grafik 3.15’te piyasa arz egrisinin S;den S,’ye, piyasa talep egrisinin de
D,.den D,’ye kaymasi sonrasinda piyasa denge noktasi da E,-.den E,’ye kaymustir. Grafik-
ten de anlagilacag lizere, piyasa denge fiyat diizeyi P, den P,’ye ¢tkmis iken, piyasa denge
miktar1 degismeyip Q,de kalmistir. Burada piyasa arz ve talep fonksiyonlarinin egimle-
ri mutlak deger olarak birbirine

Arz ve Talebin Ters
Yonde Kaymast:
Arz ve Talepte Ayni
Miktarda Degisim

esit iken, kaymalarin biytkligi
ayn1 oranda fakat ters yonde ol-
dugundan dolay1 piyasa denge
fiyat1 yiikselirken piyasa denge
miktarinda bir degisme olma-
mistir. Arz ve talep egrilerinin
egimlerine ve ters yonde kayma-
larinin biiyiikliigiine bagl olarak
her haliikarda piyasa denge fiyat1
yiikselecektir, fakat piyasa denge
miktarmin ne olacag: ise piyasa
arz ve talep fonksiyonlarindaki
ters yonlii kaymalarin biiytiklii-
giine bagl olacaktir.
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Arz ve talebin ters yonlerde kaydig: fakat talepteki kaymanin daha fazla oldugu du-
rumun piyasa dengesi tizerindeki etkisi Grafik‘3.16 da gosterilmistir .Grafik‘3.16 dan arz
egrisindeki sola kaymanin talep egrisindeki saga kaymadan daha kiigiik oldugu goriil-
mektedir .Grafik‘3.16 da piyasa arz egrisinin S, ‘den S, ‘ye ,piyasa talep egrisinin de D,‘den
D,‘ye kaymasi sonrasinda piyasa denge noktasi da E,‘den E,ye kaymistir .Grafikten de
anlagilacagi iizere ,piyasa denge fiyat diizeyi P,‘den P,‘ye ,piyasa denge miktar1 da Q,‘den
Q,‘ve gikmustir.

— -

Arz ve Talebin Ters
Yonde Kaymast:
Talepteki Kaymanin
Daha Fazla Olmasi

N

Arz ve talebin ters yonlerde kaydigi fakat arzdaki kaymanin daha fazla oldugu du-
rumun piyasa dengesi tizerindeki etkisi Grafik 3.17'de gosterilmistir. Grafik 3.17den arz
egrisindeki sola kaymanin talep egrisindeki saga kaymadan daha biiyiik oldugu goriil-
mektedir. Grafik 3.17de piyasa arz egrisinin S,.den S,’ye, piyasa talep egrisinin de D, den
D,’ye kaymasi sonrasinda piyasa denge noktasi da E,den E,’ye kaymistir. Grafikten de
anlagilacagi iizere, piyasa denge fiyat diizeyi P, den P,’ye ylikselir iken, piyasa denge mik-
tar1 da Q,.den Q,’ye diismektedir.

- -

Arz ve Talebin Ters
Yonde Kaymast:

Arzdaki Kaymanin
Daha Fazla Olmas:

N /

Hangi durumda bir mal veya hizmetin piyasa denge miktar1 degismez iken piyasa 1
denge fiyat1 yiikselir? s
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Ozet

Talep, Talep Kanunu, Bireysel Talep Egrisi, Piyasa
Y Talebini Agiklamak

Talep, diger faktorler sabit iken belirli bir zaman
diliminde tiiketicilerin bir mal veya hizmetten
farkli fiyat diizeylerinde satin almak istedikleri
miktardir. Talep Kanunu, diger faktorler sabit
iken, belli bir zaman diliminde bir malin fiya-
t1 ile o maldan tiiketicilerin satin almak istedi-
¢i miktar arasindaki ters yonlii bir iligkiyi ifade
eder. Bireysel talep egrisi ise diger faktorler sabit
iken bir tiiketicinin bir mal veya hizmetten talep
ettigi miktarlar ile malin farkl fiyat diizeyleri
arasindaki fonksiyonel iligkiyi ortaya koyan eg-
ridir. Bir mal veya hizmet piyasasinda tiiketici-
lerin her birine ait bireysel talep egrilerinin her
bir spesifik fiyat diizeyi i¢in yatay olarak toplan-
mastyla piyasa talep egrisine ulasilir.

\ON Arz, Arz Kanunu, Bireysel Arz Egrisi, Piyasa

Arzint Agiklamak

Arz, diger faktorler sabit iken belirli bir zaman
diliminde ireticilerin bir mal veya hizmetten
farkl: fiyat diizeylerinde satmak istedikleri mik-
tardir. Arz Kanunu, diger faktorler sabit iken,
belli bir zaman diliminde bir maln fiyat1 ile o
maldan ireticilerin satmak istedigi miktar ara-
sinda ayn1 yonlii bir iliski olmasini ifade eder.
Firma arz egrisi, diger faktorler sabit iken bir
tireticinin bir mal veya hizmetten satmak iste-
digi miktarlar ile malin farkl fiyat diizeyleri ara-
sindaki fonksiyonel iligkiyi ortaya koymaktadir.
Piyasa arz egrisi firma arz egrilerinin her bir
fiyat diizeyi igin yatay toplami sonrasinda elde
edilmektedir.

Piyasa Dengesini, Artik ve Kithk Kavramlarmi ve

W Dengedeki Degismeleri Analiz Etmek

Tiiketicilerin bir mal veya hizmetten satin almak
istedigi miktar ile ireticilerin satmak istedigi
miktarin birbirine esit oldugu noktada olugan
fiyat diizeyine piyasa denge fiyat: ve miktara da
piyasa denge miktar1 denir. Piyasa denge fiyati-
nin altinda yer alan bir fiyat diizeyinde talep edi-
len miktarin arz edilen miktardan daha biiyiik
oldugu bir duruma kitlik; piyasa denge fiyatinin
tistiinde yer alan bir fiyat diizeyinde arz edilen
miktarin talep edilen miktardan daha biiytik
oldugu bir durum artik olarak ifade edilir. Bir
malin piyasa arz egrisi degismiyor iken, talebi
etkileyen faktorlerin birinde meydana gelecek
degisim karsisinda malin piyasa talebi artarsa
talep egrisi saga kayacak, bu kayma sonrasinda,
yeni piyasa dengesi daha yiiksek bir denge fiya-
t1 ve miktarinda kurulacaktir. Bir malin piyasa
talep egrisi degismiyor iken, arzi etkileyen fak-
torlerin birinde meydana gelecek degisim kar-
sisinda malin piyasa arzi artarsa arz egrisi saga
kayacak, yeni piyasa dengesi daha distik bir
denge fiyat1 ile daha ytiksek bir denge miktarin-
da kurulacaktir. Piyasa arz ve talep egrilerinin es
anli birlikte artis1 sonrasinda piyasa denge mik-
tarinin artacaginin kesin olmasina karsin, piya-
sa denge fiyatinin ne olacag: belirsizdir. Piyasa
talep egrisindeki kayma piyasa arz egrisindeki
kaymaya nazaran daha fazla olursa, bu durum-
da hem piyasa denge fiyat1 hem de piyasa denge
miktar1 artacaktir. Piyasa arz egrisindeki artig
(saga kayma) talep egrisindekinden daha fazla
ise, boyle bir durumda piyasa denge fiyat1 dii-
secek ve piyasa denge miktar1 artacaktir. Piyasa
arz egrisinin sola ve talep egrisinin saga dogru
es anli olarak ters yonlerde kaydigi durumda
her haliikarda piyasa denge fiyat1 yiikselecektir,
fakat piyasa denge miktarinin ne olacag: belir-
sizdir. Arz egrisindeki sola kaymanin (arzda
azalis) talep egrisindeki saga kaymadan(talepte
artis) daha kii¢iik oldugu durumda, piyasa den-
ge fiyat diizeyi yiikselirken, piyasa denge miktar1
da ytikselir. Arz egrisindeki sola kaymanin talep
egrisindeki saga kaymadan daha biiyiik oldugu
durumda piyasa denge fiyati yiikselirken, piyasa
denge miktar1 diigmektedir.



3. Unite - Arz ve Talep 71

Kendimizi Sinayalim

1. Talep kanununa gore diger faktorler sabitken bir mal-
dan talep edilen miktar1 asagidakilerden hangisine bagl ola-
rak degisme gosterir?

a. Malin kendi fiyatindaki degismeye
Tiiketici gelirlerindeki degismeye
fligkili mallarin fiyatlarindaki degismeye
Tiiketicilerin zevk ve tercihlerindeki degismeye

o a0 o

Tiiketicilerin sayisindaki degismeye

2. Diger faktorler sabitken iken normal bir malin fiyatin-
daki bir diisiis asagidakilerden hangisine neden olur?

Malin talep egrisinin sola kaymasina.

Mal talep egrisi boyunca asagi yonlii bir hareketlenmeye
Mal talep egrisinin saga kaymasina

Mal talep egrisi boyunca yukar1 yonlii bir hareketlenmeye
Ikame malin talebinde artisa

o a0 o

3. Tavuk eti ve balik etinin birbirinin yakin ikamesi oldugu
durumda tavuk eti fiyatindaki bir diisiis balik eti talep egri-
sinde nasil bir degisime neden olur?
a. Balik eti talep egrisi tizerinde yukari yonlii bir hare-
ketlenmeye
b. Balik eti talep egrisi tizerinde agag1 yonlii bir hareket-
lenmeye
c.  Baliketi talep egrisinin bir biitiin olarak saga kaymasina
d. Balik eti talep egrisinin bir biitiin olarak sola kaymasina
e. Balik eti talep egrisinin dikey hale gelmesine

4. Kofte ile patates kizartmasinin tamamlayict mal oldugu
varsayimi ile koftenin fiyatindaki azali ,agagidakilerden han-
gisine neden olur?

a. Koftenin talep edilen miktarinin azalmasina
Kofteye ait talep egrisinin sola kaymasina
Kofteye ait talep egrisinin saga kaymasina
Patates kizartmasinin talep egrisinin sola kaymasina

o a0 o

Patates kizartmasinin talep egrisinin saga kaymasina

5. Gelir arttik¢a talebi artan ve gelir azaldikga talebi azalan
mallara ne ad verilir?
a. Tamamlayici mallar
Tkame mallar
Normal mallar
Diigiik mallar

o a0 o

Giffen mallar

6. Uretim teknolojisinde etkinligi arttirict yonde meydana
gelen bir gelisme asagidakilerden hangisine neden olur?

a.  Arz egrisi iizerinde asag1 dogru hareketlenmeye

b. Arz egrisi izerinde yukar1 dogru hareketlenmeye

c.  Arz egrisi bir biitiin olarak sola kaymasina

d. Her bir fiyat diizeyinde firmalarin arz ettigi mal mik-

tar1 azalmasina
e. Arz egrisi bir biitiin olarak saga kaymasina.

7. Qa’ ‘nin talep edilen mal miktarini, QS ’in de arz edilen
mal miktarini gosterdigi varsayimiyla asagidaki durumlar-
dan hangisinde piyasada “kitlk” meydana gelir.

0, >0,
b.  0,<0,
c. 0, =0,
d 920
0,<0,

8. Asagidakilerden hangisi piyasa arz egrisinin saga ya da
sola kaymasina neden olmaz?

a. Malin piyasa fiyati
b. Vergiler

c. Sibvansiyonlar

d. Uretici beklentileri
e. Uretim maliyetleri

9, Qa’ ‘nin talep edilen mal miktarini, Qs’in de arz edilen
mal miktarini gosterdigi varsayimiyla asagidaki durumlardan
hangisinde piyasada “artik” meydana gelir.

0,20,
b O,<0,
¢ O=0
d 9>9,
0, <0,

10. Negatif egimli talep egrisi ve pozitif egimli arz egrisi
gegerli iken; talep egrisinin saga, arz egrisinin sola esit mik-
tarlarda kaymasi durumunda denge fiyat ve miktari ile ilgili
asagidaki ifadelerden hangisi dogrudur?

a. Denge fiyat1 diiser, denge miktar1 degismez.
Denge fiyat1 degismez,denge miktar1 diiger.
Denge fiyat1 yiikselir, denge miktar1 degismez.
Denge fiyat1 diiser, denge miktari yiikselir.

o a0 o

Denge fiyat1 degismez, denge miktar: yiikselir
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Kendimizi Sinayalim Yanit Anahtari

l.a  Yamitiniz yanls ise “Talep” konusunu yeniden
gozden gegiriniz.

2b  Yanitiniz yanls ise “Talep Egrisi” ve “Talep Se-
diili” konusunu yeniden gézden gegiriniz.

3.d  Yanitiniz yanls ise “Talep Egrisinde Kaymalar”
konusunu yeniden gozden gegiriniz.

4.e  Yanitiniz yanls ise “Talep Egrisinde Kaymalar”
konusunu yeniden gézden geciriniz.

5. Yanitiniz yanls ise “Talep Egrisinde Kaymalar”
konusunu yeniden gozden gegiriniz.

6.e  Yanitiniz yanlis ise “Arz Egrisinde Kaymalar”
konusunu yeniden gozden gegiriniz.

7.b  Yanitiniz yanlis ise “Piyasa Dengesi” konusunu
yeniden gozden geciriniz.

8.a  Yanitiniz yanlis ise “Arz” konusunu yeniden
gozden gegiriniz.

9.d  Yanitiniz yanls ise “Piyasa Dengesi” konusunu

yeniden gozden geciriniz.

Yanitiniz yanlis ise “Arz ve Talep Egrilerinde

Birlikte Kaymalar” konusunu yeniden goézden

gegiriniz.

10.c

Sira Sizde Yanit Anahtari

Sira Sizde 1

Aycicegi yag1 ve kanola yag1 ayni amaglar icin birbiri
yerine kullanilabilen iki mal oldugundan dolay: rahat-
likla birbiri yerine ikame edilebilmektedirler. Bu iki
ikame malindan kanola yaginin fiyati ayni1 kaliyor iken
aycicegi yag1 fiyatinin artmasi, kanola yagini aycicegi
yagina nazaran goreceli olarak ucuz kilacaktir. Tiike-
ticilerde taleplerini goreceli olarak ucuz olan kanola
yagina yonlendirecektir. Bunun sonucunda da kanola
yagina olan talep artacagindan kanola yagina ait talep
egrisi bir biitiin olarak saga kayacaktir.

Sira Sizde 2

Diger faktorler sabit ilen, kirmizi etin iiretilen miktari-
n1 artirmak i¢in devlet kirmizi et direticilerini stibvan-
siyonlar vasitasiyla daha fazla tiretmeye tesvik edebilir.
Devletin uygulayacag: siibvansiyonlar neticesinde tire-
tilen kirmiz1 et miktar: artacagindan kirmizi et piyasa
arz egrisi saga kayacaktir.

Sira Sizde 3

Bugday piyasast dengede iken, bilim insanlarinm do-
niim bagina tiretimi 100 kg arttiran yeni bugday tohu-
munu bulmasi neticesinde bugdaya iliskin piyasa talep
egrisi ayn1 kalir fakat bugdaya iliskin piyasa arz egrisi
saga kayar. Bu tek tarafli kayma neticesinde bugdayin
piyasa denge fiyat1 diiser iken piyasa denge miktar: artar.

Sira Sizde 4

Eger bir mal veya hizmete ait piyasa arz ve talep fonk-
siyonlarinin egimleri mutlak deger olarak birbirine esit
iken, piyasa arz ve talep egrileri ters yonde fakat ayni
buyiikliklerde kaydig: takdirde ilgili mal veya hizme-
tin piyasa denge fiyat1 yiikselirken piyasa denge mikta-
rinda bir degisme olmaz.
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Bu iiniteyi tamamladiktan sonra;

Talebin fiyat esnekligini hesaplayabilecek,

Talebin fiyat esnekligini etkileyen ekonomik faktorleri siralayabilecek,
Talepteki kaymalara iliskin esneklikleri yorumlayabilecek,

Arz esnekligini hesaplayabilecek,

bilgi ve becerilere sahip olabileceksiniz.

0060

o Fiyat Esnekligi o Gelir Esnekligi
« Inelastik Talep o Capraz Fiyat Talep Esnekligi
 Birim Esnek Talep o Arz Esnekligi

o Esnek Talep




GiRisS

Genel olarak esneklik; bir ekonomik degiskenin bir bagka ekonomik degiskene kars1 olan
duyarliliginin 6lgiisiidiir. Bu durumda ekonomik degisken tiirti kadar ¢ok sayida farkli
esneklik kavramlari ile kargilasilir. Ancak en ¢ok kargilagilan esneklik hesaplamalari talep
ve arz i¢in yapilmaktadir.

Daha 6nce arz ve talebin fiyat belirleme siirecinde nasil birbiriyle etkilesim i¢inde ol-
dugu tizerinde durduk, arz ve talepteki degismelerin ayni zamanda fiyatlarda degismelere
yol agtigini 6grendik. Bu boliimde tiiketicilerin ve iireticilerin ya da arz ve talep edenlerin
fiyatlardaki degismelere kars1 duyarhiliklarinin derecesini arastiracagiz. iste bu duyarlilik
derecesini 6l¢mek i¢in esneklikler kullanilir.

En sik kargilagilan esneklik tiirii fiyat esnekligi olup, ileride goriilecegi gibi diinya ¢a-
pinda uygulamasi bulunan ¢ok 6nemli bir kavramdir. Bu bélimde ilk olarak talebin fiyat
esnekligini ele alacagiz, daha sonra talepteki kaymalara iliskin esneklikleri inceleyecegiz,
nihayet arz esnekligi ile tireticilerin fiyat degisimlerine karsi reaksiyonlarini agiklayacagiz.

TALEBIN FiYAT ESNEKLIGI

Talebin fiyat esnekligi, bir malin talep edilen miktariin bu malin fiyatina kars: duyarli-
liginin olgiistidiir. Bunu kisaca talep esnekligi ya da sadece esneklik terimleriyle de ifade
edebiliriz. Talebin fiyat esnekligi, belirli bir talep egrisi ya da talep sediilii ile iliskilidir. Be-
lirli bir talep egrisi igcin malin fiyat: digindaki diger seylerin degismedigi kabul edilir. Ge-
cerli olan fonksiyonel iliskiye gore (talep yasasina gore); fiyat arttig1 zaman tiiketicilerce
talep edilen miktar azalir, fiyat distiigii zaman tiiketiciler tarafindan talep edilen miktar
artar. Ancak bu yasa veri bir fiyat degisikligine olan duyarliligin biyikligi konusunda
fazla bir bilgi vermez. Bir malin fiyat1 distigiinde, tiiketicilerin bu maldan daha fazla
alacagin bilsek bile, ne kadar daha fazla alacagini bilmek de ayni gekilde énemlidir. Iste
fiyat degistigi zaman talep edilen miktarin ne kadar degistiginin 6l¢iisii talep esnekligidir.

Ornegin, ekonomistler giines gozliigii icin talep esnekliginin yitksek oldugunu soyle-

.....

yumurta miktarinin sadece kii¢iik bir miktar degisecegini belirtmektedirler.

Esneklik hesaplamasi i¢in bir formiil vermeden 6nce sezgi yolu ile talep miktarinin fi-
yata ne kadar duyarli oldugunu bilmenin neden 6nemli oldugunu gosterelim. Agiklamala-
rimiza su tiir sorular ile baslayalim; profesyonel bir futbol takimi sezonluk bilet fiyatlarin
%20 oraninda arttirmaya karar verirse, acaba taraftarlar ne kadar daha az sezonluk bilet

Talebin fiyat esnekligi, bir
malin talep edilen miktarinin bu
malin fiyatina karsi duyarlihginin
Olciisiidiir.
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satin alacaklardir? Digitiirk abone ficretini iki katina ¢ikarirsa, acaba kag¢ miisterisini kay-
bedecektir? Iyi hava kogullar1 nedeniyle arzi artan portakalin fiyati ne kadar diisecektir?
Eger petrol arz1 sinirlandirilirsa ham petrol fiyati ne kadar yiikselecektir? Bu tiir sorularin
yanitini talebin fiyat esnekligi vermektedir. Asagidaki grafik bu sorulara nasil yanit verile-

Farkli Esnekliklere

Sahip Iki Talep
Egrisinin
Karsilastirilmasi

bilecegini yiiksek ve diisitk esneklikleri karsilagtirarak bize gostermektedir.

120

100

Sezonluk Bilet Fiyat (TL)

1800 2700 3000
Sezonluk Bilet Miktari (Adet)
D,:Yuksek esneklige sahip talep

D,: Dusiik esneklige sahip talep j

Grafik 4.1% gore profesyonel bir futbol takiminin sezonluk bilet satislar1 igin olast iki ta-
lep egrisi ¢izilmistir. Cizimde yatay eksende talep edilen bilet miktari, diisey eksende ise bir
sezonluk biletin fiyat: yer almaktadir. Her iki talep egrisi de A noktasindan ge¢mektedir. Bu
noktada bir sezonluk biletin fiyat: 100 TL dir, bu fiyattan sadece 3000 kisi bilet almaktadur.
Nispeten daha yatik D, talep egrisine gore talep miktari (bilet alanlarin sayisi) fiyata karst
oldukea duyarlidir. Bir bagka deyisle talep egrisinin esnekligi yiiksektir. Grafikteki 6rnekte
sezonluk bilet fiyat: %20 arttig1 zaman, bileti talep edenlerin sayisi (talep edilen miktar)
%40 oraninda azalmaktadir. Talep egrisi {izerinde A noktasindan B noktasina ge¢ilmistir.

Gozlemlerimizi talep esnekligi diisiik olan D, talep egrisine kaydiralim. D,’ye gore bi-
let talep edenlerin sayisi fiyata karst cok duyarl: degildir (Sozgelimi fanatik sayis1 ¢oktur.)
Fiyat %20 oraninda artti$1 zaman talep edenlerin sayis1 %10 oraninda azalmaktadir. Bu
talep egrisi izerinde A noktasindan C noktasina gegilmistir. Boylece miktarin fiyata karsi

Farkl Talep
Esneklikleri
Durumunda Arzdaki
Bir Diistis

duyarlilig1 ya da kisaca esneklik bu iki talep egrisini birbirinden ayirmaktadir.

180
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100

Sezonluk Bilet Fiyat (TL)

1800 2700 3000
Sezonluk Bilet Miktari (Adet) j
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Simdi bu futbol kuliibiiniin sezonluk bilet satislarin1 1800 adet ile sinirlandirdigini var-
sayalim. Bu durumda Grafik 4.1% diisey arz egrisini ilave etmemiz gerekir. (Arzda bir azalma
olmustur.) Bu amagla cizilen Grafik 4.2'de her iki talep egrisine gore arzdaki diisme aynidir.
Esnekligi yiiksek talep egrisinde (D, de) fiyattaki artis kiigiik olmustur, oysa esnekligi diisiik
D, talep egrisi igin ayn1 miktardaki arzdaki azalma fiyat1 ok daha fazla yiikseltmistir.

Hatirlarsaniz, arz ve talep modeli kullanilarak, arzda bir azalma oldugunda sezonluk
bilet fiyatinin ne olacagina iliskin tahminde bulunabiliyorduk. Ancak her iki talep egrisi
i¢in tahmin edilen fiyat artislar1 arasinda biiyiik farkliliklar vardir. D e gore fiyat artigt
kiigiik olmugtur. Eger esneklik yiiksek ise talep edilen bilet say1sin1 diisiirmek i¢in fiyattaki
kiigiik bir artis yeterli olabilecektir. Dolayisiyla sinirli sayidaki bilet i¢in talep miktari (bilet
alanlarin sayis) asag1 ¢ekilebilmektedir. Oysa D, igin fiyat daha fazla ylikselmektedir. Bu-
rada esneklik diigiiktiir, talep miktarini arz diizeyine ¢ekebilmek igin fiyatta bityiik artiga
ihtiya¢ vardir. Sonug olarak, arzdaki bir daralma karsisinda fiyatin ne kadar artacagim
belirleyebilmek icin talep miktarinin fiyata kars1 duyarliligini yani talep esnekligini bil-
memiz gerekmektedir.

Fiyat Esnekligi: Tanimi ve Olciilmesi
Talebin fiyat esnekligi; bir malin talep edilen miktarindaki ytizde degismenin o malin
fiyatindaki ytizde degismeye orani olarak tanimlanir. Bunun formiilii ise;

ED _ %AQ  Malin talep edilen miktarindaki yiizde degisim
Y% AP Malin fiyatindaki yiizde degigim

Formiilde E¢ talebin fiyat esnekligi icin bir kisaltmadir. A (delta) sembolii ise degisme de-
mektir. Hesaplama yapabilme amaciyla yukarida yer alan formiil su sekillerde yeniden yazilabilir.

9,-9
P
p QO ya da Ed :&x_o
E" =——— AP QO
P] _PO
PO

Burada Q, ve P, miktar ve fiyat i¢in baglangi¢ degerleridir. Q, ve P, ise degisimden
sonra (en son) miktar ve fiyat degerleridir. Formiilii uygulamak icin Grafik 4.1deki de-
gerleri D, talep egrisi i¢in kullanalim. D talep egrisi tizerinde A noktasindan B noktasina
gelindiginde, baslangi¢ degerleri Q =3000, P = 100 ve degisiklik sonrasi yeni degerler Q =
1800, P,= 120 olarak alinacaktir. Bu durumda esneklik 6l¢timiiz;

18003000 —1200 -2

EO— 3000 3000 s =210,
20-100 20 2 52
100 100 10

Esnekligin D, talep egrisi {izerinde A noktasindan C noktasina gelindigi durum igin
hesaplamasi halinde, P = 100, Q= 3000 ve P =120, Q ,=2700 degerleri kullanacaktir. Bu
durumda esneklik 6l¢timiiz;

2700—-3000 300 -1

gd_ 3000 3000 _10 _—1 10_ 1
27 120-100 20 2 1072 2
100 100 10

Bu orneklere gore Eld ‘nin -2 olmasy; fiyatta %1 oranindaki bir artis miktardaki %2
oranindaki bir disisle iliskilidir. Yine E;l ‘nin -0,5 olmasy; fiyattaki %1 oranindaki bir

Talebin fiyat esnekligi: Bir
malin talep edilen miktarindaki
yiizde degismenin o malin
fiyatindaki yiizde degismeye orani
olarak tanimlanir.
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Talebin fiyat esnekliginin cekici
bir yonij; talep edilen miktarin
ve fiyatin 6l¢iilmesinde birim
kullaniimamasidr. Birim
icermemesinin nedeni; fiyatta
ve talep edilen miktarda yiizde
degismeleri kullanmasidir.

Bir talep egrisinin bigimi, fiyat
degismelerine kars! tiiketicilerin
duyarlihgr hakkinda bize bir seyler
soylemektedir. Goreceli olarak
yatik bir talep egrisi, tiiketicilerin
fiyat degismelerine karsi duyarli
oldugunu gdsterir. Oysa nispeten
dik bir talep edrisi tiiketicilerin
fiyat degismelerine kars

daha duyarsiz oldugunu ifade
etmektedir. Ancak talep egrisinin
esnekligi bu egrinin egimi ile ayni
sey degildir.

artigin miktarda % 0,5 oraninda bir diisiise neden olmaktadir. Dolayistyla formiil, duyarli-
ligin 6l¢iisiinii nicel olarak vermektedir. D, talep egrisine gére fiyattaki degisme %20’lik bir
artis seklinde ise, talep edilen miktardaki degisme %40’lik bir azalis seklinde olacaktir. Yine
D, talep egrisi igin fiyattaki artis %20 iken, talep edilen miktardaki azalis %10 olacaktir.

Talebin fiyat esnekliginin negatif bir say1 olduguna dikkat edilmelidir. Ciinkii talep eg-
risi tizerinde hareket edildiginde miktar ve fiyat ters yonlerde degismektedir. Fiyat yiiksel-
diginde talep edilen miktar azalmakta, ya da bunun tersi gegerli olmaktadir. Fiyat esnek-
ligi ol¢iisti negatif bir say1 olmasina ragmen iktisat¢ilar esneklik hakkinda konugsurken ya
da yazarken genelde negatif isareti ihmal edip katsayinin mutlak degerini séylemektedir-
ler. Ornegin sezonluk bilet fiyatlarinda %20’lik bir artis, talep edilen bilet miktarini %40
azaltmustir. D, talep egrisine gore AP/P= +0,20 ve AQ/Q= -0,40 ise AQ/Qnun AP/P’ye
orani -2 olur. Ancak iktisat¢ilar talebin fiyat esnekligini 2 olarak séylemektedirler.

Talep egrisi, 6zel durumlar diginda, daima sol yukaridan sag asagiya (negatif) egimli oldugu
i¢in, bu durum hatirlandig; siirece s6z konusu evrensel gelenek herhangi bir karigikliga yol agmaz.

Talebin fiyat esnekliginin ¢ekici bir yont; talep edilen miktarin ve fiyatin 6l¢iilmesin-
de birim kullanilmamasidir. (Ornegin ton, kg, metre, varil, TL, Dolar, Euro gibi birimler
yer almamaktadir.). Birim igermemesinin nedeni fiyatta ve talep edilen miktarda yiizde
degismeleri kullanmasidir. Bu durumda esneklik bir¢ok degisik mal ve hizmet i¢in talep
edilen miktarin fiyata duyarliligini kargilagtirma olanagini saglar. Ornegin, margarin gibi
nispeten ucuz mallarin fiyata kars1 duyarliligs ile ipek gémlek gibi daha pahali mallarin
fiyata duyarliliklarini kargilastirma olanag: saglar.

Bir talep egrisinin bi¢imi, fiyat degismelerine kars: tiiketicilerin duyarliligi hakkinda
bize bir seyler sdylemektedir. Goreceli olarak yatik bir talep egrisi, tiiketicilerin fiyat de-
gismelerine kars: duyarli oldugunu gosterir. Oysa nispeten dik bir talep egrisi tiiketicilerin
fiyat degismelerine kars: daha duyarsiz oldugunu ifade etmektedir. Ancak tiiketicilerin fiyat
degismelerine karsi duyarliliklarini talep egrisinin bi¢imi ya da egimi ile 6lgmek aldatici
olabilir. Ciinkii egrinin bi¢imini degistirmek, eksenlerden bir veya her ikisindeki 6l¢ekleri
degistirmekle miimkiindiir. Daha da 6nemlisi talep egrisinin esnekligi bu egrinin egimi ile
ayni sey degildir. Talep egrisinin egimi (AP/AQ) fiyattaki degismenin talep edilen miktar-
daki degismeye orani olarak tanimlanir. Yine egim hesaplanirken birim belirtilir. Bu yiizden
farkli mallar1 karsilastirdigimiz zaman, egim fiyata karst duyarliligin iyi bir 6lgiisii olma-
maktadir.

Egim ve esneklik arasindaki farki gostermek icin Grafik 4.3’ Panel (a)da dolma kalem
ve panel (b)de sa¢ kesimi i¢in iki ayr1 talep egrisine yer verilmistir. Fiyatlar ¢ok farkli ol-
dugu icin iki talep egrisi farkli egime sahiptirler. Ancak her iki talep egrisi i¢in A’ dan B’ ye

Farkli Egimlere Sahip
Iki Talep Egrisine
Iliskin Aymi Esneklik

gegiste esneklik katsayis1 aynidir.
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Seklin her iki panelinde de A noktasindan B noktasina geciste esneklik aynidir. Ciinkii mik-
tardaki degisme %20 oraninda azalmus ve fiyattaki degisme %10 oraninda artmustir. Dolayistyla
her iki talep egrisi i¢in hesaplanan esneklik esittir. Oysa her iki talep egrisinin egimleri farklidir.

Esneklik Terminolojisi
Ekonomistler talep egrilerini, talebin fiyat esneklikleri 6l¢iilerine ya da katsayilarina gore
siniflandirirlar. Bu siniflandirmada, genelde katsayilarin mutlak degerleri kullanilmaktadir.

E‘<1 icin, inelastik talep ya da esnek olmayan talep;
E¢=1 icin; birim esnek talep;
E¥>1 icin; esnek talep terimleri kullanilir.

Bir mal ya da hizmet icin talep fiyata kars1 inelastik oldugu zaman, tiiketicilerin fi-
yat degisimine karsi duyarsiz oldugunu sodyleyebiliriz. Bu durumda miktardaki yiizde
degisme, ilgili malin fiyatindaki yilizde degismeden daha kiigtiktiir. Eger talep esnek ise,
tiiketicilerin fiyattaki degismeye kars1 duyarli olduklarini sdyleyebiliriz. Bu durumda da
miktardaki yiizde degisme fiyattaki yiizde degismeden daha biiyiiktiir. Esneklik katsayisi
tam olarak bire esit oldugunda ise birim esneklik s6z konusu olur ve bu durumda fiyattaki
veri bir ytizde degisme talep edilen miktarda ayni oranda bir yiizde degismeye neden olur.

Esneklik katsayisinin olasi en diigiik degeri sifirdir. E‘= 0 olmasi durumunda fiyattaki
bir degisme talep edilen miktarda hi¢bir degismeye neden olmayacaktir. Bu durum tam
inelastik talep olarak tanimlanir ve talep egrisi dikey bir dogru seklini alir. Insiilin gibi
hayati 6nem tasiyan ilaglara olan talep, fiyat: belirli sinirlar i¢inde kalmak kosuluyla tam
inelastik talep olabilir. Bir bagka 6rnek olarak, bobrek yetmezliginden dolay: diyaliz teda-
visine olan talep gosterebilir.

Esneklik katsayisinin alabilecegi olasi en yiiksek deger sonsuza yaklasmaktadir. Bu du-
rumda fiyattaki ¢cok kiigiik bir degisiklik talep edilen miktarda oldukg¢a biiyiik miktarda
bir degisime neden olacaktir. Esneklik degerinin sonsuz olmasi halinde, talep tam esnek
talep olarak tanimlanir ve grafiksel olarak yatay diiz bir dogru seklinde gosterilir.

Tam inelastik ve tam esnek talep egrileri (dogrularr) Grafik 4.4’te panel (a) ve (b)de gos-
terilmistir. Bunlar esnekligi her noktada ayni olan talep egrileridir. Esnekligi her noktada
ayn1 olan bagka bir talep egrisi de, ikizkenar hiperbol seklinde gizilen esnekligi her noktada
bire esit olan talep fonksiyonudur. Bu talep fonksiyonu Grafik 4.4 Panel (c)de gosterilmistir.

Esneklik katsayisinin olasi en
diisiik degeri sifirdir. E*= 0 olmas
durumunda fiyattaki bir degisme
talep edilen miktarda hicbir
degismeye neden olmayacaktir.
Bu durum tam inelastik talep
olarak tanimlanir ve talep egrisi
dikey bir dogru seklini alir.

Esneklik katsayisinin alabilecegi
olasi en yiiksek deger sonsuza
yaklasmaktadir. Bu durumda
fiyattaki cok kiiciik bir dedisiklik
talep edilen miktarda oldukga
biiyiik miktarda bir degisime
neden olacaktir. Esneklik degerinin
sonsuz olmast halinde, talep tam
esnek talep olarak tanimlanir
ve grafiksel olarak yatay diiz bir
dogru seklinde gosterilir.

Talebin fiyat esnekliginin degismedigi, sabit oldugu talep egrileri hangileridir?
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Talep esnekligi, talep egrisi
lizerinde secmis oldugumuz
noktalardan etkilenmektedir.
Bu tiimiiyle matematiksel bir
ozelliktir, yani fiyat esnekligini
hesaplama yéntemimizin bir
sonucudur. Tiim negatif egimli

dogrusal talep fonksiyonlarinda,

talep egrisinin orta noktasi
birim esnekligi gosterirken,
orta noktasinin iizeri esnek, bu
noktanin alti ise inelastik talebi
gostermektedir.

Insanlar bazen her ikisi de birden kiigiik veya her ikisi de birden biiyiik iki esnekligi
kargilagtirmak ister. Bu durumda ekonomistler talep egrileri i¢in; eger digeri ile karsilagti-
rildiginda esnekligi daha biiyiik ise, bunun igin nispeten esnek talep ifadesini kullanilirlar.
Ornegin esnekligi 1,9 olan bir mal esnekligi 1,2 olan bir baska mala kiyasla nispeten daha
esnektir. Ya da esnekligi 0,2 olan bir mal esnekligi 0,8 olan bir bagka mal ile karsilastiril-
diginda, ilkine nispeten inelastik talep denir. Bu nispeten tamlayicisini kullanilmakla ta-
lebin fiyat esnekliginde birinin 6tekinden daha biiyiik ya da daha kiigiik olduguna iliskin
kargilagtirmali bir ifade dile getirilmis olur.

Dogru Seklinde Bir Talep Egrisi Boyunca Esneklik

Esnekligin ylizde degismelerle hesaplanmasi nedeniyle, esneklik katsayisinin degeri, dog-
ru seklinde bir talep egrisi lizerinde yukar1 dogru hareket edildiginde biiyiir. Ciinkii talep
egrisi boyunca farkli noktalardaki baglangi¢ degerleri degismektedir. Egri tizerinde fiyatin
yiiksek oldugu noktalarda baslangi¢ fiyat1 da yiiksektir. Boylece fiyatta veri bir degisme
icin hesaplanacak bir yiizde degisme kiigiik olacaktir. Ornegin, baslangig fiyati 100 birim
ise ve fiyattaki 10 birimlik degisme yiizde ile ifade edilirse, %10’luk degisme olacaktir.
Opysa baslangig fiyat1 10 birim oldugu zaman fiyatta 10 birimlik bir degisme %100’liik
bir degismeyi gosterecektir. Ayni mantik miktar ekseni boyunca farkli noktalar i¢inde
uygulanabilir. $6yle ki; talep egrisi tizerinde yliksek noktalarda baslangic miktar diize-
yi kiigiiktiir, ¢iinkil yiiksek fiyatlarda talep edilen miktar diisiiktiir. Bu durum miktarda
veri bir mutlak degisme i¢in hesaplanacak yiizde degismenin biiyiik olmasina yol acar.
Talep esnekligi tizerinde baslangi¢ degerindeki degismenin etkisi agagidaki esneklik for-
miillerinde gosterilmektedir. Miktardaki mutlak degismenin (Q,-Q,) ve fiyattaki mutlak
degismenin (P -P ) her bir durum igin ayn1 oldugunu ve degisen seyin sadece baslangig
degerleri oldugunu diisiinelim;

Talep egrisi tizerinde fiyatin yiiksek oldugu noktalarda;

Q1 7Q0 }
Kiiciik L o
gt — Qo kicik] b iyiik }BUYUK
P, —F, kiiciik
By  biiyiik

Talep egrisi tizerinde fiyatin disiik oldugu noktalarda;

9 -9 }
gd— o Dibik] Kilgik | e viegix
P —F, biiyiik
P, kiigiik

Talep egrisinin miktar eksenini kestigi noktada esneklik degerinin sifir olduguna dik-
kat edilmelidir. Bu noktada P ;=0 konulursa formiiliin paydasi e degeri alir ve sayinin
sonsuza bolimii de sifir oldugu icin E=0 olur. Ya da esneklik icin verdigimiz t¢lincii
formiilde P, yerine 0 degeri koydugumuzda E‘=0 olur. Benzer sekilde, talep egrisinin fi-
yat eksenini kestigi noktada esneklik degeri sonsuz olur. Ciinkii esneklik i¢in verdigimiz
tigiincii formiilii kullanirsak, Q, degeri sifir oldugu i¢in oo degerine ulasmaktayiz.

Dikkat edilirse; talep esnekligi, talep egrisi tizerinde se¢mis oldugumuz noktalardan
etkilenmektedir. Bu tiimiiyle matematiksel bir 6zelliktir, yani fiyat esnekligini hesaplama
yontemimizin bir sonucudur. Tim negatif egimli dogrusal talep fonksiyonlarinda, talep
egrisinin orta noktas: birim esnekligi gosterirken, orta noktasinin {izeri esnek, bu nok-
tanin alt1 ise inelastik talebi gostermektedir. Grafik 4.5’te dogrusal bir talep fonksiyonu
tizerinde farkli esneklik noktalar: gosterilmistir.
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E9>1 Esnek Talep

E?=1 Birim Esnek Talep

E9<1 inelastik Talep

K 0 Q

Dogru Seklinde Bir

Talep Egrisi Uzerinde
Farkl Esneklik
Noktalart

Grafik 4.5’teki talep egrisini yakindan incelersek; ilk olarak dogru seklinde oldugu
i¢in, talebin sabit bir egime sahip oldugunu soyleyebiliriz. Bu nedenle belirli bir bityiikliik-
teki fiyat degismesi, ayni1 buiytiklitkte bir miktar degismesine neden olacaktir. Clinkii egim
dogru boyunca sabittir. Bu durum, tiiketicilerin fiyat degismelerine kars: talep egrisinin
her iki ucunda da ayni duyarlilik derecesine sahip oldugu izlenimi uyandirabilir. Ancak
bu dogru degildir. Unutmamamuiz gerekir ki talebin duyarlilig1 ya da esneklik mutlak mik-
tardaki degismelerle degil, nisbi miktarlardaki degismelerle (yiizde degismelerle) ilgilidir.

Orta Nokta Formiille Esneklik Hesaplamasi

(Yay Esnekligi ya da Ark Esnekligi)

Esneklik hesaplamak i¢in ytizde terimler kullanildigindan, esneklik katsayis fiyat ve mik-
tarda veri bir mutlak degismenin yéniine baglidir. Onceki 6rnegimizde Grafik 4.1deki D,
talep egrisi icin esneklik hesaplandiginda baglangi¢ miktar1 3000 adet ve fiyat ise 100 TL
alinmus ve talep egrisi tizerindeki A noktasindan B noktasina dogru hareket i¢in esneklik
hesaplanmistir. Ancak 120 TL fiyatla baglayip (B noktasindan) talep egrisi tizerinde A nok-
tasina dogru hareket edilmis olsaydi, hesaplanan esneklik katsayis1 farkli olacakti. Clinkii
bu durumda baslangi¢ degerleri miktar i¢in 1800 adet ve fiyat icin 120 TLye doniisecektir.

Miktar i¢in daha diisiik baslangi¢ degeri miktardaki ylizde degismeyi bityiitecektir. (A
dan Bye hareketle %40 iken, Bden A'ya dogru hareketle %66.66 olacaktir.) Ote yandan
tiyattaki baglangi¢ degeri biiytidiigtinden, fiyattaki yiizde degisme azalmis olacaktir (%20
den %16.66’ya). Boylece tersi yonde esneklik katsayisi 4 yitkselmis olacaktir.

Farkli yonlerde hareketler icin farkli yanitlar elde edilmesi nedeniyle, esneklik kat-
say1s1 sadece fiyat ve miktardaki ¢ok kii¢itk degismeler icin dogru olacaktir. Dolayisiyla
bu formiil gergekte talep egrisi iizerinde bir noktanin esnekliginin hesaplanmasinda kul-
lanilacaktir. Bu, nokta talep esnekligidir. Oysa talep egrisi tizerinde iki farkli nokta i¢in
ekonomistler esneklik formiiliinde ¢ok az degisiklik yapmuslar ve yeni bir formiil gelistir-
mislerdir. Talep edilen eski ve yeni fiyatin ortalamasi ya da orta noktas: alinarak miktarin
hem baslangi¢c hem de yeni degerlerinin birlikte kullanildig1 bu formiil su sekildedir:

0,-0
d_ 011t
E= A —F

A+h

Bu formiil iki nokta arasindaki ortalama esnekligi 6l¢mektedir. Bu 6l¢tim degeri, ha-
reketin yontinden etkilenmeden tek bir sonug elde edilmesine olanak saglamaktadir. Bu



82

iktisada Giris |

Fiyat esnekligi icin dnemli
kullanim alanlarindan biri; bir
saticilarin elde edecedi toplam
hasilat ya da tiiketicilerin bu iiriin
icin yapacag toplam harcamanin
ne olacaginin tahmin edilmesidir.
Esnekligin toplam hasilat ya da
toplam harcamalarla ne tiir bir
iliskisi bulundugunu anlamak
icin ilk olarak fiyat degisikliginin
toplam hasilat ya da toplam
harcama iizerinde yarattigi iki

21t etkiyi ya da iki tiir dengeleyici
etkiyi anlamak gerekir.

formiil orta nokta esnekligi, ark esnekligi ya da yay esnekligi olarak isimlendirilir. Ornegi-
mizdeki yay esnekligi,

30001800 1200
d _ 300041800 4800 1 11 11_ s
W TU100-120  —20 40 1 4
1004120 220

olarak hesaplanacaktir.

Fiyat Esnekligi ve Toplam Hasilat

Esnekligin iyice 6grenilmesi i¢in, bunun ekonomik anlaminin her zaman goz 6niinde bu-
lundurulmas: 6nemlidir. Fiyat diizeyinde meydana gelen degismeler karsisinda tiiketicile-
rin ve iireticilerin davranislarini degerlendirmemize, bir takim 6ngoériilerde bulunmamiza
esneklik yardim eder. Ornegin, fiyat esnekligi i¢in énemli kullanim alanlarindan biri; bir
drlintin fiyat: degistigi zaman, saticilarin elde edecegi toplam hasilat ya da tiiketicilerin
bu iriin i¢in yapacag: toplam harcamanin ne olacaginin tahmin edilmesidir. Esnekligin
toplam hasilat ya da toplam harcamalarla ne tiir bir iligkisi bulundugunu anlamak i¢in ilk
olarak fiyat degisikliginin toplam hasilat ya da toplam harcama tizerinde yarattig: iki zit
etkiyi ya da iki tiir dengeleyici etkiyi anlamak gerekir.

Once talebin esnek oldugu durumda gergeklesen bir fiyat diisiisiinii ele alalim. Grafik
4.6da goruldigii gibi fiyat 100 TLden 90 TLye diistiiginde (%10’luk bir diisiis), miktar
1000 birimden 1200 birime yiikselmistir (%20’lik bir artis). Toplam hasilat fiyat ile mikta-
rin ¢arpimidir (P*Q= TR). Miktardaki artis toplam hasilat: yukar: dogru ¢ekecektir, ancak
bu toplam hasilat1 asag1 dogru ceken fiyattaki azalisla dengelenir.

Eger miktardaki yiizde degisme fiyattaki yiizde degismeden biiyiik ise talep esnektir
ve fiyat diistiigii zaman toplam hasilat artar. Toplam hasilattaki artis Grafik 4 .6’ya gore su

Esnek Talep
Durumunda Fiyattaki
Diisiis ve Toplam
Hasilat

N

sekilde elde edilir;

0 T
0 200

T T T T 1
600 800 1000 1200 1400
Talep Edilen Miktar

T
400

/

Tablo 4.1
Net Degisim

Grafik 4.6’y1 tablo seklinde 6zetlersek,

MIKTAR
1000

1200

TOPLAM HASILAT
100.000

108.000
+8000 Artis

FiYAT(TL)
Baslangi¢ Degerleri (P, Q,TR) 100
Degisimden Sonraki Degerler (P, Q,,TR,) |90
Net Degisme
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Bu hesaplamaya gore fiyatta 10 birimlik bir diisiis toplam hasilatta 8000 birimlik bir
artis ile sonuglanacaktir.

Eger talep inelastik olsaydi, bunun tersi olacakti. Grafik 4.7'de goriildiigii gibi fiyat 100
birimden 90 birime diistiigiinde miktar 1000 birimden 1050 birime yiikselmistir. Burada
miktardaki degisme (%5) fiyattaki degismeden (%10) daha kiigiiktir. Boylece fiyat diis-
tiigii zaman toplam hasilat azalacaktir. Tablo 4.2den de goriildiigii tizere inelastik talep
durumunda fiyattaki diisiis toplam hasilat1 azaltmistir.

/ ® 150 7 in \

2120 - elastik Talep

B30 - Durumunda Fiyattaki

© L

€120 1 Diistis ve Toplam

®'110 - Hasilat

e (0 R

90 rosrmmromnoenoenonoe oo :

80 1 :

70 H

60 '

50 1 :

40 A '
1

Birim

30 1
20 A
10
0

1 1 1
0 800 850 900 950 1000 1050 1100

& Talep Edilen Miktar j

FIYAT(TL) MIKTAR TOPLAM HASILAT | Tablo 4.2
Baslangig Degerleri (P, QTR 100 1000 100.000 Net Degisim
Degisimden Sonraki Degerler (P,,Q,, TR)) |90 1050 94.500
Net Degisme -5.500 Azalis

Fiyat artis1 durumunda ise tersi sonuglar elde edilecektir. Fiyattaki artis, hasilatin de-
gerini (PxQ) yine esneklige bagli olarak hem yiikseltecek hem de distirecektir. Zira fiyat
arttig1 zaman her birim satin alinan mal veya hizmet i¢in insanlar daha fazla 6demede
bulunacaklardir ve bu hasilat: yiikseltir. Ancak insanlar yiiksek fiyattan daha az mal ve
hizmet satin alirlar. Talep edilen miktardaki bu azalis ise hasilati diisiiriir. Iste esneklik
bu birbirine zit etkilerden hangisinin daha giiglii oldugunu belirlemektedir. Eger esneklik
birden biyiikse (E*>1) fiyat artt1i$1 zaman hasilat diiser, ¢iinki talep edilen miktar fiyat
artisindan daha biyiik bir ytizde ile azalir. Esneklik birden kiigiik oldugunda ise fiyat artist
hasilati yiikseltir. Clinkii talep edilen miktardaki azalis ylizdesi, fiyattaki artis ylizdesinden
daha dusiiktiir. Esneklik bire esit oldugu zaman ise bu iki etki ayni1 bityiikliiktedir. Boylece
fiyat degistigi zaman hasilat sabit kalir.

Asagidaki tablo hasilat ile talebin fiyat esnekligi arasindaki iliskiyi 6zetlemektedir.

Esneklik Esneklik Fiyattaki Diisiisiin Fiyattaki Artisin Hasillat 7Tablo 4.3
Terminolojisi Hasilat Uzerindeki Etkisi Uzerindeki Etkisi Hasilat ve Fiyat

Ed<1 inelastik Talep Hasilat Diser Hasilat Artar Esnekligi

=1 Birim Esnek Talep Hasilat Degismez Hasilat Degismez

Ed>1 Esnek Talep Hasilat Artar Hasilat Azalir

Talebin fiyat esnekligi yiiksek oldugunda hasilat1 arttirmak i¢in nasil bir fiyat stratejisi uy- 7 SIRA SiZDE
gulanmalidir? .
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Bir mal veya hizmetin fiyat
esnekligini etkileyen en Gnemli
faktorlerden biri, bu mal ile diger
mallar arasindaki ikamenin
derecesidir. Bu derece biiyik
olduk¢a mal ve hizmetler icin
mevcut ikameler daha iyi
olacaktir, dolayisiyla, bu mal ve
hizmetler icin talep daha esnek
olacaktir.

Bir mal veya hizmet iin
tiiketicinin biitcesinden
aynlan oran, bu iiriiniin
esnekligini belirleyen bir baska
onemli faktordir. Tiiketici
biitcesinde cok kiigiik bir oran
olugturan driinler, biitcede
nispeten yiiksek oran olusturan
iriinlere gore daha diisiik
esneklige sahiptirler.

TALEBIN FiYAT ESNEKLIGINi ETKILEYEN EKONOMIK
FAKTORLER

Ureticilerin ya da saticilarin iyi bir fiyatlama politikas izleyebilmeleri i¢in, kendi mal ve
hizmetlerine yonelik talebin esneklik derecesi hakkinda bilgiye ihtiyaglar1 vardur. Saticilar
bu bilgilere ulagsmada, esneklik derecesini etkileyen faktorleri dikkate alarak, genellikle
esneklik degeri hakkinda tahminler yaparlar. Simdi bir @irtin igin talebin fiyat esnekligi
olgiistinii etkileyen ekonomik faktorleri kisaca agiklayacagiz.

Uriin icin ikame Edilebilirligin Derecesi

Bir mal veya hizmetin fiyat esnekligini etkileyen en 6nemli faktérlerden biri, bu mal ile di-
ger mallar arasindaki ikamenin derecesidir. [kamenin derecesini; ayn1 tiiketici isteklerini
daha az veya daha fazla diizeyde bir iirlin yerine bagka iiriin veya triinlerin kullanilmasi
belirleyecektir. Bu derece biiyiik olduk¢a mal ve hizmetler i¢in mevcut ikameler daha iyi
olacaktir, dolayisiyla bu mal ve hizmetler i¢in talep daha esnek olacaktir.

Bu genellestirmenin ekonomik temelini anlamak i¢in bir¢cok ikamesi olan bir iirtini
g0z 6niine alalim, 6rnegin; tavuk etini disiinelim. Tavuk eti fiyat1 yiikseldigi zaman tiike-
ticilerin se¢ebilecekleri bir¢ok alternatif tiriin vardir. Diger et ¢esitleri; balik, hindi, veya et
yerine kullanilabilecek 6teki protein icerikli gidalar; yumurta, peynir gibi ikameler mev-
cuttur. Boylece tavuk eti fiyatindaki artis, tiiketicileri tavuk eti titketimini azaltmaya alter-
natif Grtinlerin titketimini arttirmaya yoneltecektir. Tavuk eti tiiketiminin azalmasi, tavuk
etinin artan fiyatina kars: tiiketicilerin duyarli oldugunun bir géstergesidir. Hatirlanacagi
tizere bu durum esnek talep olarak adlandirilmaktadir.

Diger tarafta ¢ok az ikamesi bulunan iriinler inelastik talebe 6rnek olustururlar. Bu tiir
bir mal i¢in klasik 6rnek tuzdur. Eger tuzun fiyati artarsa, tiiketiciler bunu hél4 ayn1 miktar-
da almaya devam ederler. Ciinkii bunun yeterli diizeyde ikamesi yoktur. Yani tiiketiciler tuz
fiyatindaki degismeye kars1 duyarli degildirler. Dolayisiyla tuz inelastik bir talebe sahiptir.

Uriinler arasinda ikamenin varligini bilmek kadar, iiriinlerin kapsamini tanimlamak
da 6nemlidir. Genelde bir iiriinii ne kadar genis tanimlarsak esnekligi de o kadar diisiik
olacaktir. Ciinkii genis anlamda tanimlanan bir {irtiniin daha az ikamesi olacaktir. Orne-
¢in, et mamulleri i¢in fiyat esnekligi sadece pirzola i¢in hesaplanan fiyat esnekliginden
daha distik olacaktir. Clinkii pirzolanin bir¢ok ikamesi olurken, et mamulleri seklinde bir
tanimlama yapildiginda ¢ok az ikame bulunabilecektir. Benzer sekilde belirli bir marka
tuz igin talep esnekligi, genel anlamda tuz icin talep esnekliginden daha fazla olacaktir.
Ciinkii piyasada bir marka tuzun ikamesi 6teki marka tuzlar olacaktir. Oysa genel anlam-
da tuzun ikamesini bulmak zordur.

Uriiniin Tiiketici Biitcelerindeki Onemi
Bir mal veya hizmet i¢in tiiketicinin biit¢esinden ayrilan oran, bu triintin esnekligini be-
lirleyen bir baska 6nemli faktordiir. Tiiketici biitcesinde ¢ok kiiciik bir oran olusturan iiriin-
ler, biitcede nispeten yiiksek oran olusturan iiriinlere gore daha diisiik esneklige sahiptirler.
Ornegin, bir 6grenci icin kursun kalem fiyat: iki katina giktiginda bunun égrencinin biit-
gesi tizerindeki etkisi fark bile edilmeyecek dolayisiyla kursun kalem kullanmay: azaltmaya
yoneltecek giiglii tegvikler ortaya ¢ikmayacaktir. Ancak 6grencinin kaldigi 6zel yurt fiyati
onemli 6l¢iide arttiginda 6grenci barinmak igin alternatifler aramaya baslayabilecektir. S6yle
ki, 6grenci kamu yurtlarina girmeyi veya evde kalmay diisiinebilecektir. Buradan 6zel yurt
i¢in talebin kursun kalemden daha fazla esnek oldugu sonucunu ¢ikartmak mimkindiir.
Yukarida belirttigimiz bu iki faktore gore bir iiriiniin ¢ok sayida ikame mali var ise ve
biitce icerisinde biiyiik paya sahipse talebin fiyat esnekligi artacaktir. Ancak bu iki fakto-
riin, bir irtiniin esnekligi iizerinde ters yonlerde etkisinin olacagi durumlarla karsilasmak
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da olasidir. Yani bir tiriniin birgok ikamesi olabilir, dolayisiyla esnek bir talep olusturmakta-
dur; fakat ayni zamanda biitcede ¢ok diisiik bir orana sahiptir, bu ise inelastik bir talep olus-
turmaktadir. Boylece sonugta fiyat esnekligi bu iki faktoriin toplamina gore sekillenecektir.
Boyle bir tirtiniin esnekligini degerlendirdigimizde her iki durumda g6z oniine alinmalidir.

Dikkat edilirse bir tiriiniin fiyat esnekligini etkileyen bu iki faktor, iki etki ile paralellik
icermektedir. Bir mala iliskin talep egrisinin asag1 dogru egimli olma 6zelligi ikame ve
gelir etkileri nedeniyledir. Bu sadece bir tesadiif degildir. ik faktér olan olasi ikamenin
derecesi, ikame etkisinin giiciinii belirlemektedir. Ikinci faktor, yani iriiniin biitgedeki
Onemi ise gelir etkisinin giiclinii ortaya koymaktadir. Bu iki etkinin birlikte 6nemli olma-
s1, tiiketicilerin fiyat degismelerine kars1 daha duyarli olmalar1 demektir. Bu durum daha
esnek talebin varligini ortaya koymaktadir.

Bir malin fiyat: yiikseldigi zaman tiiketicinin bu mal yerine fiyat: yiikselmeyen mallara
yonelmesi nedeniyle bu maldan daha az satin alinacaktir. Bu ikame etkisidir ve daima
negatif yonde islemektedir. Fiyatin yiikselmesi ile tiiketicinin satin alma giiciinii azaltmasi
nedeniyle de gelir etkisi ortaya ¢ikar. Clinkil titketicinin satin alma giicii azalmis olur. Bu
iki etkiye bakilarak, talep egrisinin bi¢imi belirlenir.

Malin Tatmin Ettigi ihtiyacin Niteligi (Zorunlu ve Liiks Mal)
Bir malin karsiladig ihtiya¢ zorunlu ve yasamsal ise yani bu ihtiyacin karsilanmasini er-
telemek ¢ok gii¢ veya miimkiin olmuyorsa talep esnekligi diisiik olacaktir. Ornegin, gida
tirtinleri gibi zorunlu mallar genelde inelastik talebe sahiptir. Ciinkd bunlari satin alan-
lar bu mallar olmadan yagamanin zor oldugunun farkindadirlar. Dikkat edilirse tarimsal
triinler yagsamsal oneme sahip triinlerdir ve talep esneklikleri diisiiktiir. Ciftciler fazla
triin elde ettiklerinde fiyatlar distiigii icin hasilat kaybr ile kars: karsiya kalirlar.

Ote yandan ertelenebilir ihtiyaglar1 kargilamaya yonelik mallarin talep esnekligi yiik-
sektir. Ornegin, litks mallar esnek talebe sahiptir. Eger fiyat cok yiikselirse tiiketiciler bun-
dan vazgecebilirler.

Kisa ve Uzun D6nemde Esneklik

Genelde talebin fiyat esnekligi bir fiyat degisiminden hemen sonra distiktiir. Ancak be-
lirli bir siire gegtikten sonra artar. Bu farklilig analiz etmek i¢in iktisat¢ilar kisa ve uzun
donem arasinda ayrim yaparlar. Kisa donem insanlarin tiim diizenlemeleri yapamadan
ya da aliskanliklarini yitirmeden 6nceki bir zaman dilimidir. Uzun dénem ise insanlarin
aliskanliklarini degistirebildigi ya da tiim ayarlamalar1 yapabildigi bir donemdir.

Fiyattaki bir degisiklik kargisinda kisisel uyum saglama genelde uzun zaman alir. Or-
negin benzin fiyat: yiikseldiginde insanlar daha az benzin kullanmak ya da 6teki ulagim
araglarina yonelmek suretiyle benzinin talep miktarini azaltabilirler. Ancak bu yola genel-
de gitmezler ya da gitmeleri olanaksiz olur. Fakat uzun dénemde insanlar daha az benzin
titketen arabalara yonelebilirler. Bu ylizden uzun dénemde kisa doneme kiyasla talepte
daha bityiik miktarlarda azalma olur. Dolayisiyla benzin i¢in talebin fiyat esnekligi uzun
donemde daha yiiksektir.

Vazgecilmesi zor aligkanliklarda da kisa ve uzun dénem esneklikleri farklidir. Orne-
gin, sigara fiyatlarinda biiyiik bir artis olsa bile satin alinan sigara miktarinda gok bir de-
gisiklik olmaz. Clinkil insanlar bu aligkanliktan kolayca vazgecemezler. Ancak belirli bir
stire sonra yiiksek fiyatlar insanlar1 bu aligkanliktan vazge¢meye tesvik eder. Bu nedenle
sigara i¢in uzun donem esneklik kisa donem esneklikten daha yiiksektir.

Bir malin karsiladigi ihtiyag
zorunlu ve yasamsal ise yani bu
ihtiyacin kargilanmasini ertelemek
cok gii¢ veya miimkiin olmuyorsa
talep esnekligi disiik olacaktir.
Ote yandan ertelenebilir ihtiyaglan
karsilamaya yonelik mallarin talep
esneklidi yiiksektir.

Genelde talebin fiyat esnekligi
bir fiyat degisiminden hemen
sonra disiiktiir. Ancak belirli bir
siire gectikten sonra artar.

Talebin fiyat esnekligini etkileyen ekonomik faktorler nelerdir?

7 D
3



86

iktisada Giris |

Gelir esnekligi: Parasal gelirde
ortaya ¢ikan yiizde bir oranindaki
bir degisiklik sonucu talep
miktarinda meydana gelen yiizde
degismedir.

TALEPTEKi KAYMALARA iLiSKiN ESNEKLIKLER

Hatirlanaca8) tizere talep fonksiyonunda yer alan ve daha 6nce sabit kabul ettigimiz fak-
torler talep egrisinde kaymalara neden olmaktadir. Talep egrisinde kayma ile talebin fiyat
esnekligini hesapladigimiz talep egrisi tizerindeki hareket, farkli seylerdir. Talep egrisinde-
ki kayma fiyat disindaki herhangi bir degisiklik nedeniyle bu mali satin almak isteyenlerin
miktarda yarattigi degismedir. Ornegin; gelirdeki bir degisme, diger mallarin fiyatlarinda
ya da bekleyislerdeki bir degisme, talep egrisini kaydiracaktir. Esneklik kavrami, malin
kendi fiyat1 digindaki degiskenlerin degismesine bagl olarak, tiiketici taleplerindeki degis-
melere de uygulanabilir. Bunlar talebin gelir esnekligi ve talebin ¢apraz fiyat esneklikleridir.

Talebin Gelir Esnekligi

Daha 6nce bir mal i¢in yazdigimiz talep fonksiyonunda, bu kez tiiketicilerin geliri disin-
talep egrisi kaymaktadir. Tiiketicilerin gelir degismelerine karst duyarliliklarini 6lgmek
i¢in iktisatcilar gelir esnekligi kavramini gelistirmislerdir. Gelir esnekligi, parasal gelirde
ortaya ¢ikan yiizde bir oranindaki bir degisiklik sonucu talep miktarinda meydana gelen
yiizde degismedir. Hatirlanacak olursa talebin fiyat esnekliginde; talep egrisi tizerinde yu-
kar1 ya da agag1 hareket edildikge tiiketicilerin fiyat degismelerine karsi1 duyarlilig: 6l¢iil-
mekteydi. Oysa gelir esnekligi, Grafik 4.8'de goriilecegi iizere talep egrisi bir pozisyondan
bir bagka pozisyona kaydiginda tiiketicilerin gelir degismelerine karsi duyarliligini 6l¢-
mektedir. Iste tek fark buradadur. Grafikte talep egrisinin D dan D e kaymas: gelirin I dan
I ’e yiikselmesinin bir sonucu olarak varsayilmaktadir. Miktardaki Q dan Q e degisme
veri bir P fiyatinda 6l¢tilmektedir. Gelir esnekligi formiild,

£ — %AQ  Malwn talep edilen miktarindaki yiizde degisimi
AN Gelirdeki yiizde degisim

seklinde yazilir. Kisaca talep edilen miktardaki yiizde degismenin gelirdeki yiizde de-

gismeye orani biciminde hesaplanir. Formiilde E, gelir esnekligi igin kullanilmigtir. He-

saplama yapabilmek amaciyla yukaridaki formiil daha agik olarak su sekillerde yazilabilir:
Q-9

Q() AQ [

E, = E ==%,20
1 veya X

I — 1 Y I Ar 9,

Et Icin Gelir Esnekligi

Etin Kg Fiyati (TL)

Talep Edilen Et Miktari (Kg) /
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Formiilde gercek sayilar kullanarak gelir esnekliginin nasil hesaplanacagini gostermek
yararli olacaktir. Bir ailenin yillik geliri 15 bin TLden 20 bin TLye yiikseldiginde, yillik et
titketiminin 24 kgden 30 kg'ye ¢iktigini varsayalim. Formiile gore Q =24, Q =30, I =15
bin TL, 1,=20 bin TL. Gelir esnekligini hesaplarsak;

30 — 24 6
w600 13
20000—15000 5000 24 5000 4 4
15000 15000

Hesaplama sonucu elde edilen 0,75’nin anlamy; veri bir fiyat diizeyinde, ailenin geliri
ytizde 1(%1) oraninda arttig1 zaman, bu ailenin et tiiketiminin yiizde 0,75 oraninda artti-
gin1 gostermektedir.

Parasal gelirdeki bir artis talep egrisinde artisa, azalisa ya da sabit kalmaya neden ola-
bilir. Gelir arttig1 zaman, yukaridaki 6rnekte oldugu gibi talep artiyorsa gelir esnekligi po-
zitif bir say1 olarak elde edilecektir. Bu tiirdeki mallar normal mal olarak nitelendirilir ve
mallarin ¢ogunlugu bu tanimlamaya uymaktadir. Ancak bazi mallar vardir ki, gelir arttig
zaman bunlarin talebinde azalma olur. Bu durumda gelir esnekligi negatiftir. Negatif gelir
esnekligi olan mallar diisiik mal olarak tanimlanir. Konserve yiyecekler diisiik mallara
ornek olusturabilir. Insanlar daha zengin olduklarinda konserve yerine tazelerini tiiket-
meyi tercih edebilirler. Gelir arttig1 zaman talepte bir kaymanin gériilmemesi de olas1 bir
durumdur. Burada gelir esnekligi sifirdir. Yiiksek gelire sahip iilkelerde bilesik bir mal
olarak tiim yiyecekler genelde sifir gelir esnekligine sahip mallara 6rnek olarak kullanilir.
Insanlar gelirleri artsa bile daha fazlasini yemezler, daha 6nce tiikettikleri kadar titkketme-
ye devam ederler. Oysa fakir iilkelerde yiyecekler normal mallar iginde degerlendirilir,
gelirleri arttiginda bunlar daha fazla tiiketilirler.

Capraz Fiyat Talep Esnekligi

Talep egrisinde kayma ile iliskili bir bagka tiir esneklik talebin ¢apraz fiyat esnekligidir.
Capraz fiyat talep esnekligi; bir malin talep edilen miktarindaki ytizde degismenin ilgili
bir bagka malin fiyatindaki yiizde degismeye orani olarak tanimlanir. Bu tanimlamada
iki tiir iligkili mal ile kargilagilir. Bunlar ikame ve tamamlayici mallardir. Bir malin fiyati
yiitkseldigi zaman 6teki malin talebinde bir artig oluyorsa bu iki mal ikame malidir. Or-
negin, koyun etinin fiyat: yiikseldiginde insanlar dana eti titketimini arttirirken, yiiksek
fiyatl koyun etini daha az alirlar. Bu davranis dana eti talebinde bir artis (saga kayma) ile
ifade edilir. Koyun eti fiyatindaki artiga karst dana eti titketiminin ( talebinin ) gosterdigi
duyarlilik talebin capraz fiyat esnekligiyle 6l¢iiliir. Capraz talep esnekligini gosteren for-
mil ise;

29, B

gl _ %AQ, _ N
AP, Q,

d
- E
¢ " gnp, Yida B

seklinde yazilir. Burada Ef capraz fiyat talep esnekligi katsayisidir ve a malinin mik-
tarindaki ylizde degismenin b malinin fiyatindaki ylizde degismeye boliinmesi ile elde
edilir. a ve b farkli mallardur.

Hesaplama i¢in sayisal bir 6rnek verirsek; koyun eti fiyatinin 30 TL den 35 TL ye yiik-
seldigini, bu durumun bir ailenin dana eti titketimini yilda 20 kg’ dan 25 kg’ ye yiikselttigi-
ni varsayalim. Dana eti talebi i¢in koyun etinin fiyatindaki degismeye karsilik capraz fiyat
talep esnekligi su sekilde hesaplanir.

Gelir arttigi zaman, talep
artiyorsa gelir esnekligi pozitif

bir sayi olarak elde edilecektir.

Bu tiirdeki mallar normal mal
olarak nitelendirilir ve mallarin
codunlugu bu tanimlamaya
uymaktadir. Ancak bazi mallar
vardir ki; gelir arttigi zaman
bunlarin talebinde azalma olur. Bu
durumda gelir esnekligi negatiftir.
Negatif gelir esnekligi olan mallar
diisiik mal olarak tanimlanir.

Capraz fiyat esnekligi: Bir malin
talep edilen miktarindaki yiizde
degismenin ilgili bir baska malin
fiyatindaki yiizde degismeye

orani olarak tanimlanir. Bu
tanimlamada iki tir iliskili mal

ile karsilagilir. Bunlar ikame ve
tamamlayia mallardir.
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SIRA SiZDE
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Arz esnekligi, iireticilerin fiyat
degisimlerine karsi duyarliliklarini
dlcmektedir. Fiyat degisikligine
karst arz esnekliginin yiiksek
olmasi durumunda, fiyatlar
artarsa ireticilerin dretimlerini
biiyiik miktarda arttiracagini
aciklar. Arz esnekliginin diisiik
olmasi ise; fiyat arttigi zaman
ireticilerin tiretimlerini cok az
arttirabilecegini gosterir.

Arz esnekligi: Bir malin arz
edilen miktarindaki yiizde
degisimin fiyatindaki yiizde
degismeye oranidir.

25-20 5
El=_20 _20_5,30_,5
©735-30 5 20 5

30 30

Esneklik katsayisinin 1,5 olmasinin anlami, koyun eti fiyatindaki her %1’lik artisa kar-
s1talep edilen dana eti miktarinin %1,5 oraninda artmaktadir. Capraz fiyat talep esnekligi
ikame mallar i¢in pozitif bir sayidir. Dolayisiyla bir ikame malinin fiyat: arttig1 zaman
tiiketiciler 6teki mali daha fazla alacaklardir.

Eger bir malin fiyatindaki artis bir bagka malin talebinde azaliga neden oluyorsa bu iki
mal tamamlayici maldir. Tamamlayic1 mallar i¢in yapilan hesaplama ikame mallar i¢in
yapilan hesaplama ile tamamen aynidur, tek fark sonucun negatif isaretli olmasidir.

Capraz fiyat talep esnekligi icin ¢izilecek grafik, gelir esnekligi icin ¢izilen Grafik 4.8%
benzer. Tek fark ikame ve tamamlayici mallarin talebindeki degisme burada gelir yerine
bir bagka ikame ve tamamlayici mal fiyatindaki degismeden kaynaklanmaktadir. Dikkat
edilmesi gereken bir husus mallarin kendi fiyatlarinin sabit varsayildigidur.

Capraz fiyat talep esnekliginin isareti neyi ifade eder?

ARZ ESNEKLIGI

Arz esnekligi, tireticilerin fiyat degisimlerine karsi duyarliliklarini 6l¢mektedir. Bilindi-
gi gibi arz, mal ve hizmet tiretenlerin davranislarini agiklar. Fiyat degisikligine kars1 arz
esnekliginin yiiksek olmasi durumunda, fiyatlar artarsa treticilerin tiretimlerini bityiik
miktarda arttiracagini agiklar. Arz esnekliginin diisiik olmast ise, fiyat arttig1 zaman treti-
cilerin tiretimlerini ¢ok az arttirabilecegini gosterir.

Arz esnekligi, talepteki bir kayma durumunda fiyatin gosterdigi reaksiyonu bilmek
agisindan énemlidir. Ornegin kafein etkisi yiiziinden kahvenin talebi azalmigsa ve kah-
venin arz esnekligi yiiksek ise fiyatindaki diistis az olacaktir, sayet kahvenin arz esnekligi
diigiik ise bu durumda fiyattaki diisiis fazla olacaktir. Yine politika yapicilar bakimmdan
arz esnekligini bilmek 6nemlidir. Ciinkii izlenecek fiyatlama politikalarinda biiyiik kolay-
liklar saglar. Ornegin, esnekligi 2 olan bir iiriiniin iiretimi iki kat arttirilmak isteniyorsa
fiyatinin %50 arttirilmasi bunu saglayabilecektir. Gorebileceginiz gibi arz esnekligi tireti-
cilerin uriinlerini belirli bir miktar arttirmalarini saglamak i¢in fiyatlarin ne kadar artti-
rilmasi gerektigini belirlememize olanak saglar.

Arz Esnekliginin Tanimlanmasi ve Hesaplanmasi

Arz esnekligi; bir malin arz edilen miktarindaki ytizde degisimin fiyatindaki yiizde degis-
meye oranidir. Burada diger degiskenler sabit olmak kosuluyla veri bir arz egrisi tizerinde
arz edilen miktar ve fiyatin hareketleri gosterilir. Arz esnekligi i¢in E* semboliinii kulla-

nirsak formiil; B %NAQ

 %AP

olacaktir.
Talebin fiyat esnekligine benzerlik gosteren bu formiilii hesaplama yapabilmek i¢in
yeniden su sekilde yazabiliriz.

01 -9
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E”yi hesaplamada kullanilan Q, ve Q, talep edilen miktarlar degil arz edilen baslangi¢
ve degisiklik sonrasi(yeni) miktarlardir. Grafik 4.9'daki basit 6rnekten hareketle arz esnek-
ligi hesaplanirsa; P =4, P =5, Q =100 Q,=150 birim oldugunda;
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Burada 2 olan esneklik katsayisinin anlamy, fiyatta her %1 degisme i¢in arz miktarinda
%2 oraninda degisme anlamina gelmektedir.

Arz esnekligini hesaplamada kullanilan formiil talep esnekligini hesaplarken kullani-
lan formiille ayn1 oldugundan benzer sorunlarla burada da kargilagilir. ilk olarak, bu bir
tir nokta esnekligi formiliidiir, dolayisiyla fiyat ve miktarda sadece kiigitk degismeler i¢in
uygulanmalidir. Arz esnekligi hesaplamalarinda yay esnekligi ya da orta nokta formiilii de
kullanilabilir.

Talep esnekliginin tiim ozellikleri arz esnekligine de uygulanabilir. Arz esnekligi de
egimden farklidir ve birim icermeyen bir 6l¢iidiir, yani fiyat ve miktarin nasil 6l¢tildiigiine
bagli degildir. Arz esnekligi siniflandirilirken;

Es<1 inelastik arz,
E*=1 birim esnek arz,
E*>1 ise esnek arz olarak nitelendirilir.

Arz esnekliginin sifir olmasi tam inelastik bir arz1 gosterir ve arz egrisi diigeydir. Orne-
gin, tek bir Mona Lisa tablosu vardur. Yiiksek bir fiyat arz miktarinda artis yaratmaz. Hatta
bir fazla bile elde edilemez. Ancak ¢ogu mallar i¢in arz egrisi diisey degil pozitif egime
sahiptir. Yine yatay arz egrisi de tam esnek arz egrisi olarak nitelendirilir. Bu durumda
fiyattaki ¢ok kiicilik bir degisme iireticiler tarafindan arz edilen miktarda oldukga biiyitk
artiga yol agar.

Arz esnekliginin sifir degerini almasi neyi ifade eder?

% XD
)
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Arz Esnekligini Etkileyen Faktorler

Tim trtnler ya da tiim dreticiler ayn1 arz esnekligine sahip degildir. Bu farkliligin ne-
denleri tiretimde ayarlamanin gerceklesmesi icin izin verilen siire ve gelecege ait bekle-
yisler seklinde 6zetlenebilir. Arzin fiyat esnekligini etkileyen en énemli faktor, firmala-
rin girdilerini iiretime ayarlayabilme derecesidir. Uretim faaliyetlerinin ¢ogunun &lgegi
(biiyiikliigii) kisa siirede degistirilemez. Ornegin; eger fiyat artarsa, bazi ilave iiriin artis1
degisken girdilerin miktarini arttirmakla elde edilebilir. Oyle ki daha fazla emek kullani-
labilir, makineler daha yogun bi¢imde ¢aligtirilabilir. Ancak tiretimde daha biiytk degis-
melere ulasabilmek igin sabit girdilerin de degistirilmesi gerekir, bu ise uzun zaman alir.
Dolayisiyla kisa donemde arz esnekligi digiiktiir. Ciinki firmalar sadece bazi girdilerini
tiretime ayarlayabilirler. Uzun donemde ise arz esnektir, ¢iinkii firmalar tiim girdilerini
ayarlayabilirler.

Kisa ve uzun donem endiistriler arasinda farklilik gésterir. Ornegin; perakende ticaret
yapan bir firma i¢in dl¢egin degistirilmesi ¢ok siire almaz, tarimda arzin arttirilmas: bir
mevsimi gerektirir. Oysa biiyiik sanayi kuruluslar: igin bu olayin iki ti¢ yillik siireyi aldi-
gina dikkat edilmelidir.

Ciktiy1 degistirmede piir fiziksel kisitlara ilave olarak gelecekteki bekleyisler de 6nem-
lidir. Bir firma i¢in iiretimi ayarlamak fiziksel olarak miimkiin olsa bile bir fiyat degisimin-
den hemen sonra bunu yapmak karli olmayabilir. Temel diisiince bu fiyat degisikliginin
gelecekte ne kadar siirecegi beklentisine iligkin zamanin uzunlugudur. Eger fiyat artisinin
gecici oldugu bekleniyorsa, iiretici i¢in tiretimi 6nemli 6l¢tide arttirmak yarar saglamaz,
dolaysiyla arz esnekligi diisiik olur. Ancak fiyat degisikligine iliskin bekleyis uzun siirecegi
seklinde ise iiretici tiretimini ayarlayabilecektir. Dolayisiyla arz daha esnek olacaktr.
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Talebin Fiyat Esnekligi Hesaplamak

Talebin fiyat esnekligi, bir malin talep edilen mik-
tarinin bu malin fiyatina karst duyarliliginin bir
olctistidiir. Malin talep edilen miktarindaki yiizde
degismenin malin fiyatindaki yiizde degismeye ora-
n1 bi¢iminde hesaplanir. Esneklik negatif isaretli he-
saplanmasina ragmen mutlak degeri kullanilarak da
yorum yapilabilir. Sifir ile bir arasindaki bir esneklik
degeri icin inelastik, bir ile sonsuz degeri arasindaki
bir deger i¢in esnek talep tabirleri kullanilir. Firma-
nin fiyatlama stratejisi i¢in esnekligin bilinmesi son

derece onemlidir.

Talebin Fiyat Esnekligini Ekonomik Faktérleri Siralamak
Talebin fiyat esnekligini etkileyen faktérler, tirtin i¢in
ikame edilebilirlik derecesi, iirtintin tiiketici biit¢esin-
deki 6nemi, malin tatmin ettigi ihtiyacin niteligi, kisa
ve uzun donem etkileri dikkate alinarak talebin fiyat
esnekliginin nasil etkilendigi analiz edilir.

&)

(&)

Talepteki Kaymalara Iliskin Esneklikler Yorumlamak
Hesaplanabilecek degerler agisindan talebin gelir es-
nekligi ile ¢apraz fiyat talep esnekligi hesaplanir. Ge-
lir esnekliginin pozitif deger almasi normal mallarda
olur. Sayet negatif deger almigsa mal diigiik maldir.
Yine ¢apraz fiyat talep esnekliginin pozitif degerler al-
mast iki mal arasinda ikame iligkisinin bulundugunu
agiklar. Sayet negatif deger aliyorsa iki mal arasinda
tamamlayicilik iligkisi vardir.

Arz Esnekligini Hesaplamak

Ureticilerin fiyat degismesine kars1 duyarliliklarim
6lgmektedir. Burada bir malin arz edilen miktarin-
daki yiizde degismenin fiyatindaki ylizde degismeye
orant ile 6l¢iim yapilmaktadir. Sifir ile sonsuz arasin-

da degerler almaktadir.
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Kendimizi Sinayalim
1. Bir ekonomik degiskenin bagka bir ekonomik degiskene

karst olan duyarliligini 6lgen kavram asagidakilerden hangi-

sidir?
a. Maliyet
b. Fayda
c. Marjinal fayda
d. Esneklik
e. Alternatif maliyet

2. Ekonomide bir malin talep edilen miktariin baska bir
malin fiyatina kars1 duyarliligina ne ad verilir?

a. Talebin fiyat esnekligi

b. Talebin gelir esnekligi

c. Capraz fiyat talep esnekligi

d. Arz esnekligi

e. Talebin beklenti esnekligi

3. Talebin fiyat esnekliginin formiilii asagidakilerden han-

gisidir?
a. %AQ/%AP
b. %AP/ %AQ
c. AQ/AP
d. AP/AQ
e. NAQ/ %AIL

4. Bir malin fiyat1 % 20 artinca miktar1 % 40 azaliyorsa, bu
mala iligkin talebin fiyat esnekligi degeri kagtir?

a. 05
b. 1
c 2
d 3
e. 6

5. Asagidakilerden hangisi bir tirliniin talep fiyat esnekligi-
ni etkileyen unsurlardan biri degildir?

a. Uriiniin tiiketici biitcesindeki yeri

b. Zorunlu ya da litkks mal olmast

c. Uriiniin iiretim yeri

d. Kisa veya uzun donem olmasi

e

Uriiniin ikame edilebilirlik derecesi

6. Talebin gelir esnekliginin formiilii asagidakilerden han-

gisidir?
a. %AQ/ %AP
b. %A/ %AQ
c. AI/AP
d. AP/AQ
e. %AQ /%Al

7. X mal fiyatindaki degisimler karsisinda x mali talep
miktar1 degismiyorsa asagidakilerden hangisi dogrudur?

a. Edzl
b. E >1
c E;=0
d E;=o
e Ed<1

8. Dogrusal bir talep egrisi iizerinde esneklikle ilgili asagi-
daki ifadelerden hangisi dogrudur?
a. Esneklik denklemindeki egim egrinin her noktasin-
da aynidir.
b. Egrinin tam orta noktasinda esneklik katsayis1 sifira
esittir.
c. Orta noktadan fiyat eksenine dogru ilerledikge es-
neklik degeri sifira yaklagir.
d. Orta noktadan miktar eksenine dogru ilerledikge es-
neklik degeri sonsuza yaklagir.

e. Egri tizerindeki her noktada esneklik 1’e esittir.

9. Talep egrisinin her noktasinda esneklik katsayisinin son-
suz olma s1 durumunda talep egrisi ile ilgili agagidaki ifade-
lerden hangisi dogrudur?
a. Fiyat eksenine paralel bir dogrudur.
Miktar eksenine paralel bir dogrudur.

b.
. Soldan saga belirli bir kavisle algalir.
d. Pozitif egimlidir.

e

Negatif egimlidir.

10. Arz egrisinin her noktasinda esneklik katsayisinin sifir
olmasi durumunda, arz egrisi ile ilgili asagidaki ifadelerden
hangisi dogrudur?
a. Fiyat eksenine paralel bir dogrudur.
Miktar eksenine paralel bir dogrudur.

b.

c. Soldan saga belirli bir kavisle algalur.
d. Orijinden 45° lik bir agiyla ¢ikar.

e

Negatif egimlidir.
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Kendimizi Sinayalim Yanit Anahtan

1.

9.

10. a

d

b

Yanitiniz yanls ise “ Giris ” konusunu yeniden goz-
den gegiriniz.

Yanitiniz yanlis ise “ Talepteki Kaymalara {liskin Es-
neklikler” konusunu yeniden gozden gegiriniz.
Yanitiniz yanlis ise “ Talebin Fiyat Esnekligi” konu-
sunu yeniden gozden gegiriniz.

Yanitiniz yanlis ise “Talebin Fiyat Esnekligi” konusu-
nu yeniden gozden gegiriniz.

Yanitiniz yanls ise “Talebin Fiyat Esnekligi” konusu-
nu yeniden gozden gegiriniz.

Yanitiniz yanls ise “Talepteki Kaymalara Iligkin Es-
neklikler” konusunu yeniden gozden gegiriniz.
Yanitiniz yanlis ise “Talebin Fiyat Esnekligi” konusu-
nu yeniden gozden gegiriniz.

Yanitiniz yanls ise “Talebin Fiyat Esnekligi” konusu-
nu yeniden gézden gegiriniz.

Yanitiniz yanlis ise “Talebin Fiyat Esnekligi” konusu-
nu yeniden gozden gegiriniz.

Yanitiniz yanlis ise “Arz Esnekligi” konusunu yeni-

den gozden gegiriniz.

Sira Sizde Yanit Anahtari

Sira Sizde 1

Esneklik degerinin sifir olmas1 durumunda fiyattaki bir degi-
me talep edilen miktarda hi¢bir degismeye neden olmayacak-
tir. Talep egrisi dik bir dogru seklinde olup esneklik her nokta
i¢in sabittir. Yine esneklik degeri sonsuz oldugunda talep eg-
risi yatay eksene paralel ¢izilmektedir, esneklik her yerde sa-
bittir. Esnekligi her noktada ayni olan bir bagka talep esnekligi
ikizkenar hiperbol seklinde ¢izilen bir talep egrisidir. Burada
esneklik degeri sabit olup bire esittir. Bunun disindaki talep
egrileri i¢in her noktada talep esnekligi farkl: degerler alirlar.

Sira Sizde 2

Talebin fiyat esnekliginin yiiksek olmasi, esneklik degerinin
birden biiyiik oldugu anlamina gelmektedir. Boyle bir du-
rumda toplam hasilat1 arttirmak igin en iyi fiyat politikasi fi-
yat1 diigirmektir. Fiyatin azalmasi toplam hasilat azaltan bir
durumdur ancak esneklik birden biiyiik oldugu igin satilacak
miktar oransal olarak daha fazla artar bu ise toplam hasilati
artirici bir etki yaratir. Toplam hasilattaki artis fiyat diigiisiine
ragmen daha fazla artmis olur. Fiyat: yiikseltmek ise, toplam
hasilat1 azaltacagindan iyi bir fiyat politikas1 olusturmaz.

Sira Sizde 3

Talebin fiyat esnekligini etkileyen faktorlerden ilki, @iriiniin
ikame edilebilirlik derecesidir. Burada ikame derecesi yiiksek
ise, talep esnektir; ikame derecesi diisiik ise, talep inelastiktir.
Bir bagka faktor iirtiniin tiiketici biitgesindeki énemidir. Sayet
triin tiiketici biit¢esinde 6nemli bir yer tutmuyorsa talep es-
nekligi diisiik olacaktir. Onemli bir yer tutuyorsa esneklik dege-
ri yliksek olacaktir. Malin tatmin ettigi ihtiyacin niteligide talep
esnekligini etkilemektedir. Genelde zorunlu mallar icin talep
esnekligi diisiik olurken, litks mallarin talep esnekligi yitksek
olmaktadir. Son olarak kisa ve uzun donemde esneklikler farkli
degerler alabilmektedir. Genelde kisa donemde esneklik degeri
diisiik olurken, uzun dénemde esneklik degeri artmaktadir.

Sira Sizde 4

Bir malin talep edilen miktarindaki ytizde degismenin ilgili
bir bagka maln fiyatindaki yiizde degismeye orani seklinde
tanimlanan ¢apraz fiyat talep esnekliginin sonucu art1 yada
eksi degerler almaktadir. Esneklik degerinin negatif isaretli
olmasi bu iki mal arasinda tamamlayicilik iligkisi bulundu-
gunu ifade eder. Sayet capraz fiyat talep esnekligi pozitif isa-
retli ise, bu iki mal arasinda ikame iligkisi bulunmaktadir.

Sira Sizde 5

Bir malin arz edilen miktarindaki yiizde degismenin fiyatin-
daki ylizde degismeye orani seklinde tanimlanan arz esnekli-
ginin sifir degerini almasi, arz egrisinin diisey bir dogru oldu-
gunu gosterir ve tam inelastik bir arz egrisidir. Ornegin; tek
bir Mona Lisa tablosu vardur, yiiksek bir fiyat arz miktarinda
artig meydana getirmez, hatta bir fazla bile elde edilemez.
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Bu iiniteyi tamamladiktan sonra;

Hiiktimet miidahalelerinin denge fiyat ve miktar iizerindeki etkileri analiz ede-
bilecek,

Miktar kontrollerinin neler oldugunu gosterebilecek,

Vergi uygulamalarinin dengeye etkilerini tartisabilecek,

Uretici ve tiiketici artigini ayirt edebilecek

bilgi ve becerilere sahip olabileceksiniz.

006 ©

o Taban Fiyat o Spesifik Vergiler

o Tavan Fiyat o Ad Valorem Vergiler
o Asgari Ucret Politikasi o Vergi Yansimalari

o Tarimsal Destekleme Fiyatlar1 o Vergi Yiikii Dagilim
« Kira Kontrolleri o Tiiketici Artig1

+ Kota o Uretici Artig1




GiRiS

Ekonomistler arz-talep modelini kullanarak hem fiyatlar hakkinda ge¢misteki gozlem-
leri agiklarlar hem de farkli kogullar altinda bu fiyatlardaki degismeleri tahmin ederler.
Farkli kogullarin olusumunda hitkéimet politikalar1 6nemli rol oynar. Bu politikalar ayni
zamanda, serbest piyasa kosullar1 altinda belirlenen denge durumundan sapmalarin or-
taya ¢ikmasina yol agarlar. Bu boliimde, arz-talep modeli ¢ercevesinde cesitli tiirlerdeki
hitktimet politikalar1 (fiyat, miktar kontrolleri ve vergileme) analiz edilecektir. Ekonomik
birimlerden tiiketicilerin ve ireticilerin refahini olumlu yonde etkilemek igin hitkimetin
uyguladig: politikalar zaman zaman 6ngériilenin aksi yonde sonuglar da ortaya ¢ikarabil-
mektedir. Arz-talep modeli ¢ercevesinde olusan denge fiyatinda gerek kaymalardan dolay:
ortaya ¢ikan degisiklikler gerekse hiiktimet politikalari sonucu olusan farkliliklar, iiretici
ve tiiketici refahinda degisiklige yol agacaktir.

HUKOMET MUDAHALELERININ DENGE OLUSUMLARINA
ETKISI
Hiiktimetler vatandaglarinin refahini ve mutluluklarini artirmak i¢in gériinmez elin olus-
turdugu denge kosullarini yetersiz bularak, sosyal adaleti saglama yoniinde birtakim poli-
tikalar uygularlar. Bu politikalarin baslicalari fiyat (asgari ticret, kira kontrolleri ve tarim-
sal destekleme fiyatlar1 gibi) ve miktar (kotalar gibi) kontrolleri ile vergi uygulamalaridir.
Burada ilk olarak hiikéimetlerin fiyat kontrollerine yonelik politikalar1 incelenecektir.
Fiyat kontrollerinde hitkimetler yasa ya da diizenlemelerle belirli bir mal ya da hizmetin
fiyatini tespit etmekte ya da fiyatlara sinirlama getirmektedirler. Daha sonra miktar kont-
rolleri ve vergilemeyle ilgili diizenlemelerin denge fiyat ve miktar diizeyleri tizerindeki
etkileri tartigilacaktir.

Fiyat Kontrolleri (Taban ve Tavan Fiyat Uygulamalan)
Fiyat kontrolleri genelde hemen her iilkede emek piyasasinda, birtakim tarimsal tiriinlere
iliskin piyasalarda, kira kontratlarinda sik sik rastladigimiz uygulamalardir. Bu uygula-
malar sonucu bir mal ve hizmet i¢in asgari ya da taban fiyat belirlenmektedir. Bu fiyat
diizeyinin altindaki bir fiyattan piyasada islem gerceklesmez. Taban fiyat uygulamasinda
amag, mal ve hizmet arz edenleri korumaktir.

Ornegin; asgari ticret 6demesi ile diisiik gelirliler korunurken, destekleme alimlarryla
giftcilerin korunmasi amaglanmaktadir. Ornek olarak, yas cay yaprag piyasasinda devlet
miidahalesi olmaksizin fiyat P, diizeyinde olusacaktir. Bu denge fiyat diizeyi olup, arz ve

Fiyat kontrollerinde hiikimetler
yasa ya da diizenlemelerle belirli
bir mal ya da hizmetin fiyatini
tespit etmekte yada fiyatlara
sinirlama getirmektedirler.

Fiyat kontrolleri genelde hemen
her ilkede emek piyasasinda,
birtakim tarimsal iriinlere iligkin
piyasalarda, kira kontratlarinda sik
sik rastladigimiz uygulamalardir.
Bu uygulamalar sonucu bir mal
ve hizmet icin asgari ya da taban
fiyat belirlenmektedir. Bu fiyat
diizeyinin altindaki bir fiyattan
piyasada islem gerceklesmez.
Taban fiyat uygulamasinda
amag, mal ve hizmet arz edenleri
korumaktir.
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Tavan fiyat uygulamasiyla ise,
hiikimet uygulanacak en yiiksek
fiyati belirler. Amag, denge
fiyatini yiiksek bulan tiiketicileri
desteklemektir. Eger, tavan

fiyat denge fiyatinin iizerinde
belirlenmisse, baglayici higbir
ozelligi yoktur.

yinde bir taban fiyat belirlerse,
ortaya arz fazlahigi cikmaktadir.
Bu fazlaligi hiikiimetin satin
alip, stoklamasi gerekmektedir.
Gerek denge fiyati tizerindeki
fiyat, gerekse stoklama maliyet-
leri titketicileri olumsuz yonde
etkilemektedir. Bu yiizden cay
dahil, baz1 tarimsal Giriinler igin
hiiktimetler alternatif politika-
larla arzi smirlandirma yollar
aramaktadirlar. Grafik 5.1de
yapilan ¢izimde, eger taban fi-
yat1 P, diizeyinde ya da altinda
belirlenmigse higbir baglayict
yani olmamaktadir. Ancak, P ’in
tizerindeki fiyat arz fazlasi olu-
sumuna neden olmaktadir.
Tavan fiyat uygulamasiy-
la ise, hitkimet uygulanacak
en yiiksek fiyat1 belirler. Amag,
denge fiyatin1 yiiksek bulan tii-
keticileri desteklemektir. Eger,
tavan fiyat denge fiyatinin iize-
rinde Dbelirlenmigse, baglayici
hicbir 6zelligi yoktur. Eger uy-
gulanmasi gereken maksimum
tiyat, denge fiyatinin altinda be-
lirlenmigse birtakim sorunlarla
kargilagilir. Bu sorunlardan ilki
firmalarin fiyati distik bulma-
larindan dolay1 tiretimi kisma-
lar1 ve bu mala iligskin kitlik ya

da talep fazlasi yasanmasidir. Grafik 5.2de gosterildigi gibi, P, maksimum fiyat olarak

belirlenmigse, denge fiyatinin altinda oldugu i¢in Q,-Q, kadarlik talep fazlasi olusacaktir.

Baglayici bir tavan fiyat uygulamasiyla ortaya cikan kitlik, tayimlama sorununu or-
taya c¢ikaracaktir. Her tiiketici belirli miktarda mali satin alabilecek, daha fazlasini satin
alamayacaktir. Tayinlama, uzun kuyruklarin olusmasina yol agarak, tiiketicilerde zaman
kaybina neden olacaktir. Saticilar kendi miisterilerine, yakinlarina 6ncelik vererek, kar-
masaya yol acabilecektir.

Yine baglayici tavan fiyat ile 6zellikle az gelismis ve gelismekte olan tilkelerde kara-
borsa fiyatinin olusmasi giindeme gelecektir. Boylece insanlar devletin kontrolii disinda
karaborsa fiyatiyla (P¥) P, fiyati arasinda anlagmaya gére bir fiyat uygulayarak, mallarin
gizli-sakl: satisina neden olacaktir.
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Bir bagka sorun da bu fiyat diizeyinde satilan malin kalitesini gelistirmeye yonelik ¢aba
gerektirmemesidir. Maliyeti diisiirmek i¢in firmalar disiik kaliteye yoneleceklerdir. Bu
sorunlar dikkate alindiginda, tiiketicileri korumaya yo6nelik bu politika daha ¢ok zarar
verebilecektir. Ornegin; kira kontrolleri ile tireticiler daha az kiralik ev tiretecekler, arz
daralmig olacak ve kalite diisecektir.

Baglayici bir tavan fiyat uygulamasi ne tiir sorunlara yol agmaktadir?

Asgari Ucret Politikasi

Hiikimet miidahalesinin olmadig1 durumda, emek piyasasinda, denge emek miktar: ve
ticret diizeyi arz-talep kosullarina gore belirlenir. Emek piyasasinda emek arz edenler
hane halki iken, emek talep edenler firmalardir. Arz ve talep kanununa gore emek piya-
sasinda ilk durumda denge, emek arz egrisi (S, ) ile emek talep egrisinin(D, ) kesistigi e,
noktasinda olusacaktir.
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Denge durumunda is giliclintin aldig1 ticretin asgari ihtiyaglar: karsilayacak diizeyin
altinda gerceklesmesi sosyal adaletsizlige neden olurken, piyasa mekanizmasinin bunu
saglamada basarisiz oldugu goriilmektedir. Bu durum kargsisinda hiikiimet hane halkinin
gecim standartlar1 cercevesinde almasi gereken saat basi (ya da giinliik) en disik ticret
diizeyini tespit eder. Eger hitkiimet tarafindan belirlenecek olan bu ticret diizeyi denge
noktasinin iizerinde gerceklesecek olursa, piyasada arz edilen emek miktar: artarken, ta-
lep edilen emek miktarinda bir azalma meydana gelecektir.

Ornekte, emek piyasasinin 1000 TL iicret diizeyi ve 135 milyon saatlik emek miktarin-
da dengeye geldigi goriilmektedir. Bu {icret diizeyinin yetersiz olduguna inanan hitktimet,
en digiik ticret diizeyini 1300 TL olarak agiklayacak olursa, talep edilen emek miktar:
80 milyon emek saatine gerilerken, arz edilen emek miktar1 asgari ticret diizeyinde 190
milyon emek saatine yiikselecektir. Arz edilen ve talep edilen emek miktarlar1 arasinda-
ki (190-80=) 110 milyon emek saati artik olacaktir. Emek piyasasindaki bu artik, igsizlik
olarak tanimlanir.

Asgari iicret politikasiyla ilgili olarak iki temel sonug ortaya ¢ikmaktadir. Bu politi-
kalar sonucu ticretlerin yiikseltilmesi, halihazirda ¢alisan ticretli kesimin refah seviyesini
arttirirken, yiiksek ticretler nedeniyle is bulamayanlarin ya da isini kaybedenlerin refah
seviyesini diigiiriir.

Asgari iicret politikasiyla ilgili
olarak iki temel sonug ortaya
¢lkmaktadir; Bu politikalar
sonucu iicretlerin yiikseltilmesi,
halihazirda calisan dicretli kesimin
refah seviyesini arttirirken,
yiiksek iicretler nedeniyle i
bulamayanlarin yada isini
kaybedenlerin refah seviyesini
diistiriir.
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Tarimsal destekleme fiyati

da aynen asgari iicret diizeyi
politikasinda oldugu gibi bir taban
fiyat uygulamasidir. Bu uygulama,
hiikimetce belirlenen bir fiyat
diizeyinin altinda piyasada islem
yapilmasini engellemektedir.

Tarimsal Destekleme Fiyatlari

Diinyanin pek ¢ok iilkesinde, tarim kesimini kalkindirmak amaciyla tarimsal tiriinleri
destekleme fiyat politikalar1 uygulanir. Tarimsal destekleme politikalarinin daha ¢ok iilke
ekonomisi i¢in kritik iiriin niteligi tastyan gay, tiitiin, pamuk vb. tiriinler i¢in uygulandi-
g1 goriilmektedir. Tarimsal destekleme fiyat: da aynen asgari {icret diizeyi politikasinda
oldugu gibi bir taban fiyat uygulamasidir. Bu uygulama, hiikimetge belirlenen bir fiyat
diizeyinin altinda piyasada islem yapilmasini engellemektedir.

Tarimsal destekleme fiyatini ¢ay piyasast yardimiyla érneklendirmeye calisalim. On-
celikli olarak hitkimetin piyasaya miidahale etmedi§i ve goriinmez elin ¢alistig1 bir cay
piyasasi diisiinelim. Bu varsayimlar altinda, arz ve talep kanunlar1 ¢ercevesinde elde edi-
lecek gay arz egrisi (S,) ve cay talep egrisi (D,) yardimiyla denge ¢ay miktarini ve fiyatin,
goriinmez el belirleyecektir. Grafik 5.4% bakildigina, cay arz ve talep egrilerinin kesistigi
e, noktasinda dengenin meydana geldigi goriilecektir. Bu denge noktasina karsilik gelen
denge fiyati kilogram bagina 9 TL iken, denge ¢ay miktar1 135 ton olarak gerceklesmekte-
dir. Ancak devletin bu fiyat diizeyinde tireticilerin tarimsal yatirim kararlarinin olumsuz
etkilenecegini diisiindiigiint varsayalim. Bu diisiincenin temeli; olusacak ¢ay fiyatinin,
gay iiretim maliyetlerinin altinda olmasindan kaynaklandigini diisiinelim. Maliyet ve fiyat
arasindaki bu fark tarim kesiminde ¢alisan kisilerin bu iiriinii iiretmekten vazge¢cmesine
neden olacaktir. Iste devlet bu karar etkilemek igin olusan piyasa fiyatinin {izerinde bir
fiyat belirler. Belirlenen taban fiyat, {irtiiniin piyasa fiyatinin artmasina neden olacaktir.
Fiyatta meydana gelen bu degisme hem ¢ay talep egrisi hem de ¢ay arz egrisi boyunca
hareketlenmelere neden olacaktir.

Ornegimizi bu agiklamalarla genisletelim. Varsayalim ki, hitkimet ¢ayin kilogram
basina taban fiyatin1 12 TL olarak agiklasin. Bu yeni fiyat diizeyi, denge fiyatinin 3 TL
tizerindedir. Fiyat artisi talep edilen ¢ay miktarini 80 tona geriletirken, arz edilen miktarin
190 tona yiikselmesine neden olacaktir.

Tarimsal Destekleme
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Arz edilen ve talep edilen ¢ay miktarlar1 karsilastirilacak olursa, (190-80) 110 ton ¢ay
fazlalig1 olusacaktir. Yani ekonomide bir artik durumu s6z konusudur. Ancak devlet {ire-
ticilere bu fiyat diizeyinde satilamayan trtinlerini satin alma sozii verdigi icin grafikteki
artik bolgesini yok edecek sekilde bir talep yaratarak piyasa temizlenmesini gerceklestire-
cektir. Yani devlet 110 ton kadarlik fazlaligin alicis1 olarak piyasaya girecektir. Bu potansi-
yel alicilarin sayisinda bir artis anlamina geleceginden talep egrisi saga kayacaktir. Boylece
taban fiyat diizeyinde denge meydana gelecektir. Hik@imetin olmadigi duruma gére hem
fiyat diizeyi hem de ekonomide tiretilen ¢ay miktar: artacaktir.
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Kira Kontrolleri

Ekonomide miilkiyet hakkinin serbest olmas: herkesin konut sahibi olacagi anlamina
gelmez. Bu sebeple kiralik konutlarin kiraya verildigi ve kiralandig bir piyasa vardir. Bu
piyasay1 kiralik konut piyasasi olarak tanimlayacak olursak, kiralik konut talep edenler
kiraci olurlarken, kiralik konut arz edenler konut sahipleri olmaktadir. Kiralik konut ta-
lep edenler bunlari ev, isyeri gibi degisik amacla kullanabilirler. Kendi ihtiyacindan fazla
konuta sahip olanlar bunlar1 kiraya verirler. Kiraya verdikleri miilkleri tizerinden de kira
geliri elde ederler. Ancak, kiralik konut piyasasinda konut miktar: yetersizse, konut arz
edenler bu durumdan yararlanmak ve gelirlerini daha ¢ok artirmak isteyeceklerdir. Boyle
bir davranis ekonomik ve sosyal baglamda birtakim sorunlarin yaganmasina zemin ha-
zirlayabilecektir.

Nitekim Tiirkiyede de konutlarin kira artis oranlar1 2000’li yillarin baslarinda yillik
%25 ile sinirlandirilmis idi. Boyle bir uygulama, kiralik konut piyasasinda kiralarin, denge
konut kiralarinin altinda belirlenmesine neden olmustu. Yani devlet, konut kiralarindaki
artis i¢in bir favan fiyat benzeri bir uygulamaya gitmisti. Piyasa i¢in bu kira artiginin tize-
rinde bir kira belirlemek miimkiin degildir. Béyle bir uygulama talep edilen kiralik konut
miktarini arttirmasina karsin, arz edilen konut miktarinin azalmasina neden olacaktir.
Diger bir ifadeyle, arz ve talep kanunlarina uygun olarak, diisen fiyatlar arz ve talep egri-
leri boyunca hareketlenmeye neden olacak ve denge bozulacaktr.

Grafik 5.5te dncelikli olarak, hiikimetin olmadig1 durumda, serbest bir piyasada ki-
ralik konutlarin kira diizeyinin ve denge kiralik konut miktarlarinin piyasa mekanizmasi
i¢inde nasil belirlendigi gosterilmektedir. Kiralik konut talep egrisinin (D) ve arz egrisi-
nin (S,) ile gosterildigi grafikte, ilk durumda denge e, noktasinda olugsmaktadir. Denge
durumunda kira ticreti 500 TL iken kiralik ev miktar1 135 adettir. Ancak yerel yoneti-
min konut kiralari i¢in 300 TL lik kira kontrolleri yoluyla tavan belirledigini disiiniirsek,
bu durum piyasa kiralarinda bir diisiis olarak algilanacagindan arz edilen ve talep edilen
miktarlar degisecektir.
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Kiralik konut piyasasinda talep edilen kiralik konut miktar1 190%a ¢ikarken, arz edilen
ev miktar1 80 adete diismektedir. Sonucta, dengenin altinda belirlenen kira, piyasada bir
kitlik sorununa neden olmaktadir..
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Kota, en sik, uluslararasi ticarette
ve iiretimde uygulanir. Uretim
kotasl, devletin arz edilen mal
veya hizmet miktarini sinirlayarak,
tam rekabet kosullarinda olusmus
olan piyasa fiyatini iireticilerin
lehine arttirmasi yoniindeki bir
politikayr tanimlamaktadir.

MIiKTAR KONTROLLERI

Taban fiyat ve tavan fiyat politikalarina ek olarak, devletin piyasalarda olusan denge fiyat:
ve miktarini degistirmek icin kullanabilecegi diger bir ara¢ da kotalardir. Kota, en sik,
uluslararasi ticarette ve iiretimde uygulanir. Uretim kotasi, devletin arz edilen mal veya
hizmet miktarini sinirlayarak, tam rekabet kosullarinda olusmus olan piyasa fiyatini {ire-
ticilerin lehine arttirmasi yontindeki bir politikay: tanimlamaktadir. Bu uygulamanin fiyat
kontrollerinden farki, burada hitktimetin miktar kontrollerine yonelmesidir.

Uretim Kotalan

Grafik 5.6'ya bakildiginda, kota uygulamasi yoksa, denge afyon miktari e de olusacaktur.
Ancak devlet belli bir miktar iiretim yapilacagi konusunda afyon iiretimine bir sinirla-
ma getirirse, denge miktar1 azalacaktir. Denge miktarindaki bu kisitlamaya kargin denge
fiyatindaki artis treticilerin bir yandan kazanglarinin artmasina olanak saglarken, diger
yandan piyasaya diger treticilerin girmesini engellemis olacaktir.

Uretim Kotalart
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Kota, belli bir donem boyunca,
ithal edilecek Girin miktar iizerine
bir tavan koyulmasidur. ithal
kotalarinin ilk amaci ulusal
endiistrileri diger ilke Greticilerin
rekabetinden korumaktir.

Bazi trtinlerin tiretimi devlet iznine baglidir. Bu drtinler toplum saglhg: tizerinde
olumsuz etkileri olan veya ilag sanayiinde kullanilan triinlerdir. Grafikte afyon iiretimi
tizerinde herhangi bir miktar kontroliiniin olmadigi durumda, afyon denge miktarinin
135 kg oldugu goriilmektedir. Buna karsin piyasa denge fiyat1 30 TL olmaktadir. Eger dev-
let afyon tiretimini 80 kg ile sinirlandiracak olursa, arz egrisi 80 kg'da dirsek yapacaktir.
Dirsegin meydana geldigi noktadan itibaren afyonun kg fiyat: ne kadar artarsa artsin arz
edilen miktar arttirilamayacaktir. Uygulanan bu iiretim kotast denge noktasinin solunda
olustugundan denge fiyat: da kg basina 40 TLye yiikselecektir.

ithalat Kotalari

fthalat kotalari, ithal mallarina sinirlama ve ulusal endiistrileri korumak igin olusturulur.
Kota, belli bir donem boyunca, ithal edilecek iirtin miktar: tizerine bir tavan koyulma-
sidir. Ithal kotalarinin ilk amaci ulusal endiistrileri diger iilke {ireticilerin rekabetinden
korumaktir.

Grafik 5.7de, otomobil endiistrisine iliskin kota uygulanmasinin etkisi gosterilmek-
tedir. Eger dis ticaret {izerinde, bu tiir bir sinirlama olmasaydi, otomobilin yurt ici fiyats,
diinya piyasa fiyat1 olan 20 bin TTLye esittir. Bu kosullar altinda, Tiirkiyede 1,2 milyon adet
otomobil satilacaktir. Bu fiyat diizeyinde iilkedeki tireticiler yurt i¢i arz egrisine gore 400
bin adet otomobil arz edecektir. (1200-400) 800 bin adet otomobil yabanci iilkelerden
ithal edilecektir.
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Otomobil ithalat1 400 bin adet ile sinirlandirildiginda; yani kota 400 bin adet olarak
uygulandiginda ne olacaktir? Kota uygulamasi, ithal otomobil arzini azalttig: icin, kota
uygulanan iirtin fiyat1 30 bin TLye artar. Clinkii kota uygulanmasindan sonra yurt ici arz
egrisi S (kotalr) olarak gozlenecektir. Bu yeni arz egrisi 800 bin adet diizeyine kadar, diinya
fiyatlar1 diizeyinde seyrederken, bu miktarda dirsek yapmakta ve daha sonra yurt ici arz
egrisine paralel olmaktadir. Kota uygulamas: sonucunda denge daha yiiksek bir fiyat dii-
zeyinde olusmaktadir. Yiiksek fiyatlar ulusal iireticileri tiretimlerini artirmalar1 yoniinde
tesvik edecektir. Bu yiiksek fiyat diizeyinde, tiiketiciler 1 milyon adet iiriin talep etmekte-
dirler. Bu miktarin 600 bin adeti ulusal otomobil dreticileri tarafindan arz edilecek ve 400
bin adeti ithal edilecektir.

Miktar kontrolleri uygulamasi ile ne amag¢lanmaktadir?

VERGI UYGULAMALARI

Hiiktimetler hem kamusal amaglar gerceklestirmek i¢in gerekli olan geliri saglamak, hem
de piyasa sonuglarini etkilemek i¢in yapilan ekonomik faaliyetleri vergilendirir. Vergiler
bazen belli bir miktar, bazen belli bir gelir tizerinden alinan pay seklinde olabilir. Bazi
durumlarda ise vergi, sabit bir miktar olarak da karsimiza ¢ikar.

Sabit miktarli bu vergiler bag vergileri olarak nitelendirilir ve ekonomik faaliyetlerden
tiimiyle bagimsizdir. Belli bir miktar @izerinden alinan vergiler ise spesifik vergiler olarak
tanimlanir. Ornegin, benzinin her litresi i¢in 6denecek 2 TLlik bir vergi bu tiir bir ver-
gidir. Tirk vergi sisteminde yer alan motorlu tasitlar vergisi de belli agirlik ve yas temel
aliarak hesaplandig i¢in spesifik bir vergidir. Gelirin belli bir yiizdesi seklindeki vergiler
ise ad valorem vergiler olarak isimlendirilir. Kisisel gelir vergileri ve kurumlar vergileri
bu tiir i¢inde yer alir. Spesifik vergiler miktarsal, ad valorem vergiler ise oransal vergiler
olarak da tanimlanir.

Uygulamada yer alan verginin tiirii ne olursa olsun tiiketici ve iireticinin davranislari-
n1 etkileyecegi bir gercektir. Burada konuyu 6nce birim satis vergileri yoluyla agiklamaya
calisacagiz. Daha sonra ad valorem vergileri inceleyecegiz. Birim satis vergilerine iliskin
agiklamalarimizi yaparken, konuyu kolaylastirmasi agisindan birim satis vergilerinin tire-
ticiler tarafindan 6dendigini varsayacagiz.

Bu varsayimlar 151§1nda, iiretici birim satis vergisini 6deyecegi icin, bunu bir maliyet
seklinde algilayacaktir. Bolim 3’te gordigiimiiz gibi, tiretim maliyetlerindeki artis arz eg-
risinin sola kaymasina neden olacaktir. Bu durum, vergilerin denge tizerindeki etkisini
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Hiikimetler hem kamusal
amaclan gerceklestirmek iin
gerekli olan geliri saglamak, hem
de piyasa sonuglarini etkilemek
icin yapilan ekonomik faaliyetleri
vergilendirir. Vergiler bazen belli
bir miktar, bazen belli bir gelir
lizerinden alinan pay seklinde
olabilir. Bazi durumlarda ise
vergi sabit bir miktar olarak da
karsimiza gikar.
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aciklamasina karsin, vergi ylikiinden kimin ne kadar pay alacagini kestirmek miimkiin
olmayacaktir. Vergi yiikiiniin tiiketici ve tiretici arasinda hangi miktarlarda paylagilacagi-
nin yaniti ise arz ve talep egrilerinin egimine bagli olacaktr.

Grafik 5.8de uygulanacak olan bir birim satig vergisinin arz ve talep egrileri bagla-
minda sonuglar1 analiz edilmektedir. Birim satis vergisi uygulanmadan 6nce benzin piya-
sasinda dengenin e, noktasinda gerceklestigini varsayalim Bu durumda denge fiyat1 3 TL
ve denge benzin miktar1 135 bin litredir. Uygulanacak 2 TL diizeyindeki satis vergisi her
birim iizerinden alinacagi i¢in arz egrisi bir biitiin halinde sola kayacaktir.

Vergi uygulamast arz egrisinin sola kaymasina neden olurken, artan fiyatlar da talep
edilen mal ve hizmet miktarinin azalmasina neden olacaktir. Yeni denge noktas e,’ye ka-
yarken, denge benzin miktari 80 bin litreye gerileyecek ve yeni denge fiyati 4 TLye yiikse-
lecektir. Arz egrisindeki kayma 2 TLlik vergi kadar olacaktur.

Birim Bagsina
Vergilerin Uretici
Tarafindan Odenmesi
ve Vergi Yiikii
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Uygulanan birim satig
vergisinin retici ve tiiketici
tarafindan hangi miktarda
yiiklenilecegini arz ve talep
edrilerinin egimleri, ya da daha
net bir bicimde esneklikleri
belirler.

Birim tizerine (burada litre) uygulanan verginin denge iizerindeki etkisini gérmenin
yaninda, asil merak edilen, verginin yiikiiniin kimin tizerinde ne kadar kalacagidir? Yu-
karida da belirttigimiz gibi bunu belirleyecek olan arz ve talep esneklikleridir. Yukaridaki
ornek i¢in arz ve talep esnekliklerinin ayni oldugunu varsayacak olursak, sekilden de go-
riilecegi tizere verginin yarisini tiiketici yarisin iiretici 6deyecektir. Arz edenlerin vergi
yiiklerinin bir kismindan kurtuldugu bu durum vergi yansimasi olarak tanimlanmaktadir.
Yani verginin 6deyicisi olan tiretici 2 TLlik birim satis vergisinin 1 TLlik kismuni titketi-
ciye yansitmistir.

Vergi Yukii Dagilimi
Uygulanan birim satis vergisinin iiretici ve tiiketici tarafindan hangi miktarda yiikleni-
lecegini arz ve talep egrilerinin egimleri, ya da daha net bir bi¢cimde esneklikleri belirler.
Simdi esneklikleri farkli olan talep ve arz egrileri i¢in birim satis vergilerini agiklamay:
stirdtirelim.

[lk olarak talebin fiyat esnekliginin arzin fiyat esnekliginden kiigiik oldugunu diisiine-
lim. Bu arz egrisine gore daha dik talep egrisi anlamina gelmektedir. Grafik 5.9 bu duru-
mu gostermektedir.
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Talep esnekliginin arz esnekliginden kiigiik olmas1 durumunda uygulanacak 2 TLlik
verginin ne kadarini, kim ddeyecektir? Esneklik konusunu isledigimiz dordiincii boliim-
deki bilgilerimizden hareketle,

o Talep esnekliginin arz esnekliginden daha kiiciik olmasi durumunda, verginin

daha biiyiik kismu tiretici tarafindan tiiketiciye yansitilabilecek,

o Talep esnekliginin arz esnekliginden daha biiyiik olmas: durumunda ise birim satis

vergisinin daha biiyitk kismini iiretici yliklenecektir.
seklinde bir ¢ikarimda bulunabiliriz. Nitekim Grafik 5.9%a baktigimizda, piyasada vergi
oncesi 4,5 TLlik denge fiyat: olusmusken, 2 TTlik verginin fiyatta meydana getirdigi artis
AP=1,5 TLdir. Bu 2 TLlik verginin (6-4,5) 1,5 TLlik kisminin tiiketici tarafindan 6dene-
cegi anlamindadir. Geri kalan (2-1,5)0,5 TLlik kismu ise tiretici 6deyecektir.

Arz ve talep egrilerinin esneklikleri 0 veya o oldugundan acaba vergiyi kim ddeye-
cektir? Veya iiretici verginin ne kadarlik kismini yansitabilecektir? Bu sorular1 yanitlarken
once, arz egrisinin normal egime sahip oldugunu varsayalim. Buna karsin talep esnekligi-
nin 0, yani talep egrisinin yatay eksene dik oldugu durumu inceleyelim,

-~

Litre Benzin Fiyati (bin litre)

135 190 245
Benzin Miktari (bin litre)

N

m

Talep Egrisinin Yatay
Eksene Dik Oldugu
Durumda Vergi
Yansimast

Talebin fiyat esnekligi sifir oldugundan fiyatta meydana gelecek degisme talep mik-
tarini etkilememektedir. Grafik 5.10'da talep esnekligi sifir olan dik talep egrisi ve 0 ile oo
arasinda esneklige sahip bir arz egrisi gosterilmektedir. Birim satis vergisi uygulanmadan
once denge S ve D egrilerinin kesistigi e, noktasinda meydana gelmektedir. Bu durumda
denge fiyat diizeyi 2 TL ve denge miktar1 80 bin litredir. Ancak her litre bagina uygulana-
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cak olan 2 TTlik bir vergi, arz egrisini sola yukarrya kaydiracak ve yeni denge e, noktasin-
da olugacaktir. Yeni denge noktasinda denge miktar: degismezken, fiyatlar birim satis ver-
gisi kadar artmaktadir. Bu verginin timiiniin tiiketici tarafindan 6dendigi anlamindadur.
Yani tiretici 6demekle yiikiimlii oldugu verginin timiint tiiketiciye yansitmustir.

Talebin fiyat esnekligi sonsuz oldugunda ise, durum tam tersi bicimde gerceklese-
cektir. Grafik 5.11de talebin fiyat esnekliginin sonsuz oldugu talep egrisi yatay bir dogru
seklinde gosterilmistir. Arz egrisi ise 0 ile o arasinda bir fiyat esnekligine sahip dogru
seklinde ¢izilmistir. Bu durumda iiretici tarafindan 6denecek spesifik bir vergi uygulama-
s1, arz egrisini sola yukarrya kaydiracaktir. Diger bir ifadeyle e, noktasinda olusan denge
e, noktasina kayacaktir. Ilk denge durumundayken fiyat 4 TL ve miktar 190 bin litredir.
Birim satig vergisi uygulamasi sonrasinda ise arz egrisinin sola kaymasina paralel olarak
denge cikt1 diizeyi 80 bin litreye gerilemektedir. Buna karsin en kiigiik fiyat degisimine
asir1 hassas olan talep egrisi nedeniyle denge fiyatinda hicbir degime meydana gelmemek-
tedir. Birim satis vergisi uygulanmadan 6nce 4 TL olan denge fiyati, vergi sonrasinda da
4 TIdir. Yani, birim tizerine uygulanan satis vergisi tiimiiyle tiretici tarafindan yiiklenil-
mektedir. Talep egrisinin sonsuz esnek oldugu durumda tiretici verginin hi¢bir kismin
tiiketiciye yansitamamaktadur.

Talep Egrisinin Yatay
Eksene Paralel Oldugu
Durumda Vergi
Yansimasi
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Talep egrisinin sahip oldugu esneklik diizeylerini veri alarak yaptigimiz agiklamala-
rin ardindan simdi de arz egrisinin esnekligine bagl olarak konuyu a¢iklamaya ¢alisalim.
Oncelikli olarak arz egrisinin sonsuz esnek oldugu varsayimindan hareket edelim. Arz
egrisine iliskin agiklamalarimizi yaparken, talep egrisinin egiminin 0 ile o arasinda oldu-
gunu kabul edelim. Yani agagiya dogru egimli bir talep egrisi yardimiyla agiklamalarimizi
yapacagiz.

Bu sartlar altinda, birim satis vergisi olmadan dnce denge e de olusacaktir. Bu noktaya
karsilik gelen denge miktar: 115 bin litre iken, denge fiyat: 10 TL olarak meydana gelmek-
tedir. Birim satis vergilerindeki 2 TLIlik artis, aninda arz egrisinin ayni miktarda yukar:
kaymasina neden olacaktir. Bu durumda denge e, de saglanacak ve fiyat 12 TL olacaktur.
Ancak, ireticinin eline 10 TL gececek ve denge miktar1 80 bin litreye gerileyecektir. Arz
egrisinin esnekliginin sonsuz olmasi nedeniyle, tiim vergi piyasa fiyatlarina yansitildigin-
dan, verginin tim yiiklenicisi tiiketici olmaktadir.
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Birim satis vergisi uygulamasinda vergi yiikii dagilimi nasildir? Ureticinin ya da tiiketicinin
vergiyi 6demesi durumunda bu yiikte bir degisiklik olur mu?

Acaba verginin tretici degil de, tiiketici tarafindan 6denmesi durumunda agiklama-
lar da bir degisme olacak midir? Soruyu benzin 6rnegi iizerinde yanitlayacak olursak ve
benzinin litre bagina 2 TTlik bir spesifik vergi konuldugunu ve bunun tiiketici tarafindan
6dendigini varsayalim. Bu durumda talep egrisi sola kayacaktir. Ciinkii firma sattig1 her
birim malda, tiiketicinin 6dedigi fiyattan 6denecek vergi kadarlik eksik tahsilat yapacak-
tir. Denge diizeyinde iki talep egrisi arasindaki agiklik vergi kadar olacaktir. Titketici 4 TL
6derken {ireticinin eline 2 TL gececektir. Spesifik vergi uygulamasindan 6nce denge e
noktasinda olugacaktir. Uygulanan vergi sonrasinda denge e, noktasina kars1 gelen 80 litre
ve (4-2)2 TL fiyat diizeyinde meydana gelecektir.

Bu agiklamalarimizi Grafik 5.8 ile kargilastirdigimizda dengenin benzer bir asamaya
sahip oldugu goriilecektir. Diger bir ifadeyle verginin tiiketiciye ddettirilmesi durumunda
da benzer etkilerle karsilagilacaktir. Burada da vergi, fiyatlarin 4 yiikselmesine neden
olmaktadir. Ancak yeni fiyat diizeyi verginin timiini icermemektedir. Yani verginin bir
kism tiiketici tarafindan iireticiye yansitilmistir. Ornege bakildiginda ilk fiyatin 3 TL,
ikinci fiyatin ise 4 TL oldugu goriilmektedir. Bu durumda 2 TLlik verginin sadece 1 TTlik
kismu fiyatlara yansimistir. Fiyatlara yansiyan kismu tiiketici tarafindan 6dendigine gore
geri kalan 1 TL diretici tarafindan yiiklenilmektedir. Dolayisiyla vergiyi ister {iretici isterse
titketici 6desin fiyattaki artis ve vergi yiikleri dagilimi degismeyecektir.
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Vergilere iliskin tiim a¢iklamalarimizi simdiye kadar spesifik vergiler i¢in yaptik. Ama
biliyoruz ki, hitktimetler ad valorem vergiler de uygulamaktadir. Bu vergiler spesifik ver-
gilerin aksine, bir oran seklinde karsimiza ¢ikmaktadir. Bu vergilerin uygulanmasi duru-
munda fiyat ne kadar artarsa katlanilan vergi miktar1 o kadar artacaktir.

Agiklamalarimiz1 karsilagtirmali ve verginin tiiketici tarafindan 6dendigini varsayimin-
da yapacagiz. Grafik 5.14’te gizilen 6rnekte, her litre benzin bagina 2 TL vergi alinmaktadir.
Denge durumunda 4 TLnin 2 TLsi vergi olduguna gore, bunu orana ¢evirdigimizde, (2/4)

%50 oranmni elde ederiz.

Spesifik Vergi ve Ad
Valorem Vergilerin
Talep Egrilerini
Kaydirmasi

Vergi oransal olarak ifade
edildiginde bunlara ad valo-
4 rem vergi denilir.

D Grafik 5.14, spesifik
vergi ve ad valorem vergi-

D, lerin talep egrilerini nasil
= kaydirdigini  gostermekte-
\ dir. Spesifik bir vergi, daha

once de belirtildigi gibi,
\ vergi 6ncesi durumu ifade
eden D, talep egrisini pa-

80 135 190 300 ralel olarak D, konumuna
Benzin Miktari (Aylik Lit"y kaydiracaktir. Ad valorem

Litre Birim Fiyati (TL)
w

Serbest bir piyasada arz ve talep
dengesi alici ve saticilarin elde
ettikleri toplam faydayr maksimize
etmektedir. Bu toplam fayday
degerlendirme yontemlerinden
biri; piyasaya katiim sonucu
tiiketicilerin ve Greticilerin

elde ettikleri toplam artigin
hesaplanmasidir.

Tiiketici artigu: Tiiketicinin bir
mal icin ddemeyi arzu ettigi fiyat
ile gercekte satin aldig fiyat
arasindaki farktir. Yani talep egrisi
altinda ve piyasa fiyati izerindeki
alan tiiketici artigidir.

vergi de D, talep egrisini
D ’ya kaydiracaktir. Ancak bu kayma paralel degildir. Clinkdi, D, ve D, arasindaki araligt
fiyat ve vergi oranin ¢arpimi belirleyecektir. Dolayisiyla disiik fiyat diizeylerinde aralik az
iken, fiyat yiikseldikce iki dogru arasindaki aralik artmaktadir.

Bilindigi gibi spesifik vergi miktar tizerinden aliniyordu. Yani benzinin litresi bagina
vergi alindig1 i¢in, benzinin fiyati ne olursa olsun almacak vergi 2 TLdir. Yani her fiyat
diizeyi i¢in talep egrisi bu vergi miktar1 kadar sola kayacaktir. Her fiyatta vergi ayni oldugu
i¢in talep egrisi paralel olarak sola kaymaktadir. Oysa, ad valorem vergide fiyata bir oran
uygulanmaktadir. Yani benzinin fiyat1 4 TL ve vergi oran1 %50 ise, litre bagina a¢ik 2 TLdir.
Ancak litre bagina fiyat1 8 TLye ¢ikarsa ve vergi orani ayniysa, agik 4 TLye ¢cikacaktir. Eger
litre bagina benzin fiyati 1 TLye diiserse, bu a¢ik 0,5 TL olacaktr.

TUKETICi VE URETICi RANTI YA DA ARTIGI

Serbest bir piyasada arz ve talep dengesi alic1 ve saticilarin elde ettikleri toplam fayday1
maksimize etmektedir. Bu toplam fayday: degerlendirme yontemlerinden biri; piyasaya
katilim sonucu tiiketicilerin ve tireticilerin elde ettikleri toplam artigin hesaplanmasidir.

Bir piyasa i¢in toplam artik; malin alicilar agisindan toplam degeri, yani alicilarin 6de-
meyi arzuladiklar1 deger ile bu mallar1 tireten treticilerin toplam maliyetleri arasindaki
farktir. Kisaca piyasadaki arz ve talep egrileri arasindaki alandir. Ekonomideki en ¢arpi-
c1 sonuglardan biri, rekabetci piyasalardaki tiretim diizeyinin refah1 maksimize ettigidir.
Bu rekabetgi diizeyden daha az ya da daha fazla tiretmekle refah diizeyi azalmaktadur.
Hitkiimet gesitli politikalarla bu artiklarda degisiklikler yaratabilir. Iste bu kisimda arz ve
talep uygulamalar: cergevesinde bu degisiklikler incelenecektir.

Tiiketici Artig:

Tiiketici artigy, tiiketicinin bir mal icin 6demeyi arzu ettigi fiyat ile gercekte satin aldig:
fiyat arasindaki farktir. Aslinda tiiketici artif1 piyasaya katilim sonucu alicilarin sagladigi
fayday1 6lgmeye yarar. Tiiketici artig1 bir mal veya hizmet i¢in talep egrisi ile yakin iligki-
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lidir. Ctinkii talep egrisi tiiketicilerin
her bir miktar diizeyi i¢in 6deme / Py
arzularimni gostermektedir. Piyasada
olusan fiyat diizeyi ise bu mal i¢in A
gercekte odedikleri tutardir. Bu iki
tutar arasindaki fark tiiketici artigini
gosterir. Yani talep egrisi altinda ve

piyasa fiyat: tizerindeki alan tiiketici

artigidir. P, C

Denge fiyatinin azalmas: tiiketici
artigini biylitecektir. Ctinkii bir ta-
raftan mevcut miktar icin tiiketiciler
daha az dderken, diger taraftan bu D

distik fiyattan yeni tiiketiciler pi-
yasaya girecektir. Bu alanin bityitk K >Q

iiketici Artig1

olmasi ekonomide refah diizeyinin
arttigini yansitir. Ancak hitktimetler uyguladiklar: politikalarla piyasa fiyatin etkiledik-
lerinden tiiketici refah1 da degisir. Iste fiyat degisimine bagh olarak ortaya ¢ikan tiiketici
artigindaki degisme ile tiiketicilerin refahindaki kayip ve kazanglar hesaplanabilir.
Ornegin, X mali i¢in piyasada denge P, fiyatinda olusmustur. Bu fiyat diizeyinde tii-
ketici artigi ACP ii¢geni alani kadardir. Fiyat P, oldugunda ise iiggenin alani daha da
buytmistiir. Ciinkit mevcut titketiciler daha az 6derken diisiik fiyattan yeni tiiketiciler de
piyasaya girmistir. Fiyat P, oldugunda tiiketici artig1 AEP, ii¢geni alan1 kadar olur.

Uretici Artig:

Benzer bir yaklasimla iiretici artig1 da agiklanabilir. Burada ise her bir tireticinin piyasaya
katilim1 sonucu elde ettigi fayda ya da artik agiklanmaktadir. Bu artik arz egrisi ile yakin-
dan iligkilidir. Ciinkii her bir tiretim diizeyi i¢in arz egrisi tizerindeki fiyat seviyesi marji-
nal iireticinin maliyetini gostermektedir. Bu fiyatin altinda ise marjinal tiretici piyasadan
gekilmekte ve boylelikle daha az iiretim gerceklesmektedir. Bu gercevede iireticilerin her
biri ilave miktari tiretmek i¢in kabul edecekleri minimum fiyat, en az o ilave miktar: tiret-
mek icin katlanilan ek maliyet kadar olmalidir ki iiretim gerceklessin. Uretim artarken
her ilave birimin olusturdugu ek maliyet giderek artmaktadir. Bu durum arz egrisinin
neden genelde pozitif egimli oldu-

Uretici artign: Ureticilerin her
ilave birimi tiretmek icin kabul
etmeye hazir olduklan minimum
fiyatlarla piyasada olusan

denge fiyati arasindaki farklanin
toplamidir.

gunu yani daha ytiksek miktarlarin / p
tiretimi i¢in neden daha yiiksek fi- ,f
yatlarin olugmas gerekliligini agik-
lamaktadir. Dolayisiyla arz egrisi S
firmalarin dretimlerini bir birim
arttirdiklarinda karsilasacaklari ek
maliyetleri gostermektedir.

Iste firmalar iiretimlerini, ilave
birimin satisindan elde edecekleri D,

o
Seeeed A

gelirin (bu birim fiyatinin) ilave bi-
rimi tiretmekle katlanilacak maliyete
esit olacag seviyeye kadar stirdiire-
ceklerdir. Eger piyasa denge fiyati
tireticilerin kabul edecekleri mini-
mum fiyatin {izerinde ise, ireticiler K X, X,

D -

retici Artig
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karli oldugu icin tretimlerini arttiracaklardir. Bu islemden, diisiik maliyetle tiretenler daha
kazangli gikacaklardir. Iste bu kazang iiretici artigidir. Kisaca iiretici artig ireticilerin her ilave
birimi tiretmek i¢in kabul etmeye hazir olduklari minimum fiyatlarla piyasada olusan denge
fiyat1 arasindaki farklarin toplamidir. Bu yukaridaki grafikte goriildiigii tizere piyasa fiyat1 P,
oldugunda arz egrisi ile bu fiyat arasinda kalan P D B {i¢geninin alan tiretici artigidir. Eger
piyasa denge fiyat1 P, olsaydu iiretici artig1 daha da biiyiiyecek ve P D B ii¢geninin alam kadar
olacakti. Bu artig iki kistmdan olugmaktadir. Ilki X kadar mal satan firmalar daha yiiksek fiyat-
tan dolay1 P, CD P, dikd6rtgeni alani kadar iiretici artiginda artis saglarken, diger tarafta yiik-
sek fiyattan piyasaya giren yeni firmalar CD D, ti¢geni alani kadar ilave artik elde edeceklerdir.

Uretici ve tiiketici artiklar1 nasil hesaplanir?

Bir Piyasada Tiiketici ve Uretici Artigindaki Degismeler
Daha 6nce agiklandig gibi, tiiketici artig1 piyasa denge fiyat: ile talep egrisi arasindaki
alan, diretici artig1 ise denge fiyati ile arz egrisi arasindaki alan1 vermektedir. Bu ikisinin
toplamu ise toplam artig1 vermektedir. Serbest bir piyasada bu toplam artik maksimuma
ulagmaktadir. Clinkii X*dan daha az (6rnegin X)) iiretilip satildiginda tiiketicilerin bu
mala verdikleri deger (talep egrisi), lireticilerin bu miktari iiretmekten dolay1 katlandikla-
r1 maliyeti (arz egrisi) agmaktadir. Dolayisiyla miktar: arttirmak toplam artigin biiyiime-
sine neden olacaktir. Bu ise refahin artmas: demektir.

Birtakim hiikimet politikalar1 uygulamalar1 ¢ergevesinde bu toplam artikta degisik-
likler ortaya ¢ikmaktadir. Ornegin; iiretilen her birim basina vergi konuldugunda, piyasa-
da aligveris hacmi daralmakta ve miktar X*'in altina diismektedir. Grafik 5.18de bu vergi-

Py
A

Tuiketici
Artigi

Uretici ve Tiiketici Artigi

nin refahi nasil etkiledigi tizerinde durulacaktir.

Verginin Refah Etkisi: Uretici ve Tiiketici Artiindaki Degismeler

Uretici
Artigi

e

X X X
/

Vergi 6ncesinde tiiketici artig1 AeP* tiggeninin alanina, iiretici artig1 ise P*eB ti¢geninin
alanina eittir. Birim bagina e V kadarlik vergi uygulamasi sonucu tiiketici artigi D+E ka-
dar azalmugtir. Uretici artiginda ise F+G kadarlik azalma olmugtur. Hitkimet D+F kadarlik
vergi hasilati saglamasina ragmen daha az iiretimden dolay1 E+G alani kadar refah kaybi
dogmustur. Dolayisiyla hem {tireticilerin hem de tiiketicilerin refah kayb1 ortaya ¢ikmugtir.
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rindeki Etkileri Analiz Etmek

Hiitktimetler uyguladiklar: birtakim politikalarla den-
ge fiyat ve miktar diizeylerini etkileyebilmektedirler.
HitkGimetler taban ve tavan fiyat uygulamalar1 ile
fiyat kontrolleri yapmaktadirlar. Taban fiyat uygula-
mastyla {ireticilerin korunmas: amaglanmakta, tavan
fiyat uygulamasiyla tiiketicilerin korunmasi amaglan-
maktadir. Asgari ticret politikasi tarimsal destekleme
fiyatlari, kira kontrolleri fiyat kontrollerine yonelik

politikalardir.

Miktar Kontrollerinin Neler Oldugunu Gostermek

Devletin piyasalarda olusan denge fiyat: ve miktari-
n1 degistirmek i¢in kullandig1 bir ara¢ da kotalardur.
Kota en sik uluslararas: ticarette ve iiretimde kullani-
lir. Uretim kotasi, devletin arz edilen mal ve hizmet
miktarini sinirlayarak tam rekabet kosullarinda olus-
mus olan piyasa fiyatin1 tireticilerin lehine arttirma-
st yoniindeki bir politikayr tanimlamaktadir. Ithalat
kotasi ise, belli bir donem boyunca ithal edilen tiriin
miktari {izerine bir tavan koyulmasidur. fthalat kotala-
rinin amact ulusal enddistrileri diger iilke treticileri-

nin rekabetinden korumaktir.

Vergi Uygulamalarinmin Dengeye Etkilerini Tartismak

Hitktimetler hem kamusal amaglar1 gergeklestirmek
i¢in gerekli olan geliri saglamak hem de piyasa so-
nuglarini etkilemek i¢in yapilan ekonomik faaliyetleri
vergilendirir. Vergiler bazen belli bir miktar tizerin-
den, bazen belli bir gelir izerinden alinan pay seklin-
de olabilir. Belli bir miktar iizerinden alinan vergiler
spesifik vergiler olarak tanimlanir. Gelirin belli bir
orani seklindeki vergiler ise ad valorem vergilerdir.
Spesifik vergi 6demesi durumunda vergiyi tretici
odeyecekse arz egrisi sola kayar, tiiketici 6deyecekse
talep egrisi sola kayar. Verginin treticilerle tiiketiciler
arasindaki paylasimi ise, esnekliklere baglidir. Esnek-
ligi diisiik olan taraf verginin daha biiyiik bir oranini
oder. Ad valorem vergi durumunda talep egrisinin

sola kaymast ile birlikte egimi yatiklasir.

4

Uretici ve Tiiketici Artigini Ayirt Etmek

Tiiketici artigy, tiiketicinin bir mal i¢in 6demeye arzu
ettigi fiyat ile gercekte satin aldig: fiyat arasindaki
farktir. Yani talep egrisi altinda ve piyasa fiyat: tize-
rindeki alan tiiketici artigidir. Uretici artig1 ise, iire-
ticinin her ilave birimi tiretmek i¢in kabul etmeye
hazir olduklar1 minimum fiyatlarla piyasada olugan
denge fiyat:1 arasindaki farklarin toplamidir. Yani arz
egrisi tizerinde ve piyasa fiyat1 altindaki alan tiretici
artigidir.
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Kendimizi Sinayalim
1. Asagidaki fiyat kontrol politikalarindan hangisinin ama-
c1 mal ve hizmet arzini gergeklestirenleri korumaktir?
a. Tavan fiyat uygulamasi
Taban fiyat uygulamas:

b

c.  Asgari ticret politikasi
d. Miktar kontrolleri

e

Uretim sinirlamasi

2. Asagidakilerden hangisi hitkiimetlerin tavan fiyat uygu-
lamasi sonucunda ortaya ¢ikan durumlardan biri degildir?
a. Karaborsa fiyati
b. Satilan malin kalitesinin diigmesi
c. Kithk
d. Tiiketicilerin talep artist
e

Mala olan talebin azalmasi

3. Hikametin tiiketicileri korumak amaciyla en yiiksek fi-
yat1 belirledigi uygulamaya ne ad verilir?

a. Tavan fiyat

b. Taban fiyat

c. Asgari iicret

d. Uretim kotalar

e. Ithalat kotalar:

4. Tavan fiyat sonucu ortaya ¢ikan kithik sorunun gideril-
mesi i¢in asagidaki durumlardan hangisinin gergeklesmesi
gerekir?
a. Arz egrisinin sola kaymasi
Talep egrisinin sola kaymasi

b

c. Arzegrisinin saga kaymasi
d. Talep egrisinin saga kaymasi
e

Arz ve talep egrilerinin saga kaymasi

5. Taban fiyat sonucu ortaya ¢ikan artik sorunun gideril-
mesi i¢in asagidaki durumlardan hangisinin gergeklesmesi
gerekir?

a. Arz egrisinin sola kaymasi

b. Talep egrisinin sola kaymasi

c.  Arz egrisinin saga kaymasi

d. Talep egrisinin saga kaymasi

e. Arzve talep egrilerinin saga kaymasi

6. Bir yandan denge miktarini kisitlayip bir yandan denge
fiyatindaki artis1 saglayarak treticilere kazang saglayan uy-
gulamaya ne ad verilir?

a. Asgari ticret

b. Uretim kotalar1

c. Ithalat kotalar1

d. Taban fiyat

e. Tavan fiyat

7. Gelirin belli bir yiizdesi seklindeki oransal olarak ifade
edilen vergilere ne ad verilir?
a. Spesifik vergi
Dolayl vergi

b

c.  Ad valorem vergi
d. Katma deger vergi
e

Kisisel vergi

8. Bir malin arz ve talep esnekliklerine bagl olarak, iireti-
cilerin vergi ytiklerinin bir kismindan kurtulduklar: duruma
ne ad verilir?
a. Vergi yansimasi
Vergi artig1

b.

c. Vergikisidi
d. Dolayl vergileme
e

Vergi potansiyeli

9. Bir malin talebinin fiyat esnekligi sifir, arz esnekligi bir-
den biiytik ise agagidaki durumlardan hangisi gergeklesir?
a. Verginin tamamini {iretici 6der.
Verginin yarisini {iretici 6der.

b
c.  Verginin yaridan fazlasini tiretici 6der.
d. Verginin tamamini tiiketici 6der.

e

Verginin yaridan fazlasini tiiketici 6der.
10. Bir mala iliskin denge fiyat diizeyi iizerinde, piyasa talep
egrisinin altindaki alan agagidakilerden hangisini ifade eder?
a.  Uretici artigim

Tiiketici artigini

b.

¢. Marjinal fayday1
d. Marjinal maliyeti
e

Toplam fayday:
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Yasamin icinden

Asgari Ucret Artisinin Artilar ve Eksileri

Son dénemde en ¢ok tartigilan konulardan biri asgari ticretin
yiizde 30 oraninda artirilacak olmasidir. Bunun 6zel kesim
firmalar1 i¢in yaratacagi bazi olumsuz sonuglar1 ifade edersek:

1. Bazi isletmeler bu yiikii kaldiramayacag: i¢in ¢alisan-
larin sayisini azaltma yoluna gider. Bu, igsizligi artirir.

2. I¢ pazara mal satan isletmelerin bir boliimii maliyet-
lerine gelen bu yiikil fiyatlarina yansitir. Bu, enflas-
yonu artirir. Isletmelerin bir béliimii ise bu artist fi-
yatlarina yansitamaz ve zarar ederler. Bir siire sonra
kapanan isletmeler goriiriiz. Bu, igsizligi artirir.

3. Thracata yonelik isletmeler dis pazarlardaki darliklar
nedeniyle maliyetlerine gelen bu artigi kolay kolay
fiyatlarina yansitamazlar. Bu, onlarin kérini diigiiriir,
bazilarinda zarara yol agabilir. Thracatta diisiisler or-
taya ¢ikabilir.

Asgari ticretin artirllmasinin bazi olumlu sonuglar: da ola-
cak. Onlar1 da siralayalim:

1. Asgari tcretliler, tiiketim egilimi en yiiksek kesimde-
dir. Dolayisiyla artig miktar: tiiketim harcamalarinin
artisina gidecek ve talep artacak. Talep artigy, ilk aga-
madaki tiretim digtigtini telafi edebilir. Buna kargilik
fiyatlarin artmasina katkida bulunur.

2. Talep artigi, tiretimi ve dolayisiyla belirli oranda ya-
tirimu artirarak yitirilmis bulunan bityiime ivmesini
geri getirebilir. Boylece ekonomide diigen biiyiime
orani yeniden yukari yonlenebilir.

3. Biytime, eger eski ivmesini yakalamaya baslarsa za-
man i¢inde istthdamda olumlu gelismeler gériilmeye
baslayabilir. Boylece baslangigtaki is¢i ¢tkarmalar ter-
sine donebilir.

4. Tiiketim harcamalarinda artis olmasi vergi tahsilati-
nin da artmasina yol agar. Ve eger asgari ticret artisina
kamu destegi saglanacaksa bu artistan yararlanilabilir.

Demek ki asgari ticret artiginin hem olumsuz hem de olumlu
yanlar1 olacak. Siralama olarak 6nce olumsuz etkilerin sonra
da olumlu etkilerin ortaya ¢tkmasini bekliyorum. Bir kismi
birbiriyle i¢ i¢e ortaya ¢ikacaktir.

Mahfi Egilmez

b

Kaynak:  http://www.mahfiegilmez.com/2015/11/asgari-

ucret-artsnn-artlar-ve eksileri.html#more

Kendimizi Sinayalim Yanit Anahtari

1.b

5.d

6.b

10.b

Yanitiniz yanhs ise “Hikmet Midahalelerinin
Denge Olusumlarina Etkisi” konusunu yeniden goz-
den gegiriniz.

Yanitiniz yanhs ise “Hitkimet Miidahalelerinin
Denge Olusumlarina Etkisi” konusunu yeniden goz-
den gegiriniz.

Yanitiniz yanhs ise “Hikdmet Midahalelerinin
Denge Olusumlarina Etkisi” konusunu yeniden goz-
den gegiriniz.

Yanitiniz yanhs ise “Hitkimet Miidahalelerinin
Denge Olusumlarina Etkisi” konusunu yeniden goz-
den gegiriniz.

Yanitiniz yanhs ise “Hikmet Midahalelerinin
Denge Olusumlarina Etkisi” konusunu yeniden goz-
den gegiriniz.

Yanitiniz yanls ise “Miktar Kontrolleri” konusunu
yeniden gozden gegiriniz.

Yanitiniz yanls ise “Vergi Uygulamalar1” konusunu
yeniden gozden gegiriniz.

Yanitiniz yanls ise “Vergi Uygulamalar1” konusunu
yeniden gozden gegiriniz.

Yanitiniz yanls ise “Vergi Uygulamalar1” konusunu
yeniden gozden gegiriniz.

Yanitiniz yanhs ise “Tiiketici ve Uretici Rant1 yada

Artig1” konusunu yeniden gozden gegiriniz.
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Sira Sizde Yanit Anahtari

Sira Sizde 1

Baglayic1 bir tavan fiyat uygulamasiyla ortaya ¢ikan kitlik
nedeniyle taymlama sorunu ortaya ¢ikmaktadir. Bu durum
uzun kuyruklarin olusmasina yol agarak zaman kaybina ne-
den olacaktir. Saticilar kendi miisterilerine, yakinlarina énce-
lik vererek karmasaya yol agabilecektir.

Yine baglayici tavan fiyati ile 6zellikle az geligmis ve gelismekte
olan iilkelerde karaborsa fiyatinin olugsmasina yol acabilecek-
tir. Bir bagka sorun, bu fiyat diizeyinde satilan tirtiniin kalite-
sini gelistirmeye yonelik ¢abalar diisiik diizeyde olacaktir. Ma-
liyeti diisirmek icin firmalar diisiik kaliteye yoneleceklerdir.

Sira Sizde 2

Miktar kontrolleri kota uygulamalari sonucu gergeklestirilir.
Kotalar en sik uluslararas ticarette ve tiretimde uygulanir.
Uretim kotast devletin arz edilen mal ve hizmet miktarini
sinirlayarak, tam rekabet kosullarinda olusmus olan piyasa
fiyatini iireticilerin lehine arttirmasi yoniindeki bir politikay1
tanimlamaktadir. Yine ithalata konulan kota ile belli bir d6-
nem boyunca ithal edilecek tiriin miktar1 tizerine bir tavan
koyulmasidir. Ithal kotalar1 ile ulusal endiistriler diger iilke

iireticilerinin rekabetinden korunmaktadir.

Sira Sizde 3

Uygulanan birim satis vergisinin tiretici ve tiiketici tarafindan
hangi miktarlarda ytiklenecegi arz ve talep esnekliklerine bag-
lidir. Talep esnekliginin arz esnekliginden daha diisitk olma-
s1 durumunda verginin daha biiyiik kismu tretici tarafindan
tiiketiciye yansitilmaktadir. Kisaca esnekligi diisiik olan taraf
verginin daha biiyiik kismini 6deyecektir. Vergiyi tireticinin
6demesi durumunda, arz egrisi sola kayarken olusan yeni
dengeye gore yiikler belirlenirken, vergiyi tiiketicinin 6demesi
durumunda talep egrisi sola kaydirilarak olugan yeni denge-
ye gore fiyat ve yiikler belirlenmektedir. Vergiyi ister tiiketici
6desin ister tiretici 6desin vergi yiikii dagiliminda bir degisik-

lik olmaz vergi yiikleri esneklikler tarafindan belirlenir.

Sira Sizde 4

Uretici artigy, tireticilerin her ilave birimi tiretmek i¢in kabul
etmeye hazir olduklart minimum fiyatlarla piyasada olusan
denge fiyat1 arasindaki farklarin toplamidir. Kisaca iiretici ar-
t181 denge fiyat1 ile arz egrisi arasindaki alan tarafindan belir-
lenir. Tiiketici artig1 ise, tiiketicinin bir mal i¢in 6demeyi arzu
ettigi fiyat ile gercekte satin aldigi fiyat arasindaki farktir. Ki-
saca talep egrisi altinda ve denge piyasa fiyati iizerindeki alan
tiiketici artig1 olarak hesaplanir. Bu ikisinin toplami toplam
refahi gosterir. Serbest bir piyasada arz-talep dengesi alic1 ve

saticilarin elde ettikleri toplam fayday: maksimize etmektedir.
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Bu iiniteyi tamamladiktan sonra,

& Uretim ve iiretim fonksiyonunu betimleyebilecek,

@ Toplam fiziksel iiriin, ortalama fiziksel iiriin ve marjinal fiziksel iiriin olgulari-
n1 agiklayabilecek,

@ Azalan verimler kanununu ve dlcege gore getiriyi ayirt edebilecek,

@ Sabit maliyet, degisken maliyet, toplam maliyet ve marjinal maliyet olgularini
ayristirabilecek
bilgi ve becerilere sahip olabileceksiniz.

o Uretim o Olgege Gore Getiri

o Uretim Fonksiyonu « Firsat Maliyeti

o Sabit ve Degisken Girdi o Sabit ve Degisken Maliyetler

o Toplam, Ortalama ve Marjinal o Toplam, Ortalama ve Marjinal
Fiziksel Uriin Maliyet

o Azalan Verimler Kanunu + Olgek Ekonomiler




GiRiS

Giinliik hayatta gerceklesen ekonomik faaliyet ve olaylarin agiklanmasinda arz ve talep
modellerinden siklikla faydalanilmaktadir. Talep modelleri bir mal veya hizmeti tiiketim
amagl satin almak isteyenlerin (tiiketicilerin) davranislarinin agiklanmasinda kullanilir-
ken, arz modelleri bir mal veya hizmeti satmak amaciyla tiretenlerin (iireticilerin veya
firmalarin) davranislarinin agiklanmasinda kullanilmaktadir. Herhangi bir piyasa yapisi
i¢inde faaliyet gosteren bir firmay1 s6z konusu piyasada faaliyette bulunmaya motive eden
temel unsur, kérini en yiiksek diizeye ¢ikarma (kar maksimizasyonu) giidiisiidiir. Bir fir-
manin elde edebilecegi kar diizeyini belirleyen iki ana bilesen vardir. Bunlar; firmanin
hésilat yapisi ile maliyet yapisidir. Firma karini en yiiksek diizeye ¢ikarabilmek i¢in; bir
yandan kar yapisi tizerinde pozitif (olumlu) yonde katk: saglayan hésilatlarini arttirmaya
caligirken diger yandan kar yapisi tizerinde negatif (olumsuz) yonde katki saglayan mali-
yetlerini azaltmaya ¢aligacaktir. Nihai {irtine iligkin piyasa fiyatinin firma i¢in veri oldu-
gu durumda firma hésilatlarini Gretim (¢ikt1) diizeyini kontrol ederek arttirmaya caligir.
Diger taraftan hayata gegirecegi cesitli tedbir ve uygulamalarla da maliyetlerini azaltma
yoluna gider. Bu baglamda bu tinitede tiretim ve maliyet konular1 ayrintili bir bicimde ele
almmaktadir.

URETIM VE URETIM FONKSIiYONU

Insan ihtiyaglarini dogrudan veya dolayli bir bigimde gidermeye yonelik mal ve hizmetleri
sunma gabasina idiretim denir. Insan ihtiyaglarini karsilayacak olan mal ve hizmetlerin
tiretimini gerceklestirip satiga sunan ekonomik birime de firma denir. Piyasada faaliyet
gosteren firmalar farkli biiytikliiklerde olabilirler. Firma en basiti ile bir biife olabilecegi
gibi biinyesinde bir¢ok firmay1 barindiran dev bir holding de olabilir. Firmalar piyasa-
y1 sundugu mal ve hizmetlerin iretimlerini birtakim maliyetlere katlanarak gercekles-
tirmektedirler. Kir maksimizasyonu giidiisii ile hareket eden firmalar bu amacini ger-
ceklestirebilmek i¢in iiretimini gerceklestirdikleri mal ve hizmetleri en diigitk maliyetle
tiretip sunma gabasi i¢indedirler. Firmalarin iiretip piyasaya sunacagi mal ve hizmetlerin
miktarini s6z konusu mal ve hizmetlerin tiretimi i¢in katlanacaklar: maliyetler ile mal ve
hizmetin piyasadaki satis fiyat1 belirler.

Firmalar tiretimini gergeklestirip sattiklar1 mal ve hizmetler karsiliginda bir parasal gelir
elde ediyor iken s6z konusu mal ve hizmetleri satin alip kullanan tiiketiciler ise belli bir fayda
elde etmektedirler. Mesela; yemek aglik ihtiyacini, su susuzluk ihtiyacin, kitap bilgi ihtiyacin,
otel dinlenme ihtiyacini, otobiis ulagim ihtiyacini, sinema eglence ihtiyacini giderdiginden
dolay1 bu mal ve hizmetleri satin alip kullanan tiiketiciler belli bir fayda elde etmektedirler.

insan ihtiyaclarini dogrudan veya
dolayl bir bicimde gidermeye
yonelik mal ve hizmetleri sunma
¢abasina iiretim denir.

insan ihtiyaglarini karsilayacak
olan mal ve hizmetlerin diretimini
gerceklestirip satisa sunan
ekonomik birime de firma denir.
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Belli bir mal veya hizmetin
tiretimine yonelik olarak diretim
faktorlerinin (emek, sermaye,
toprak) iiretim siirecinde
kullaniimasi sonucunda elde
edilen giktiya diriin denir.

Ham madde veya ara mallarini
iiretim siirecinden gegirerek
onlarin fiziksel sekil ve
goriinimiinii degistirip yeni bir
liriin elde etme islemine imalat
denir.

Belli bir teknoloji diizeyi dahilinde,
alternatif girdi bilesenlerine
tekabiil eden maksimum gikti
diizeyleri arasindaki teknik iliskiyi
gosteren fonksiyona iiretim
fonksiyonu denir.

Belli bir zaman dilimi icin iiretilen
tiriin miktarindaki degisime
karsin Giretim siirecinde kullanilan
miktarlar degismeyen girdilere
sabit girdiler denir.

Her bir zaman dilimi icin Gretilen
liriin miktarindaki degisime
karsin iretim siirecinde kullanilan
miktarlari degisen girdilere
degisken girdiler denir.

Belli bir mal veya hizmetin iiretimine yonelik olarak iiretim faktérlerinin (emek, ser-
maye, toprak) tiretim siirecinde kullanilmasi sonucunda elde edilen ¢iktiya diriin denir.
Ham madde veya ara mallarini iiretim stirecinden gegirerek onlarin fiziksel sekil ve gorii-
niimiinii degistirip yeni bir iiriin elde etme islemine imalat denir. Imalata dayali tiretim
sekil faydasi saglar. Uretim siirecini sadece iiretim faktorlerinin fiziksel sekil ve goriiniim-
lerinin degisime ugradig: bir siirectir, seklinde dar bir anlam ve tanimin igine oturtma-
mak gerekir. Ornegin; elde edilen iiriiniin bir yerden bagka yere tasinmasi da iiretimdir ve
boyle bir durumda yer faydasi saglanmis olunur, bir tiriiniin stoklanarak en ¢ok istenildigi
anda saticrya hazir hale getirilmesi de zaman faydasi saglamasi yoniinden yine tiretim ola-
rak degerlendirilir, bir satis islemi de iiretimdir ¢linkii burada tiriine en fazla deger veren
kisilerin buna sahip olmasi miilkiyet faydas: saglamaktadir.

Uretim siirecinin temel birimi firmadir. Firmalar belli bir iiriiniin iiretimi i¢in gerekli
olan iiretim faktorlerini satin alip bir araya getirirler. Teknolojinin veri oldugu durum-
da, belli bir zaman dilimi i¢inde tiretilecek olan tirtin miktarini s6z konusu zaman dilimi
i¢inde tretim siirecinde kullanilan {iretim faktorlerinin miktar: belirler. Dolayisiyla tek-
nolojinin veri oldugu durumda, bir {iriiniin tiretim miktarinin arttirilmasi ancak tiretim
siirecinde kullanilan iiretim faktorlerinin miktarinin arttirilmast ile miimkiindiir. Uretim
faktorleri ile elde edilen tiriin miktar: arasindaki bu baghlik iliskisi bir fonksiyon ile ifade
edilebilir. Bu fonksiyon iiretim fonksiyonu olarak adlandirilmaktadir. Belli bir teknolo-
ji diizeyi dahilinde, alternatif girdi bilesenlerine tekabiil eden maksimum ¢ikt1 dizeyleri
arasindaki teknik iliskiyi gosteren fonksiyona iiretim fonksiyonu denir ve Q kisaltmasi ile
gosterilir. Uretim fonksiyonu agagidaki kapali fonksiyon yardimiyla gosterilebilir:

O=f(L K T

Yukarida verilen kapali tiretim fonksiyonunun da isaret ettigi gibi, bir firmanin ger-
ceklestirebilecegi maksimum tretim diizeyi (Q); tiretim siirecinde kullanilan emek (is
giicil) (L), sermaye (K), dogal kaynak (7) ve teknoloji (¢) diizeyine baghdir. Dolayisiyla
tiretim miktar1 bu dort girdinin bir fonksiyonu olacaktir.

Firma, tiretim diizeyini arttirabilmek icin {iretim siirecinde kullandig1 girdileri arttir-
mak zorundadir. Fakat baz1 girdilerin {iretim siirecinde kullanilan miktarlarini hemen art-
tirmak miimkiin olmayabilir. Bu duruma en giizel 6rnek olarak sermaye (K) girdisini diger
bir deyisle fabrika tiretim kapasitesini verebiliriz. Bir firma, tirettigi tirtine iliskin olugacak
olan bir talep artigini karsilamak i¢in hemen yeni bir fabrika kurup s6z konusu fabrika-
nin i¢ini yeni makine ve techizat ile donatip iiretim kapasitesini arttiramaz. Ciinkii iiretim
kapasitesini arttirma diger bir ifadeyle yeni bir fabrika kurma belli bir zaman gerektirir
ve firma bu zaman diliminin sonrasinda ancak iiretim kapasitesini arttirabilir. Firma ar-
tan talebi karsilamak i¢in {iretim kapasitesini hemen arttiramaz iken hemen daha fazla is
giicii caligtirabilir. Uretim siirecinde kullanilan baz: girdilerin miktarini hemen arttirmanin
miimkiin olmadig1 gerceginden hareketle girdileri sabit girdiler ve degisken girdiler olmak
tizere iki grupta inceleyebiliriz. Belli bir zaman dilimi i¢in tretilen iirtin miktarindaki de-
gisime karsin iretim stirecinde kullanilan miktarlar1 degismeyen girdilere sabit girdiler
denir. Diger taraftan her bir zaman dilimi i¢in @iretilen tirtin miktarindaki degisime karsin
iretim siirecinde kullanilan miktarlar: degisen girdilere degisken girdiler denir. Degisken
ve sabit girdiler arasinda ayrim yaparken, zamanin énemini de vurgulamak gerekir. Mesela
yukarida belirttigimiz gibi kisa bir zaman dilimi i¢inde (kisa dénemde) firmanin {iretim
kapasitesini arttirmasi olanaksiz oldugundan sermaye girdisi bu kisa dénem i¢inde sabit bir
girdidir. Fakat uzun bir zaman dilimi i¢inde (uzun dénemde) firma mevcut fabrikasindaki
makine, techizat sayisini arttirarak veya ilave yeni bir fabrika kurarak tiretim kapasitesini
arttirma imkéanina kavusacagi icin sermaye girdisi uzun donemde degisken bir girdiye do6-
nigiir. Dolayisiyla kisa doneminin sabit girdileri uzun dénemde degisken girdiye doniisiir.
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KISA DONEMDE URETIM

Yukarida tiretim fonksiyonunu birden fazla girdinin bir fonksiyonu seklinde ifade etmis-
tik. Uretim olgusuna ait temel kavramlar1 daha kolay agiklayabilmek i¢in, iiretim fonksi-
yonunda yer alan bu girdilerin tamaminin degisken girdi durumunda oldugu uzun donem
analizi yerine sadece bir girdinin degisken girdi oldugu ve diger geriye kalan tiim girdile-
rin sabit girdiler oldugu kisa donem analizinden faydalanmak daha dogru olacaktir. Kisa
donem, tiretim fonksiyonunda yer alan girdilerden sadece bir tanesinin tiretim ile birlikte
degistirilebildigi ve geriye kalan digerlerinin degistirilemedigi zaman dilimini ifade eder.
Kisa donem analizimize iliskin agiklamalari yaparken, tiretim faktorlerinden sermaye ve
doganin sabit oldugunu varsayilacaktir. Bu baglamda, teknolojinin veri oldugu durumda,
kisa doneme iligkin analizde kullanabilecegimiz tek degisken girdimiz emek miktaridir.
Boylece kisa donemde, firmanin iiretim diizeyini arttirabilmesi ancak ve ancak iiretim sii-
recinde kullanilan emek miktarini arttirmak ile miimkiin olacaktir. Bundan dolayi firma,
emek girdisinin verimliligine bagl alarak yapacag: iiretim diizeyini belirleyecektir.

Toplam, Ortalama ve Marjinal Fiziksel Uriin

Uretim siirecinde kullanilan degisken girdinin farkli miktarlar1 igin elde edilen farkli ¢ikt1
diizeylerine toplam fiziksel iiriin denir ve TPP kisaltmasi ile gosterilir. Emek girdisine ait
toplam fiziksel iiriin TPP, kisaltmasi ile gosterilmektedir ve bu kisaltma, emegin toplam
fiziksel triinii seklinde okunur. Emek girdisi ile emek girdisine ait toplam fiziksel tiriin
(TPP,) diizeyi arasindaki iliski bir tablo, grafik veya fonksiyonla agiklanabilmektedir.
Burada belli bir tirtine iliskin gerceklestirilen fiziksel tiretimler miktar cinsinden ifade
ediliyor iken s6z konusu fiziksel tiretimlerin parasal olarak ifade edilmesi (parasal degere
doniigmesi) ancak bu {iriiniin piyasada cari fiyatlardan satilmasiyla miimkiindiir.

Kisa donemde diger girdiler sabitken (yani diger girdilerin tiretimde kullanilan mik-
tarlar1 iiretim diizeyinde meydana gelecek olan artig veya azaliglar karsisinda degismiyor
iken), tiretim stirecinde degisken girdi olarak sadece emek girdisi kullanilmaktadir. Bu du-
rumda dogal olarak tiretimde kullanilan emek girdisi miktar: sifirken gerceklesen tiretim
diizeyi de sifir olmaktadir. Dolayisiyla tiretilen iirtin miktari, sifir diizeyinden baglayarak
tiretimde kullanilan emek miktarindaki artisla birlikte artmaya baslar. Uretimde kullanilan
emek girdisinin artan miktarlar1 karsisinda, {iretilen tiriin miktar1 6nce artarak artmakta
ve emek girdisinin belli bir diizeyinden sonra ise azalarak artmaktadir. Hatta emek gir-
di miktar1 gereginden fazla arttirilirsa iiretim diizeyi artmak yerine azalmaya baglayabilir.
Uretimin ilk asamalarinda bir birim degisken girdi (emek girdisi) bagina diisen sabit girdi
miktar: fazla oldugundan dolay: iretimin bu baglangic asamasinda sabit girdilerden bir
kismi hi¢ kullanilmamis (atil kalmis) olacaktir. Boyle bir durumda, tiretimin ilk agamala-
rinda iiretimde kullanilacak her bir birim ilave degisken girdi (emek girdisi) bir yandan atil
kalan kapasitenin kullanilmasina olanak verirken, diger yandan uzmanlasmay1 artiracag:
i¢in tiretim diizeyi daha fazla artacaktir. Bu nedenle, diger girdiler sabitken, belli bir iiretim
diizeyine ulagincaya kadar, bir birim degisken girdi (emek girdisi) miktar: bagina artan
verimler s6z konusudur. Ancak, degisken girdi (emek girdisi) ile sabit girdiler arasinda
optimal (ideal) kombinasyona (yani toplam fiziksel tiriinti maksimum diizeyine ¢ikaran
kombinasyona) ulagildiktan sonra, degisken girdinin (emek girdisinin) tiretimde kulla-
nilan miktar1 artirilmaya devam edilirse, degisken girdi (emek girdisi) bagina diigen sabit
girdi miktar1 azalacagindan dolay1 bir birim degisken girdi (emek girdisi) basina diigen ve-
rimin azalmasina yol agacaktir. Bu durum ekonomi literatiiriinde azalan verimler kanunu
olarak adlandirilir. Kisaca, azalan verimler kanunu, diger tiretim faktorlerinin tiretimde
kullanilan miktarlar sabit iken sadece tek bir tiretim faktoriiniin tiretimde kullanilan mik-
tar1 arttirlldiginda iiretimin belli bir diizeyinden sonra degisken girdinin her bir ilave biri-

Uretim siirecinde kullanilan
degisken girdinin farkli miktarlan
icin elde edilen farkh ¢ikti
diizeylerine toplam fiziksel
iiriin denir.

Azalan verimler kanunu, diger
liretim faktorlerinin Giretimde
kullanilan miktarlar sabit iken
sadece tek bir iiretim faktoriiniin
tiretimde kullanilan miktar
arttinldiginda diretimin belli

bir diizeyinden sonra degisken
girdinin her bir ilave biriminin
toplam iiretim diizeyine sagladigi
{irlin katki miktarlaninin siirekli
azaldigi durumu ifade eder.
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Marjinal fiziksel iiriin diger
girdilerin iiretim siirecinde
kullanilan miktarlar sabitken,
iiretim siirecinde kullanilan emek
miktarinda meydana gelecek bir
birimlik artis karsisinda toplam
fiziksel tiriin miktarinin kag birim
degistigini gosterir.

Bir birim emek girdisi basina
diisen {iriin miktarina Emegin
ortalama fiziksel iiriinii denir.

minin toplam iiretim diizeyine sagladig: iiriin katki miktarlarinin siirekli azaldig1 durumu
ifade eder. Hatta degisken girdinin (emek girdisinin) tiretimde kullanilan miktar1 geregin-
den fazla arttirilirsa, toplam tiretim diizeyi artmak yerine azalmaya baslar ve bu durumda
degisken girdinin (emek girdisinin) verimi negatif olur. A¢iklamalardan da anlagilacag:
gibi, bir tiretim siirecinde azalan verimler kanununun gézlemlenebilmesi i¢in, teknolo-
jinin veri ve diger girdilerin tiretimde kullanilan miktarlar: sabit iken, iiretim siirecinin
tek degisken girdisi olan emek girdisinin iiretimde kullanilan miktarinin artmasi gerekir.
Azalan verimler kanunu, firmanin siirekli olarak degisken girdinin (emek girdisinin) tire-
timde kullanilan miktarini arttirmas: durumunda, marjinal fiziksel tirtin ve toplam fiziksel
irlin egrilerinin alacag: sekilleri gostermesi bakimmdan 6nem arz eder. Bu arada azalan
verimler kanununun sadece kisa déneme ait bir olgu oldugu unutulmamalidir.

Bir firma, tiretim siirecinde her bir ilave bir birimlik is giiciinii (emegi) istthdam et-
meden 6nce ilave edecegi bu bir birimlik is giictiniin toplam iiretime (toplam fiziksel tirii-
ne) kag birimlik katki saglayacagi sorusuna cevap arar. Diger bir ifadeyle firma iiretim
stirecine dahil edecegi her bir birimlik ilave is giicti karsiliginda elde edecegi marjinal
fiziksel tiriin miktarini yani emegin verimliligini bilmek ister. Marjinal fiziksel iiriin, di-
ger girdilerin iiretim siirecinde kullanilan miktarlar: sabitken, tiretim siirecinde kullanilan
emek miktarinda meydana gelecek bir birimlik artig (AL=1) karsisinda toplam fiziksel
tiriin miktarinin kag birim degistigini (ATPP) gosterir. Emek girdisine ait marjinal fiziksel
tirin MPP, kisaltmasryla gosterilir ve bu kisaltma emegin marjinal fiziksel iiriinii seklinde
okunur. Emegin marjinal fiziksel {iriinii (MPP,), emek girdisine ait verimlilik diizeyinin
nasil bir seyir izledigini gosterir ve bundan dolay1 da emegin marjinal verimliligi (MP,)
olarak da ¢agrilmaktadir. Emegin marjinal fiziksel iirtiniine iligkin formil asagidaki esit-
lik tarafindan verilmektedir.

ATPP;  Emegintoplam fiziksel iiriiniindeki degisim
MPP, = =

AL Emek girdisindeki degigim

Yukaridaki formiilde kullanilan D isareti delta diye okunur ve bu isaret formiilde 6niin-
de yer aldig1 ifadede meydana gelen degisim durumunu temsil eder.

Emegin ortalama fiziksel iiriinii, bir birim emek girdisi basina diisen tirtin miktari
olarak tanimlanir. Emegin ortalama fiziksel iriinti APP, kisaltmasi ile gosterilir. Emegin
ortalama fiziksel {irin miktari, emegin toplam fiziksel iirtiniiniin (TPP,) iiretim siirecin-
de kullanilan toplam emek miktarina oranlamasiyla hesaplanir. Emegin ortalama fiziksel
triini asagidaki formiil tarafindan verilir.

TPP C. - R
APP, = 13 Emegin toplam fiziksel iiriinii

L - Uretimde kullanilan toplam emek girdisi

Genelde iretim faktoriintin verimliligi ile s6z konusu tiretim faktoriine ait ortalama fi-
ziksel tirtin anlatilmak istenmektedir. Bir firmada verim artisinin saglandigini séylemekle,
soz konusu firmada bir birim tiretim faktorii bagina diisen tiretim miktarinin (ortalama
tiriin miktarinin) arttig1 anlagilmaktadir. Bunun uygulamada bu sekilde algilanmasi, biraz
da ortalama iirlin miktarinin (ortalama verimliligin) kolay dl¢timlenebilmesinden kay-
naklanyor olabilir.

Firma agisindan iiretim siirecinde her bir ilave emek girdisini kullanmadan 6nce ortalama
verimliligin seviyesini ve yoniinii bilmek 6nem arz eder. Firma, bu ilave emek girdisi ile bir-
likte tiretim diizeyinin oransal olarak nasil etkilenecegini bilmek isteyecektir. Boylelikle firma
bunu bilmis olmakla, ilave emegin ortalama verimliligi nasil etkiledigini belirlemis olacaktir.
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TPP, APP ve MPP Egrilerinin Grafiksel Gosterimi

Grafik 6.1, X firmasina ait emegin toplam fiziksel iiriiniine (TPP, ), emegin marjinal fizik-
sel tirtiniine (MPP)) ve emegin ortalama fiziksel {iriiniine (APP, ) iliskin egrileri ve bu eg-
rilerin artan, azalan ve negatif verim bolgelerini gostermektedir. TPP , APP, ve MPP ’nin
hesaplanmis hélleri Tablo 6.1de gosterilmektedir.

Tablo 6.1 incelendiginde, X firmasmnin ulagtig1 en yiiksek toplam fiziksel {iriin diizeyi
168 birim oldugu goriilmektedir. Bu 168 birimlik tiretim diizeyini, firma 8 birimlik emek
girdisi kullanarak elde etmektedir. 8 birimlik emek girdisi karsiliginda elde edilen bu 168
birimlik Giretim diizeyi Grafik 6.1’in iist panelinde TPP, egrisi iizerinde gosterilmektedir
ve bu 168 birimlik tiretim diizeyi firmanin emek girdisini kullanarak ulasabilecegi en yiik-
sek tiretim diizeyidir.

Ugtlincii birim emek girdisi de dahil olmak iizere, 0-3 birim emek girdisi araliginda-
ki birinci, ikinci ve Gi¢lincli birim emek miktarlarimin her birinin marjinal verimlilikleri
(MPP)) bir 6nceki emek girdi diizeyininkine gére daha fazla oldugu igin, bu aralikta top-
lam fiziksel tirtin miktar1 her seferinde artan miktarlarda artmaktadir. Dolayisiyla bu 0 ile
3 birimlik girdi diizeyi araliginda, her ilave bir birimlik emek girdisine ait marjinal fiziksel
tirtin miktar1 bir 6nceki emek girdi diizeyininkine gore daha fazla olmaktadir. Yani bu
aralikta emegin marjinal verimliligi her bir birim ilave emek girdisi i¢in bir 6ncekine gore
artmaktadir. Bundan dolay1 bu aralik i¢inde kalan bolge, artan marjinal verimlilik bolgesi
olarak adlandirilir. Grafik 6.1’in alt panelinde bu durumu grafiksel olarak gsteren marji-
nal fiziksel iiriin (MPP, ) egrisi de bu aralikta siirekli artan bir egri seklindedir. Ayrica bu
aralikta toplam fiziksel iiriin egrisi (TPP ) artarak artan bir egri gériintimiindedir.

Emek Miktari (L) Toplam Fiziksel Uriin Marjinal Fiziksel Uriin Ortalama Fiziksel

(TPP) (MPP) Uriin (APP))
0 0 — —
1 20 20 20
2 50 30 25
3 9 40 30
4 120 30 30
5 140 20 28
6 156 16 26
7 168 12 24
8 168 0 21
9 162 -6 18
10 150 -12 15

Ancak tgiincii birim emek girdisinden sonra iiretim siirecine katilacak olan her bir
birim ilave emek girdisi bir 6nceki emek girdisine gore daha az miktarlarda toplam tiretim
diizeyine katkida bulunmaktadir. Fakat her defasinda az miktarlarda da olsa toplam tiriin
diizeyinde artiga yol agtig1 i¢in toplam fiziksel iiriin (TPP, ) egrisi artan bir egri goriinii-
miindedir. Dordiincii birim emek girdisinden baglayarak sekizinci birim emek girdisine
kadar, her bir sonraki emek girdisinin toplam tiretime katkis: bir 6nceki emek girdisine
gore daha az olmasina ragmen hala bu yapmis oldugu bireysel katki diizeyleri pozitif mik-
tarlarda gergeklesmektedir. Bundan dolay: bu aralikta toplam fiziksel triin (TPP,) egrisi
azalarak artmaktadir. Ayrica bu aralikta marjinal fiziksel tiriin (MPP)) egrisi sitirekli aza-
lan bir egri gériiniimiindedir. Yani dordiincii birim emek girdisinden itibaren baslayan
emegin marjinal verimliligindeki azalis, sekizinci birim emek girdisinde sifir olmaktadur.

Tablo 6.1

X Firmasim TPP ,
MPP,, ve APPL’sjnin
Emek Girdisiyle Iliskisi
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Dolayistyla bu araligin i¢inde kalan bolge azalan marjinal verimlilik bolgesi olarak adlan-
dirtlir. Azalan verimler kanununun dérdiincii birim emek girdisinden itibaren devreye
girdigine dikkat edilmelidir.

X firmasinin 8 birim emek girdisi kullanarak ulagtig1 168 birimlik maksimum tretim
diizeyinde emegin marjinal fiziksel tiriinii sifirdir. Yani tiretimde kullanilan emek mikta-
rin1 7 birimden 8 birime ¢ikardigimizda, emek girdisinde meydana gelen bu bir birimlik
artigin toplam retim diizeyine yaptig1 katk: sifirdir. Bunu formiil yardimiyla asagidaki
gibi gosterebiliriz:

ATPP, TPP, —TPP. 168 -168
o, ATPE_ (107,10 _(168-168)
AL (8-7) 1
Diger Degiskenler TPP_ (@)
Sabit Iken, Emek P
Girdisinin Miktart !
Degistirilerek TPP, :
MPP, ve APP, : TPP_
Egrilerinin Elde Edilisi :
120 prmsmmsmmene- , :
90 |enmcmennn- ;
0 314 '8 L
o (b) ;
APP_ " |Artan A:zalan Marjinal i Negatif
MPP, Marjinal 1 Verimlilik i Marjinal
Verimlilik = i Verimlilik
—: f——
LU SR R :
S 5
20f---- o :
P APP
Lt : L
0 1 3 4 8\
MPP,
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Emegin marjinal fiziksel tirtiniin sifir oldugu durum Grafik 6.1’in alt panelinde gos-
terilmektedir. Bu diizeyden sonra iiretime katilacak her bir birimlik ilave emek girdisinin
tiretime katkisi negatif olacaktir. Mesela, tiretimde kullanilan girdi miktarini 8 birimden 9
birime ¢ikarirsak bu durumda emek girdisinde meydana gelen bu artisin tiretime katkis:
yani emegin marjinal fiziksel iiriinii (MPP, ) negatif olacaktir. Bu durumu formiil yardi-
muyla asagidaki gibi gosterebiliriz:

ATPP,  (TPP,—TPP;) (162-168)
AL (9-8) 1

MPP, =

Dolayisiyla 8 birimlik emek girdi diizeyinden sonra iiretime siirecine katilacak olan
her bir birim ilave emek girdisinin toplam tiretim diizeyine yapacag: katki daima negatif
olacaktir (yani toplam iiretim diizeyini arttirmak yerine azaltacaktir). 8 birimlik girdi dii-
zeyi sonrasi i¢in emegin marjinal fiziksel éirtinii diger bir deyisle emegin marjinal verimli-
ligi daima negatif degerler aldigindan bu 8 birimlik girdi diizeyinden sonraki bolge negatif
marjinal verimlilik bolgesi olarak ¢agrilir. Bu 8 birimlik girdi diizeyinden sonra toplam
fiziksel Giriin egrisi (TPP,) azalan bir egri seklindedir.

Toplam fiziksel iiriin egrisi neden daima ayni oranda artan bir dogru seklinde degildir?

Tablo 6.1'de verilen emegin ortalama fiziksel iiriin (APP ) degerleri toplam fiziksel
tirtin (TPP,) diizeyinin kullanilan girdi miktarina oranlanmasi sonrasinda elde edilmis-
lerdir. Mesela fi¢lincii, altinci ve sekizinci birim emek girdileri i¢in emegin ortalama fizik-
sel tirin (APP)) degerleri sirasiyla asagidaki gibi hesaplanr:

TPP,  TPP.
APP, = L0 4
L 3 3
TPP,  TPP.
APP, = L_ % 156 _ ¢
L 6 6
TPP,  TPP,
APP, = Ly 18 _
L 8 8

Dérdiincii birim emek girdisine kadar APP, egrisi artan bir egri goriiniimiinde iken
bu girdi diizeyinden sonra azalan bir egri goriiniimiindedir.

Diger taraftan ortalama fiziksel iiriin (APP ) ve marjinal fiziksel {iriin (MPP, ) egrileri
arasinda g6yle bir iliski vardir: Eger her bir emek birimine ait marjinal fiziksel tiriin diizeyi
ortalama fiziksel {irlin diizeyinin {izerinde (yani MPP, > APP) ise, bir birim emek bagina
diisen tirin miktar1 (APP ) yiikselecektir; eger her bir emek birimine ait marjinal fiziksel
tirlin diizeyi ortalama fiziksel iiriin diizeyinin altinda (yani MPP < APP)) ise, bir birim
emek bagina diisen tiriin miktar1 (APP,) azalacaktir. Ayn1 zamanda marjinal fiziksel Girtin
egrisi ortalama fiziksel iirlin egrisini, ortalama fiziksel tiriin egrisinin maksimuma ulagtig
noktada keser. Marjinal fiziksel tiriin egrisi maksimum seviyesine emek girdisinin ti¢iincii
biriminde ulasirken, ortalama fiziksel {iriin egrisi maksimum seviyesine emek girdisinin
dordiincii biriminde ulasmaktadir.

Toplam fiziksel iiriin egrisi iizerindeki her bir noktada ortalama fiziksel iiriin miktari sabit
mi kalmaktadir?

7 D
W

7 D
“2)
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Tiim {iretim faktorlerinin
(girdilerinin) ayni oranda
arttinldigr durumda toplam iriin
miktarinin ne oranda degisecegini
gosteren dlciite dl¢ege gore
getiri denir.

SIRA SiZDE

Olgege gore sabit getiri iiretim
siirecinde tiim girdileri ayni
oranda arttirdigimizda tiretimdeki
artisin girdilerdeki artigla ayni
oranda oldugu durumu ifade eder.

Olgege gore artan getiri iiretim
siirecinde tiim girdileri ayni
oranda arttirdigimizda tiretimdeki
artigin girdilerdeki artistan daha
fazla oldudu durumu ifade eder.

Olgege gore azalan getiri
liretim siirecinde tiim girdileri ayni
oranda arttirdigimizda tiretimdeki
artigin girdilerdeki artistan daha
az oldugu durumu ifade eder.

UZUN DONEMDE URETIM

Uzun dénemi kisa donemden ayirt eden en belirgin 6zellik, uzun dénemde artik sabit
girdi yoktur ve dolayisiyla tiim girdiler degisken girdi durumundadir. Uzun dénemde tire-
timde kullanilan tiim girdiler degisken girdiler oldugundan dolayi, azalan verimler yasasi
bu donemde gegerliligini yitirir. Uzun dénemde tiim girdilerin miktarlarinin degisebiliyor
olmas! beraberinde 6lcek ve dlcege gore getiri kavramlarini getirmektedir. Téim girdilerin
iiretimde kullanilan miktarlarinin ayni oranda degismesi tiretim 6lgeginin de degismesine
yol agacaktir. Uretim dlgegindeki bu degisimin toplam iiretim diizeyi iizerinde yaratmig
oldugu etkiye bakmak suretiyle dlcege gore getiri konusunda yargida bulunulabilir. Olge-
ge gore getiriye iliskin ¢ ayr1 olas1 durum s6z konusudur ve bu durumlar: Olgege gore
sabit getiri (verim), Olcege gore artan getiri (verim) ve dlcege gore azalan getiridir (ve-
rimdir). Tiim tiretim faktorlerinin (girdilerinin) ayn1 oranda arttirildigi durumda toplam
tirtin miktarinin ne oranda degisecegini gosteren dlgciite élcege gire getiri denir. Olgege
gore getiriyi su sekilde formiillestirebiliriz:

Glcege Gére Getiri— Toplam Uriin Diizeyindeki Yiizdesel Degisim

Girdilerdeki Yiizdesel Degisim

Uzun donemde neden azalan verimler kanunu gegerli degildir?

Bu oran: 1 esit cikiyorsa tiretimde dlcege gore sabit getiri; 1'den kii¢iik ¢ikiyorsa tire-
timde Olgege gore azalan getiri; 1'den biiylik ¢ikiyorsa iiretimde Olcege gore artan getiri
var demektir.

Eger iiretim siirecinde tiim girdileri ayn1 oranda arttirdigimizda tiretimdeki artis gir-
dilerdeki artigla ayni oranda gergeklesiyor ise, bu durumda él¢cege gore sabit getiri var
demektir. Ornegin; tiretimde kullanilan tiim tiretim faktorleri iki katina ¢ikarildiginda
(%200 arttirildiginda), tiretim miktar: da iki kat (%200) artiyorsa bu iiretim siirecinde
olgege gore sabit getiri soz konusudur. Bunu 6lgege gore getiri formiilii ile hesaplarsak:

Olgege Gore Getiri = 200 =1
200

Eger iiretim siirecinde tiim girdileri ayn1 oranda arttirdigimizda iiretimdeki artis gir-
dilerdeki artistan daha fazla bir oranda gergeklesiyor ise, bu durumda élgege gore artan
getiri var demektir. Mesela; tiretimde kullanilan tiim girdiler iki katina ¢ikarildiginda
(%200 arttirildiginda), iiretim miktari {i¢ kat (%300) artiyorsa bu {iretim siirecinde 6lgege
gore artan getiri s6z konusudur. Bunu dl¢ege gore getiri formiilii ile hesaplarsak:

Olcege Gore Getiri = 300 _ L5
200

Eger iiretim siirecinde tiim girdileri ayn1 oranda arttirdigimizda iiretimdeki artis gir-
dilerdeki artistan daha az bir oranda gergeklesiyor ise, bu durumda élgege gore azalan
getiri var demektir. Mesela; liretimde kullanilan tiim tretim faktorleri dort katina ¢ikaril-
diginda (%400 arttirildiginda), tirtin miktari iki kat (%200) artiyorsa bu iiretim siirecinde
Olgege gore azalan getiri s6z konusudur. Bunu 6l¢ege gore getiri formiilii ile hesaplarsak:

Olgege Gore Getiri = @ =0,5
400

Olgege gore getiri konusunun daha iyi bir bicimde anlagilabilmesi i¢in, bir Z firmasi-
nin emek (L) ve sermaye (K) girdilerini kullanarak elde ettigi toplam triin miktarlarinin
asagidaki tablo 6.2'de yer alan gri renkle taranmis bolge tarafindan verildigini varsayalim.
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isci Sayisi Tablo 6.2
Farkli Emek ve
. 1 2 3 4 Sermaye Girdileri Igin
Sermaye Miktari Z Firmasmn Toplam
(Birim Cinsinden) Uriin Diizeyleri
1 6 10 8 6
2 11 10 16 21
3 14 18 15 28
4 15 22 24 36

Tablonun okunusu su sekildedir: Z firmasinin tiretimde bir birim sermaye girdisi
(K=1) ve ii¢ birim emek girdisi (L=3) kullandiginda ulasacag: toplam tiretim diizeyi 8
birimdir. Ya da Z firmasinin tiretimde {i¢ birim sermaye girdisi (K=3) ve dort birim emek
girdisi (L=4) kullandiginda ulasacag: toplam tretim diizeyi 28 birimdir. Tablo 6.2'deki
diger tiim degerler bu sekilde okunabilir.

Simdi baglangigta iiretimde kullanilan emek ve sermaye miktarlarinin sirasiyla L=1 ve
K=1 oldugunu varsayalim. Bu durumda tretim diizeyi Q=6 birimdir. Z firmasinin tre-
timde kullanilan emek ve sermaye girdilerini %100 arttirdigini varsayalim. Bu varsayim
dahilinde firma tiretimde L=2 ve K=2 birim kullanarak 0=10 birim triin elde ediliyor
demektir. Boyle bir durum igin 6lgege gore getiriyi asagidaki gibi hesaplayabiliriz:

Toplam iirlin diizeyindeki ytizdesel degisim:

BNAQ = M .100 = M -100 = 66,6
0 6
Toplam Uriin Diizeyindeki Yiizdesel Degisim

Girdilerdeki Yiizdesel Degisim

Olgege Gire Getiri =

= 666 = 0,666
0

Olgege gore getiri iin yukarida hesaplamis oldugumuz 0,666 < 1 oldugundan dlgege
gore azalan getiri s6z konusudur.

Diger bir 6rnek olarak baslangicta iiretimde kullanilan emek ve sermaye miktarlarinin
sirastyla L=2 ve K=2 oldugunu varsayalim. Bu durumda iiretim diizeyi Q=10 birimdir. Z
tirmasinin iiretimde kullanilan emek ve sermaye girdilerini %100 arttirdigini varsayalim.
Bu durumda tiretimde L=4 ve K=4 birim kullanilarak Q=36 birim iiriin elde ediliyor de-
mektir. Boyle bir durum igin dlgege gore getiriyi asagidaki gibi hesaplayabiliriz:

Toplam iiriin diizeyindeki yiizdesel degim:

%AQ = D36 =G0 109 = 39710 190 — 260
10
Olcege Gore Getiri = Toplam Uriin Diizeyindeki Yiizdesel Degisim
Girdilerdeki Yiizdesel Degisim
20 _ 56
100

Olgege gore getiri igin yukarida hesaplamis oldugumuz 2,6>1 oldugundan dlcege gore
artan getiri s6z konusudur.

Son bir 6rnek olarak baslangicta tiretimde kullanilan emek ve sermaye miktarlarinin
sirastyla L=2 ve K=2 oldugunu varsayalim. Bu durumda tiretim diizeyi O=10 birimdir. Z
firmasinin tiretimde kullanilan emek ve sermaye girdilerini %50 arttirdigini varsayalim.
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Marjinal iiriin hasilasi, bir
girdiye ait marjinal fiziksel iriin
miktari ile iiriiniin piyasa fiyatinin
carpimi sonucu elde edilen toplam
parasal gelirdir.

Bu durumda firma, tiretimde L=3 ve K=3 birim kullanarak Q=15 birim {iretim ger¢ekles-
tiriyor olacaktir. Boyle bir durum igin 6lgege gore getiriyi asagidaki gibi hesaplayabiliriz:
Toplam iirtin diizeyindeki yiizdesel degim:

-100 = 50

%AQ _ Q15 _Qlo . 100 = 151_010

10
Toplam Uriin Diizeyindeki Yiizdesel Degisim

Olgege Gire Getiri =
Girdilerdeki Yiizdesel Degisim

_0
50
Olgege gore getiri igin yukarida hesaplamis oldugumuz deger 1 oldugundan &lgege
gore sabit getiri soz konusudur.

Faktor Bilegiminin Se¢imi

Bir firma igin tiretimi gerceklestirirken {iretim faktorleri bilesenini yani hangi tiretim fak-
toriinden ne miktarlarda tiretim siirecinde kullanilacaginin belirlenmesi, iiretime yonelik
en 6nemli agamalardan birini olusturur. Firmalar bu konudaki kararlarini, simdiye kadar
cesitli bolimlerde karsimiza ¢ikan marjinal kavramindan yararlanarak verirler.

Konunun daha rahat anlagilabilmesi i¢in bir firmanin tiretim siirecinde sadece iki gir-
di kullandigini ve bunlarinda sermaye ve emek girdileri oldugunu varsayalim. Bir firma-
nin dretecegi mali, nasil {iretecegi ve s6z konusu maldan kag birim {iretecegi hususunda
karar vermesi gerekir. Piyasada kar glidiistiyle hareket eden bir firma bunu yaparken, tek-
nolojinin veri oldugu bir durumda, belli bir tiretim diizeyini hangi girdi bileseni sayesinde
en diisiik maliyetle gergeklestirilebilecegi sorusuna yanit aramaktadir.

Firmanin bu konuda verecegi karari etkileyen ve dolayisiyla karar verirken géz 6niin-
de bulundurdugu iki temel unsur vardir. Bu iki temel unsur sunlardir;

a) Her bir iiretim faktoriiniin farkli miktarlarina iliskin marjinal iiriin hasilas,

b) Her bir tiretim faktoriiniin piyasa fiyatidir.

Herhangi bir girdiye iliskin marjinal fiziksel tiriiniin, diger girdiler sabit iken, s6z ko-
nusu girdinin tiretimde kullanilan miktarinin bir birim artirilmas: durumunda tiretimde
meydana getirdigi degisim (artis veya azalis yoniindeki degisim) oldugunu daha énce be-
lirtmistik. Kisacasi bir girdiye ait marjinal fiziksel iiriin, s6z konusu girdinin toplam {ire-
time yaptig1 katki payidir. Bu iiretimdeki artigin (katk: payinin) piyasada cari fiyatlardan
satilmas1 neticesinde elde edilen parasal gelir, ilgili girdinin marjinal iiriin hasilas: olarak
ifade edilir. Diger bir ifadeyle marjinal iiriin hasilasi, bir girdiye ait marjinal fiziksel tirtin
miktar: ile Griiniin piyasa fiyatinin ¢arpimi sonucu elde edilen parasal gelirdir. Bir gir-
dinin marjinal fiziksel iiriiniiniin MPP ve X malinin piyasa fiyatinin P_ile gosterildigi
durumda, bir girdiye ait marjinal tiriin hasilast (MRP) asagida verilen formiil yardimryla
hesaplanabilir:

MRP = (MPP) x (P

Eger s6z konusu girdi emek girdisi ise bu durumda emek girdisine ait marjinal tiriin
hasilasi: MRP, = (MPP,) x (P ) tarafindan verilir.

Bir firma i¢in, bir girdinin marjinal iirtin hasilasi girdinin fiyatindan daha biiyiik oldu-
gu stirece o girdiden tiretim siirecinde daha fazla kullanmak avantajli bir durumdur. Eger
girdinin marjinal iirtin hasilasi girdinin fiyatindan daha kiigiik ise firma i¢in s6z konusu
girdinin iiretim siirecinde kullanilan miktarini azaltmak gerekir. Firma i¢in bir girdinin
marjinal irtin hasilasinin s6z konusu girdinin fiyatina esitlendigi durumdaki girdi diizeyi
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tiretim siirecinde kullanilabilinecek optimal (ideal) girdi diizeyini verir. Emek girdisinin
birim fiyatinin gosterildigi durumda, bu optimal girdi kullanim diizeyi sartin1 emek gir-
disi i¢in asagidaki esitlik yardimiyla ifade edebiliriz:

Emegin marjinal iiriin hasilasi = Emegin birim fiyat:
veya,
MRP, = w

Dolayisiyla firma; MRP, > w oldugu siirece emek girdisinin iiretimde kullanim mikta-
rin1 arttirmaya devam ederken, MRP, < w oldugu siirece ise emek girdisinin tiretimde kul-
lanim miktarini azaltmaya devam eder. Bu emek girdisi kullanimini arttirma veya azaltma
islemi MRP, = w esitligi saglanana kadar devam eder.

Uretim siirecinde birden fazla girdi kullanildiginda, s6z konusu girdilerden birine ait
marjinal fiziksel tiriin diizeyini hesaplayabilmek i¢in geriye kalan diger girdilerin miktari-
nin ayni (sabit) diizeyde kalmasi gerekir. Boyle bir durumda, bir girdinin marjinal fiziksel
tirlin diizeyi, sabit kabul edilen diger girdi diizeylerinden etkilenmektedir. Firma belli bir
tiretim diizeyini gerceklestirebilmek i¢in her bir girdiden ne miktarlarda kullanacagina
karar verirken, her bir girdinin fiyatini ve marjinal fiziksel iriniinii (MPP’sini) dikkate
almak zorundadir.

Belli bir tiretim diizeyi i¢in firma, {iretim maliyetlerini minimize etmek (en diisik
diizeyde tutmak) amaciyla diger girdilere nazaran marjinal fiziksel tiriinii yitksek olan ve/
veya fiyat1 diisiik olan girdiyi tiretim siirecinde daha fazla kullanma egiliminde olacaktir.
Bu optimal (ideal) iiretim tekniginin se¢imi islemidir.

Bir firma i¢in tiretim maliyetlerini minimize eden optimal girdi bilesimi, her bir gir-
dinin marjinal fiziksel Giriiniiniin s6z konusu girdinin fiyatina oranlarinin birbirine esit
oldugu durumda gerceklesecektir. Firmanin {iretimde sadece emek (L) ve sermaye (K)
girdilerini kullandig1, w'nin emegin birim fiyatini ve ’nin sermayenin birim fiyatini gos-
terdigi varsayimiyla tiretim maliyetlerini minimize eden optimal girdi bilesimine iliskin
sart agagidaki esitlik tarafindan verilir:

Emegin marjinal fiziksel iiriinii _ Sermayenin marjinal fiziksel iiriinii

Emegin fiyati Sermayenin fiyati

veya,

MPP,

w r

MPP,,

Bu esitlige gore, firma iiretim maliyetlerini minimize eden optimal girdi bilesimine
ulagabilmek i¢in, her bir girdiye iliskin harcama yaparken parayi iki girdi (emek ve ser-
maye girdileri) arasinda 6yle bir boluistiirmelidir ki, emek girdisine harcadig1 son lira ile
sermaye girdisine harcadig1 son liranin {iretime katkilar: (marjinal fiziksel tiriinleri) esit
olsun. Esitligin saglandigr durumda, emek girdisi i¢in harcanan son liranin emek girdi-
sinden alinip sermaye girdisine transfer edilmesi toplam iiriin miktarinda bir artis sagla-
mazken, aksine toplam tiriin miktarinda azalmaya yol acabilir. Diger taraftan, bu esitligin
saglanmadig1 durumda, girdilerden birini digeriyle ikame ettigimizde (yani birinin yerine
digerini kullandigimizda) toplam iiriin miktar: artar. Mesela, emek girdisi i¢in harcanan
son liranin iiretime katkis1 sermaye girdisine harcanan son liranin tiretime yaptig: katki-
dan daha fazla ise, firma icin sermaye girdisi yerine daha fazla emek girdisini kullanmak
(yani sermaye girdisini emek girdisi ile ikame etmek) daha avantajli (rasyonel) olacaktir.
Tersi durumda ise, yani sermaye girdisi i¢in harcanan son liranin tretime katkisi emek
girdisine harcanan son liranin tiretime yaptig1 katkidan daha fazla ise, firma icin emek
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Herhangi bir faaliyete iliskin
firsat maliyeti, s6z konusu
faaliyeti yapiyor olmadan dolayi
vazgecilmek zorunda kalinan
eniyi (yakin) alternatif faaliyet
tarafindan verilir.

“Agik maliyet” firmanin
liretim siirecinde kullanacagi
ve bagkalarinin miilkiyetinde
bulunan girdiler igin satin alma
veya kiralama bedeli olarak
yaptigi gercek ddemelere denir.

Ortiik maliyet gercekte
herhangi bir parasal deme
yapiimayan ancak bir alternatiften
vazgecilmesi nedeniyle ortaya
¢tkan maliyettir.

girdisi yerine daha fazla sermaye girdisini kullanmak (yani emek girdisini sermaye girdisi
ile ikame etmek) daha avantajli (rasyonel) olacaktir. Uretim maliyetlerini minimize etmek
isteyen firma emek ve sermaye girdileri arasindaki bu ikame etme islemine yukarida veri-
len esitlik saglanincaya kadar devam edecektir. Yukarida verilen esitlik saglandiginda ise
firma, tiretimi minimum maliyetle gerceklestirmis olacaktir.

MALIYETLER

Firma tiretim siirecinde kullandig1 emek, sermaye ve dogal kaynak girdilerini belli bir
bedel karsiliginda dolayisiyla belli bir maliyete katlanarak elde eder. Kar maksimizasyonu
giidiisii ile hareket eden bir firma agisindan son derce 6nem arz eden maliyet olgusunun
mubhasebeciler ve iktisat¢ilar tarafindan algilanisi farklidir. Algilamadaki bu farkliligin te-
mel nedeni firsat maliyetleridir. Herhangi bir faaliyete iliskin firsat maliyeti, s6z konusu
faaliyeti yapiyor olmadan dolay: vazge¢ilmek zorunda kalinan en iyi (yakin) alternatif fa-
aliyet tarafindan verilir.

Acik ve Ortiik Maliyetler

Iktisatgilarin ve muhasebecilerin maliyet kavramini tanimlamasi farklidir. Bu fark ma-
liyetin acik ve ortiik olmasindan kaynaklanmaktadir. Muhasebeciler maliyeti hesap do-
kiimlerine dayali tanimlarken, iktisat¢ilar maliyet kavramini daha genis bir tanimin igine
oturtur. Bilindigi gibi, bir firma tiretim faaliyetinde bulunabilmek i¢in bagkalarinin sahip
oldugu baz1 girdileri tiretim siirecinde kullanmak zorundadir. Firma bagkalarimin sahip
oldugu bu girdileri {iretim siirecinde kullanabilmek i¢in girdi sahiplerine satin alma veya
kiralama bedeli karsiliginda birtakim &demeler yapar. Firmanin yapmis oldugu bu tiir
6demeler muhasebe hesaplarina yansitilir. Muhasebe hesaplarina yansitilan bu tiir 6de-
meler (maliyetler) acik maliyetleri olusturur. A¢tk maliyet firmanin tretim stirecinde
kullanacag1 ve bagkalarinin miilkiyetinde bulunan girdiler i¢in satin alma veya kiralama
bedeli olarak yaptig1 gercek 6demelere denir. Ornegin, bir sigorta sirketi sahibi sigorta-
cilik hizmeti verebilmek igin; ofis kiralamak, yaninda ticret karsilig1 eleman ¢aligtirmak,
yaninda ¢aliganlar icin sigorta primi yatirmak, bilgisayar satin almak, aydinlatma ve elekt-
rikli aletler i¢in elektrik titketmek, 1s1nma i¢in dogalgaz tiikketmek vb. zorundadur. Sigorta
sirketi sahibinin sigortacilik faaliyetinde bulunabilmek i¢in bu girdilerin sahiplerine satin
alma veya kiralama seklinde yapmis oldugu dogrudan 6demeler agik maliyetleri olus-
turur. A¢ik maliyetler muhasebe hesaplarina yansitilip muhasebelestirilen maliyetlerdir.
Bundan dolayi, acik maliyetler muhasebelestirilen maliyet olarak da adlandirilir.

Firmalar kendi sahip olduklari iiretim faktorlerini satmak veya kiraya vermek yerine
kendi iiretim siireglerinde kullanarak potansiyel olarak elde edebilecekleri bir gelirden
vazgeecmis olurlar. Yani firmalar kendi sahip olduklar: tiretim faktorlerini satmak veya
kiraya vermek suretiyle bir gelir elde etmekten vazgecerek s6z konusu tiretim faktorleri-
ni herhangi bir bedel 6demeksizin kendi tiretim siireglerinde kullanmakla belli bir firsat
maliyeti yitklenmis olurlar. Firmalarin yiiklenmis oldugu bu firsat maliyeti, firmalar i¢in
ortiik maliyetleri olusturur. Tanim olarak ortiik maliyet, gercekte herhangi bir parasal
6deme yapilmayan ancak bir alternatiften vazgecilmesi nedeniyle ortaya ¢ikan maliyettir.
Diger bir ifadeyle ortiik maliyet, firmanin kendi sahip oldugu kaynaklar1 herhangi bir
bedel 6demeksizin tiretim siirecinde kullaniyor olmasinin ortaya ¢ikarmis oldugu firsat
maliyetidir. Mesela, sigorta sirketi sahibinin de kendi sirketinde ¢alistigini diisiinelim. Bu
durumda sirket sahibi kendi emegi icin bir 6deme yapmaz. Ancak sirket sahibi bu eme-
gini bagka bir sirkete kiraya vermedigi veya satmadig1 icin bir firsat maliyeti yiiklenmek-
tedir. Ciinkii sirket sahibi bagka bir sirkette caligsayd: bu emeginin karsiliginda bir gelir
elde edecekti. Fakat girket sahibi kendi sirketinde ¢alistigindan dolay1 bu gelirden mah-
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rum kalmakta ve bu parasal gelir mahrumiyetinden dolay: bir maliyet yiiklenmektedir.
Iktisatgilar maliyet hesaplamalarina agik maliyetin yaninda bu 6rtitk maliyeti de dahil et-
mektedirler. Kisaca ortiik maliyetler firma sahiplerinin firmanin tiretiminde kullandiklar:
kendi kaynaklarina iliskin firsat maliyetleridir. Ortitkk maliyetler muhasebelestirilemeyen
maliyetler olarak da ¢agrilir. Ekonomik maliyet ise agik maliyetler ile ortitk maliyetlerin
toplamindan olusur.

Ekonomik Kar

Karin hesaplanmasinda iktisat¢ilar agik ve ortiik maliyetlerin toplamindan olusan eko-
nomik maliyeti kullanirken, muhasebeciler kar hesaplamasinda sadece agik maliyetleri
kullanir. Tktisatgilar tarafindan hesaplanan ekonomik kar ile muhasebeciler tarafindan
hesaplanan muhasebe kér1 agagidaki esitlikler tarafindan verilir.

Muhasebe kart = (toplam hasilat) - (toplam agik maliyetler)
Ekonomik kar = (toplam hasilat) - (toplam agik maliyetler + toplam értiik maliyetler)
veya,

Ekonomik kdr = (muhasebe kdr1) — (toplam ortiik maliyetler)

Ekonomik maliyet ise agik
maliyetler ile ortiik maliyetlerin
toplamindan olusur.

Muhasebe kan toplam hasilat
ile toplam acik maliyet arasindaki
fark tarafindan verilir.

Ekonomik kérin negatif oldugu durumda muhasebe kér1 ile toplam ortiik maliyetler arasin-
da nasil bir iliski vardir?

Yukaridaki esitliklerden anlagilacag: gibi ekonomik kir muhasebe karindan daha az-
dir. Kisaca, ekonomik kdr toplam hasilatin toplam firsat maliyetlerini agan kismu tarafin-
dan verilir. Bu arada bir X malna iligkin elde edilen toplam hasilatin (TR ); X malinin
satilan miktar1 (Q) ile piyasa fiyatinin (P ) ¢arpimi tarafindan verildigini hatirlatmakta
fayda vardir. Yani formiille gosterimi soyledir:

TR, =(P).(0Q)
KISA DONEMDE MALIYETLER

Maliyet kavramina iliskin yukarida yapmis oldugumuz agiklamalardan sonra maliyetleri
kisa dénem ve uzun dénem ayrimina dayali olarak asagida daha detayli inceleyecegiz.
Oncelikle kisa déneme iligkin firmalarin karsilastiklar1 maliyetler konusuna agiklik geti-
recegiz. Agiklamalarimizi basitlestirmek amaciyla, sadece emek ve sermaye girdilerinin
tiretimde kullanildigini varsayacagiz. Ayrica, kisa donemde bu iki girdiden sermayenin
sabit girdi, emegin degisken girdi oldugunu varsayacagiz. Girdilerin sabit ve degisken
olmasina bagl olarak kisa donemde firma degisik tiirde maliyetlerle karsilasacaktir. Bir
firmanin kisa dénemde karsilagacag iki maliyet tiirii vardir ve bunlar da degisken ve sabit
maliyetlerdir.

Degisken, Sabit ve Toplam Maliyet

Uretim miktarina bagli olan ve dolayisiyla iiretim miktariyla birlikte degisen maliyetlere
degisken maliyetler denir. Kisa donemde bir firma igin degisken maliyet, genellikle ham
madde ve emek girdisi i¢in katlanilan maliyetlerden olusur. Bir firmanin kisa donemde
daha fazla iirtin iiretebilmesi i¢in daha ¢ok degisken girdi kullanmasi gerekeceginden do-
lay1, dogal olarak kullanilan girdi miktar: arttik¢a firma tarafindan katlanilan maliyet de
artacaktir.

Uretim miktarina bagli olmayan ve dolayisiyla iiretim miktaryla birlikte degismeyen
maliyetlere sabit maliyetler denir. Ornegin, bir firma agisindan iiretim kapasitesi sermaye
girdisidir ve kisa dénemde tiretim kapasitesi degistirilemediginden dolay: bir sabit girdi
niteligindedir. Sabit maliyetler 6yle maliyetlerdir ki firma hi¢ tirtin iiretmese dahi katlan-
mak zorunda oldugu maliyetlerdir.

% X
“4)

Ekonomik kar toplam hasilat
ile toplam ekonomik maliyet
arasindaki fark tarafindan verilir.

Uretim miktanina bagli olan ve
dolayisiyla tiretim miktariyla
birlikte degisen maliyetlere
degisken maliyetler denir.

{Uretim miktanina bagl olmayan
ve dolayisiyla tiretim miktanyla
birlikte degismeyen maliyetlere
sabit maliyetler denir.
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Toplam maliyet, toplam sabit
maliyet ile toplam degisken
maliyetin toplamindan olusur.

SIRA SiZDE

2/
-

Bir firmanin diretim faaliyetinde bulunabilmek i¢in katlandig1 toplam maliyet (TC),
toplam sabit maliyetler (TFC) ile toplam degisken maliyetlerin (TVC) toplamindan olu-
sur. Toplam maliyetleri asagidaki esitlik yardimiyla gosterebiliriz:

TC=TFC+TVC

Kisa donemde toplam maliyetlerdeki degisim kaynagi nedir?

Toplam Fiziksel Uriin ile Toplam Maliyet Arasindaki iliski

Simdi maliyet egrileri ile toplam fiziksel tirtin egrileri arasindaki iligkiyi agiklayacagiz.
Grafik 6.2 (a), (b), (c) ve (d) panellerinde yer alan dért grafik yardimiyla bu iliski gosteril-
mektedir. Kisa donemde bir firmanin tiretimi arttirmasi ancak kisa donemin tek degisken
girdisi olan emegin tiretimde kullanilan miktarini arttirmak ile mimkandiir. Bundan do-
lay1 firmanin emek girdisi i¢in yapacagi 6demeler toplami firmanin kisa donem degisken
maliyetler toplamini verecektir. Diger taraftan firmanin kisa donemde iiretim kapasitesini
(sermaye girdisini) degistirmesi miimkiin olmadigindan dolayi, sermaye girdisi firma-
nin kisa dénem toplam sabit maliyetlerini olugturur. Varsayalim ki, giinliik olarak firma
bir is¢isine w=20 TL &diiyor olsun. Kisa dénemin tek degisken girdisi emek oldugu igin,
firmanin bir giinlik tretimine iliskin degisken maliyetler toplami ¢alistirilan isci sayi-
s1 ile emegin glinliik ticretinin ¢arpimindan olusacaktir. Firmanin kisa donemdeki sabit
girdisi olan sermaye girdisine giinliik olarak birim bagina =50 TL 6dedigini varsayalim.
Bu durumda firmanin bir giinliik tiretimine iligkin sabit maliyetler toplami sermayesinin
gtinliik birim fiyati ile kullanilan miktarinin ¢arpimi tarafindan verilir. Firmanin kisa d6-
nemde kullandig1 sermaye girdisi miktarinin sabit kaldigini yani kisa dénemde iiretimde
kullanilan sermaye girdi miktarinin degismeyip tiretim farkli diizeyleri i¢in ayni kaldigin
biliyoruz. Kisa dénemde kullanilan sabit sermaye girdisi miktarinin K=16 birim oldu-
gu varsayimiyla firmanin farkli Gretim diizeylerine iliskin sabit maliyetler toplami 800
TL (TFC=rxK=50x16=800 TL) olacaktir. Bu 800 TLlik sabit maliyetler toplaminin kisa
donemde tiim iiretim diizeyleri igin (hig tiretim yapmadig1 durumda déhil olmak tizere)
degismeyip ayni kalacag1 unutulmamalidir.

Toplam Maliyet
Egrisinin Toplam
Fiziksel Uriin
Egrisinden Elde Edilisi

(@ (b) \

TPP,
2
X >
= a
ZE -uq
=) g
0 0
i§§i Sgym Uriin Miktari 60
(©
]
£
TVC 380
80f-mmmmmmmemeeee e ’
: v
=
N
800 TFC
0 60 0 50

Uriin Miktan Uriin Miktar j
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Bu durumda firmanin kisa donem toplam maliyetleri, toplam sabit maliyetlere istih-
dam edilen is¢i sayisina bagli olarak degisen degisken maliyetlerin ilave edilmesi ile bu-
lunur. Toplam maliyet egrisi, farkli iretim diizeyleri ile s6z konusu bu farkli iiretim dii-
zeylerini gerceklestirebilmek i¢in firmanin katlandig: toplam maliyetler arasindaki iligkiyi
gosterir. Grafik 6.2'de yer alan dort panel yardimiyla kisa dénemde bir firmanin toplam
maliyet egrisinin toplam fiziksel iiriin egrisinden nasil elde edilecegi gosterilmektedir.

Grafik 6.2 (a)da, toplam fiziksel iiriin egrisi gosterilmektedir. Grafikten anlasilacagi
lizere, artan marjinal verimlilik bolgesinde iiretimde kullanilan emek miktar: arttik¢a tire-
tilen dirtin miktar artarak artmakta; bundan sonraki bolgede ise azalan marjinal verimli-
lige gecildigi i¢in tiretilen tirtin miktar: azalarak artmaktadir.

Artan marjinal verimlilik bolgesinde emegin tiretimde kullanilan miktar: arttikca elde
edilen toplam {irtin miktar1 artan oranda artmasina karsin, toplam maliyet ve degisken
maliyet miktar1 azalarak artacak demektir. Ancak, artan marjinal verimlilik bolgesinden
sonraki bolgede emek miktarindaki her bir birim artisin toplam fiziksel iirtin miktarin
azalan oranlarda arttirmasindan dolayi, bu bolgede toplam maliyet ve degisken maliyet eg-
rileri artarak artmaya baglarken toplam fiziksel iriin egrisi azalarak artmaya baslayacaktir.

Grafik 6.2 (a)da yatay eksende {iretimde kullanilan giinliik is¢i sayis1 gosterilirken,
dikey eksende giinliik toplam fiziksel tiriin miktar: gosterilmektedir. Grafik 6.2 (a)’nin
eksenlerinin yerini degistirirsek, yatay eksende giinliik toplam fiziksel {iriin miktari, dikey
eksende ise giinliik is¢i sayisi yer alacaktir ve bu durum Grafik 6.2 (b)de gosterilmistir.

Grafik 6.2 (c)de gosterilen toplam degisken maliyet egrisi Grafik 6.2 (b)de gosterilen
toplam fiziksel iirtin egrisi ile ayni sekle sahiptir. Bu iki grafik arasindaki tek fark eksen-
lerde yer alan degerlerden kaynaklanmaktadir. Grafik 6.2 (c)’nin dikey ekseninde degis-
ken maliyetler ve yatay ekseninde iiriin miktar1 yer almaktadir. Belli bir iiretim diizeyi
i¢in kullanilan emek miktarini emegin fiyatiyla carptigimizda s6z konusu iretim diizeyini
gerceklestirmek i¢in firmanin katlandig degisken maliyetler toplamini elde ettigimizi be-
lirtmistik. Emegin fiyatinin veri oldugu varsayimiyla, firmanmn giinliik tiretim miktarinm
artirmak istediginde katlanacag: toplam degisken maliyetlerini belirleyen tek unsur tire-
tim siirecinde istihdam edilen is¢i say1si olacaktir. Dolayistyla Grafik 6.2 (c)de yer alan
TVC egrisi firmanin farkli tiretim diizeyleri ile bu tiretim diizeylerini gerceklestirmek i¢in
katlandig1 degisken maliyetler toplami arasindaki iliskiyi gosteren bir egridir.

Her bir iiretim diizeyi i¢in degismeyip sabit kalan sabit maliyeti degisken maliyetlere
ekledigimizde her bir iiretim diizeyi igin toplam maliyeti elde etmis oluruz. Farkl tiretim dii-
zeyleri ile bu iiretim diizeylerini gergeklestirmek i¢in firmanin katlanmis oldugu toplam ma-
liyetler arasindaki iliskiyi gosteren toplam maliyet egrisi Grafik 6.2 (d)de gosterilmektedir.

Panel (a) ve (b)de giinlitk 60 birim {iriin elde edebilmek i¢in 4 is¢i calistirilmasi gerek-
mektedir. Gilinliik 60 birim iiriin {iretebilmek i¢in katlanilan degisken maliyet toplamu, is¢i
saysi ile ticretin carpimi olan 80 TL (TVC = wxL = 20x4 = 80 TL)’ye esit olacaktir ve bu
durum panel (c)de gosterilmektedir. Firmanin sabit maliyetler toplam: 800 TL olduguna
gore, 60 birim triin elde edebilmek i¢in katlanacag: toplam maliyet diizeyi, sabit maliyet
ile degisken maliyetin toplami olan 880 TL olacaktir ve bu durum panel (d)de gosteril-
mektedir. Yani,

TC=TFC +TVC = 800 +80 = 880 TL olacaktir.

TFC'nin bir dogru seklini almasimin nedeni, tiretimin sifir diizeyi de dahil olmak tize-
re herhangi bir tiretim diizeyinde toplam sabit maliyetlerin degismeyip ayni1 seviyede kali-
yor olmasidir. Panel (d), ayrica TC egrisini de gostermektedir. TC egrisi, TFC dogrusunun
dikey ekseni kestigi noktadan (iiretim diizeyinin sifir oldugu noktadan) baglayan ve her
bir tiretim diizeyinde TVC egrisi ile ayni gortiinime sahip bir egridir.
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Marjinal maliyet firmanin
tiretimini bir birim arttirmas
durumunda toplam maliyet
diizeyinde meydana gelen
degisimi ifade eder.

Ortalama toplam maliyet
firmanin bir birimlik Giretimi
basina diisen toplam maliyet
miktandir.

Ortalama sabit maliyet
firmanin bir birimlik Giretimi
basina diisen toplam sabit maliyet
miktandir.

Uretimin sifir oldugu durumda toplam maliyetler nasil belirlenir?

Marjinal Maliyet, Ortalama Toplam Maliyet, Ortalama Degisken Maliyet

Firma davraniglarini analiz etmede kullanilan ¢ egri vardir. Bunlar ortalama toplam ma-
liyet (ATC), ortalama degisken maliyet (AVC) ve marjinal maliyet (MC) egrileridir. Bu
egrilerden her biri toplam maliyet egrisinden elde edilir. Firmanin her ilave bir birimlik
tiriin miktari i¢in katlandig1 ek maliyeti gosteren egri marjinal maliyet egrisidir. Marjinal
maliyet, firmanin tretimini bir birim arttirmasi durumunda toplam maliyet diizeyinde
meydana gelen degisimi ifade eder. Marjinal maliyet (MC) asagidaki formiille hesaplanir:

C— Toplam Maliyetteki Degisim  ATC
Uretim Miktarindaki Degisim  AQ

Ayrica;

_ATC _ ATFC+ATVC _ ATFC  ATVC _ ATVC _ ATVC
AQ AQ AQ AQ AQ AQ

MC

Yani kisa donemde TFC sabit oldugundan TFCdeki degisim sifirdir ve dolayisiyla
marjinal maliyet {iretim miktarindaki bir birimlik degisimin toplam degisken maliyetler-
de yol agtig1 degisimden bagka bir sey degildir.

Firmanin, tirettigi her bir birim triine iliskin kar yapip-yapmadigini belirleyebilmesi
i¢in ortalama toplam maliyetler hakkinda bilgiye sahip olmasi gerekir. Belli bir iiretim
diizeyine iliskin ortalama toplam maliyet, toplam maliyetin s6z konusu iiretim diizeyine
boliinmesiyle elde edilir. Yani, ortalama toplam maliyet, firmanin bir birimlik Gretimi
basina diigen toplam maliyet miktaridir. Ortalama toplam maliyet (ATC) asagidaki for-
miille hesaplanir:

Bir firmanin kisa dénemde piyasada kalma veya piyasadan ¢ekilme hususunda verece-
¢i kararda ortalama maliyetler 6nemli bir rol oynar. Ortalama toplam maliyet baslangicta
¢ok hizl bir sekilde azalir ve minimum seviyesine ulastiktan sonra yavasca artmaya baglar.
Bu baslangictaki azalisin ve ardindan yasanan artigin nedeni, ortalama toplam maliyetin,
ortalama sabit maliyet ve ortalama degisken maliyetlerin toplamindan meydana geliyor
olmasidir. Sabit maliyetler her bir tiretim diizeyi i¢in degismeyip ayni kaldigindan, ortala-
ma sabit maliyet egrisi stirekli azalan bir egridir. Ortalama sabit maliyet, firmanin bir bi-
rimlik iiretimi basina diisen toplam sabit maliyet miktaridir. Ortalama sabit maliyet, sabit
maliyetler toplaminin {iretim miktarina béliinmesiyle elde edilir. Ortalama sabit maliyet
(AFC) agagidaki formiille hesaplanir:

_ Toplam Sabit Maliyetler ~ TFC

AFC = =
Uretim Miktari 0

Yukaridaki bolme isleminde payda kisminda yer alan tiretim miktar arttikea, bir bi-
rimlik diretim bagina diisen sabit maliyet diizeyi de azalir.

Baslangicta, uzmanlasma ile birlikte artan verimlilik nedeniyle iiretimin artan oranda
artmast ATC’nin hizla azalmasina yol agar. Daha sonra optimal kapasiteye ulasildiginda
ise bir birim {iretim bagina diisen en diisiik maliyet diizeyine ulasilmis olunur. Bu mini-
mum seviyesinden sonra ise, azalan marjinal verimlilik bir birim iiretim bagina diisen ma-
liyetlerde artisa yol agar ve boylelikle ATC artmaya baslar. Bundan dolayi, ATC egrisinin
goruniimi genelde yayvan “U” seklinde bir egridir.
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Ortalama degisken maliyet, firmanin bir birimlik tiretimi bagina diisen toplam degis-
ken maliyet miktaridir. Yani, ortalama degisken maliyet toplam degisken maliyetin ¢iktiya
bolinmesiyle elde edilir. Ortalama degisken maliyet (AVC) asagidaki formiille hesaplanir:

_ Toplam Degisken Maliyetler ~ TVC

AVC — - =
Uretim Miktari 0

Simdi, maliyetler konusuna iligkin yukarida tanimladigimiz kavramlari ve bu kavram-
lar arasindaki iliskileri sayisal bir 6rnek yardimiyla agiklamaya ¢alisalim. X firmasinin
tiretimde emek ve sermaye girdilerini kullandigini, bunlardan sermaye girdisinin sabit
girdi ve emek girdisinin degisken girdi oldugunu varsayalim. Sabit girdi olan sermaye-
nin maliyeti 96 TL olsun ve bu durumda da tiim {tiretim diizeyleri igin TFC=96 olacaktir.
Asagidaki Tablo 6.3’te X firmasina ait farkli tiretim miktarlar1 ve bu tiretim miktarlarina
ait TVC, TEC, TC, MC, AVC, AFC, ve ATC diizeyleri gosterilmektedir. Tabloda verilen
degerlerin nasil elde edildigine agiklik getirmek amaciyla alt1 birim tretimin (Q=6) ger-
geklestigi durumda olusacak olan TC, MC, AVC, AFC, ve ATC degerlerinin elde edilisi
asagida gosterilmistir:

TC, =TFCy +TVCy =96 +240 =336
ATC (1C4 —TCs) B (336 —296) 40

MC, = = = =_— =40
6
A0 (g-0s)  (6-5)
Ve
AVC, = 6 - 20 _ 4
0O 6
TFC
AFC6:—6—96—16
0O 6
7C
ATCG:—ﬁzﬁ:%
0O 6

Tablo 6.3’iin besinci stitununda her bir tiretim miktar: i¢in marjinal maliyetler gos-
terilmektedir. MC degerleri iiretimin ilk asamalarinda diismekte, ardindan artmaktadir.
Bunun nedeni; ¢ok az miktarda iirtiniin iiretildigi baslangic asamasinda tiretim siirecinin
farkli agamalar icin gerceklesecek olan uzmanlasmanin marjinal fiziksel iirlintin artma-
sma (yani Grafik 6.1'deki artan marjinal verimlilik bolgesi) yol agmasi ve bunun sonucu
olarak da toplam maliyetlerin azalan oranlarda artmasidir. Fakat azalan verimler kanu-
nunun islemeye baslamasiyla tiretim miktar: arttik¢a toplam maliyetler artan oranlarda
artmaya baglar ve bundan dolay1 da marjinal maliyetler hizla artmaktadir. Bu durumu
matematiksel olarak su sekilde gostermek miimkiindiir:

mc = ATC _ ATve
AQ AQ

oldugunu yukarida gostermistik. Emegin birim ficretini gosteren wnun veri oldugu, kul-
lanilan emek girdi miktarinin L ile gosterildigi ve O=TPP, oldugu durumda bu ifadeyi
sOyle gosterebiliriz;

ATVC  AwL AL 1 w

MC = w =w
AQ AQ ATPPL MPP, MPP,

Ortalama degisken maliyet,
firmanin bir birimlik iretimi
basina diisen toplam degisken
maliyet miktaridir.
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Bu ifadeden de anlagilacagi iizere MPP 1 = MC| ve MPP, | = MC dir, yani eme-
¢in marjinal fiziki Giriiniiniin artmakta oldugu tiretim boélgesinde MC azalmakta, emegin
marjinal fiziki iriniiniin azalmakta oldugu iiretim bélgesinde MC artmaktadir. MPP 'nin
maksimum oldugu tiriin diizeyinde MC minimumuna ulasr.

Ayrica diger taraftan AVC = oldugunu biliyoruz. Emegin birim {icretini gos-
teren wnun veri oldugu, kullanilan emek girdi miktarinin L ile gosterildigi ve O=TPP,
oldugu durumda bu ifadeyi s6yle gosterebiliriz;

AVCszw—L:w£:w L =w ! -
0 0 0 TPP, APP,  APP,

Buifadeden de anlasilacag tizere APP, 1 = AVC|, ve APP, | = AVC? dir, yani emegin
ortalama fiziki Giriniiniin artmakta oldugu tiretim bolgesinde AVC azalmakta, emegin or-
talama fiziki iiriiniiniin azalmakta oldugu iiretim bélgesinde AVC artmaktadir. APP 'nin
maksimum oldugu iiriin diizeyinde AVC minimumuna ulasr.

i e | Dot Sabt | een Topln Madal “Sigic”  pegian Saine
Maliyet Diizeyleri (Birim) (TL) (TL) () (TL) M(a.ll_ll-);et Ma!le;et Maliyet

Q) (TFC) (TVQ) (TC) (MC) (AFC) (AVC) (TL) (ATC)

0 96 0 96 - - - -

1 96 50 146 50 96 50 146

2 96 92 188 42 48 46 94

3 96 132 228 40 32 44 76

4 96 164 260 32 24 41 65

5 96 200 296 36 19.2 40 59.2

6 96 240 336 40 16 40 56

7 96 282 378 42 13.7 40.2 54

8 96 336 432 54 12 42 54

9 96 396 492 60 10.6 44 54.6

10 96 460 556 64 9.6 46 55.6

11 96 544 640 84 8.7 494 58.1

12 96 642 738 98 8 535 61.5

Grafik 6.3 (a)da TC, TVC ve TFC egrileri gosterilmektedir. Tablo 6.3’{in altinc1 siitu-
nunda yer alan AFC degerleri baglangigta hizl bir bicimde diismesine karsin daha sonraki
tiretim diizeylerinde bu diisiis daha yavas bir hizda gerceklesmektedir. AFC’nin bu &zelli-
¢i AVC ve ATC egrilerinin ni¢in hicbir zaman kesismeyecegine de agiklik getirmektedir.
Clinkii kisa donemde farkl: iiretim diizeyleri i¢in gerceklesen pozitif AFC degerleri her za-
man i¢in ATCnin AVC’nin iizerinde olmasina neden olacaktir. Bu durum ATC = AFC +
AVC esitliginden her bir pozitif AFC degeri i¢in rahatlikla goriilebilir. Uretim miktarinin
siirekli artmasi nedeniyle AFChnin siirekli azalmasi, ATC ve AVC egrilerinin sadece bir-
birine yakinlagmasini saglar. Bu durum Grafik 6.3 (b)deki AVC ve ATC egrilerinde ken-
dini gostermektedir. Azalan verimler kanununun gegerli oldugu alanda iki egri birbirine
yakinlagir iken, artan verimler kanununun gegerli oldugu ve dolayisiyla maliyetlerin azaldig
bolge incelendiginde, ATCnin hizla diigmesine ragmen, AVCdeki diisiis ATC’ye nazaran
daha yavas olmaktadir. Bunun nedeni, baslangicta AFC degerlerinde yasanan hizli diististiir.
AFC degerleri ATC = AFC + AVC esitliginde de anlasilacag: gibi sadece ATC degerlerini
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etkilemekte ve bundan dolay1r da AFCideki hizli diisiis sadece ATC’ye yansimaktadir. AFC,
ATC’nin minimum degerine ulasmasini geciktirirken, AFC degeri AVC'nin i¢inde yer alma-
digindan AVC, ATCden daha diisiik bir tiretim diizeyinde minimum degerine ulasmasina
yol agacaktir.

a Tc

TFC
TVC

432
260

240

96

ATC
AFC
AVC

MC

AVC

N

X Firmasimin TVC,

TFC, TC, MC, AFC,
AVC VE ATC Egrileri

/

Uretim diizeyi ile marjinal maliyetler (MC) arasinda nasil bir iliski vardir?

Simdi de ATC ve AVC ile MC arasindaki iligkiyi agiklayalim. Marjinal maliyet (MC),
toplam maliyetteki (TCdeki) degisimi ifade ettigi i¢in, hem ortalama toplam maliyet
(ATC) hem de ortalama degisken maliyet (AVC) egrisiyle yakindan iliskilidir. Uretim
diizeyi arttik¢a sabit maliyetler toplami degismeyip ayni kaldig: i¢in toplam maliyetler
sadece toplam degisken maliyetteki degismeye bagl olarak degisecektir. Marjinal ma-
liyetin hem ATC hem de AVCden daha kiigiik oldugu durumda ATC ve AVC azalma
egilimindedir. Eger marjinal maliyet hem ATC hem de AVC’ den daha biiyiik ise, ATC
ve AVC artma egilimindedir. Fakat, sabit maliyet etkisi nedeniyle, AVC egrisinin ATC
egrisine nazaran daha erken bir iiretim diizeyinde minimum seviyesine ulastigini bilmek-
teyiz. Buna karsin; MC egrisi, ATC ve AVC egrilerinden daha 6nceki bir iiretim diizeyinde
minimum seviyesine ulagir. Bunun nedeni iiretim siirecinin baglangicinda verimlilikte ya-
sanan artistir. Verimlilikte yaganan bu artigin etkisi AVC ve ATC tizerinde kendisini daha

2 XD
)
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yavas bir sekilde gosterdiginden dolay1 MC egrisi, AVC ve ATC egrileri kendi minimum
diizeylerine ulagana kadar AVC ve ATC egrilerinin altinda seyreder. Bundan dolayi, MC
egrisi AVC ve ATC egrilerini bu egrilerin minimum noktalarinda keser. Bu minimum
noktalarindan sonra AVC ve ATC artmaya baglar. MC, AVC, AFC ve ATC'ye iliskin ya-
pilan bu agiklamalar sayisal degerler olarak tablo 6.3de ve gorsel olarak Grafik 6.3 (b)de
gozlemlenebilmektedir. MC minimum degeri olan 32 degerine 4 birim {iretim diizeyinde
ulagmaktadir. MC egrisi AVC’yi 6 birim {iretim diizeyinde AVC’nin minimum degeri olan
40 degerinde kesmektedir ve bu noktada MC ve AVC birbirine esittir (MC = AVC = 40).
MC egrisi ATC'yi 8 birim iiretim diizeyinde ATC’nin minimum degeri olan 54 degerinde
kesmektedir ve bu noktada MC ve ATC birbirine esittir (MC = ATC = 54).

UZUN DONEMDE MALIYETLER

Kisa donem analizinde bir firmanin tiretim miktar: ile maliyetlerini iligskilendirirken fir-
manin isletme biytikligiiniin (6l¢ceginin) degismeyip sabit kaldigini varsaydik. Ancak,
firmalar her zaman mevcut isletme biyiikligiinde iiretim yapmazlar. Uzun dénem kisa
donemin aksine, firmalara isletme bityiikliiklerini degistirebilme imkan: tanir. Yani firma
uzun dénemde mevcut fabrikasini genisletebilir veya istedigi bitytikliikte yeni bir fabrika
kurabilir.

Grafik 6.4’te iig ayr1 isletme biiytikliigiine iliskin kisa déonem ortalama toplam maliyet
(ATC) egrileri gosterilmektedir. ATC,, ATC,, ve ATC, sirasiyla kiigiik, orta, ve biiyiik 6l-
gekteki bir fabrikaya iligkin kisa donem ortalama toplam maliyetleri gostermektedir. Bu
durumda sorgulanan sey sudur: Eger firma bu ti¢ 6lgekten birini sececek olursa, acaba
hangisini seger? Bu sorunun cevabi, firmanin iiretmeyi planladig tiriin miktarina bag-
lidir. Eger firmanin iiretmeyi planladig tiretim diizeyi O den daha az ise, kiigiik 6lgek-
teki fabrikaya ait ortalama toplam maliyetler (ATC)), orta ve biiyiik 6l¢ekteki fabrikaya
ait ortalama toplam maliyetlerden (ATC, ve ATC,den) daha az oldugundan firma kii-
¢itk 6lgekteki fabrikay tercih edecektir. Eger firmanin tiretmeyi planladig: tiretim diizeyi
Q, ve Q, arasindaysa, bu aralikta orta 6lgekteki fabrikaya ait ortalama toplam maliyetler
(ATC,), kiigiik ve biiyiik 6lgekteki fabrikaya ait ortalama toplam maliyetlerden (ATC, ve
ATC,den) daha az oldugundan firma orta dlgekteki fabrikay tercih edecektir. Eger firma-
nin iiretmeyi planladig iiretim diizeyi Q,den daha fazla ise, biiyiik 6l¢ekteki fabrikaya ait
ortalama toplam maliyetler (ATC)), kiigiik ve orta dlgekteki fabrikaya ait ortalama toplam
maliyetlerden (ATC  ve ATC,den) daha az oldugundan firma biiyiik 6l¢ekteki fabrikay
tercih edecektir. Kisacasi, O, iiretim diizeyine kadar firma {iretim igin kiigiik 6l¢ekteki bir
fabrikays; Q| ve O, arasinda kalan bir iiretim diizeyi igin orta 6lgekteki bir fabrikayi; O, den
daha fazla olan bir iiretim diizeyi igin biiytik 6lgekteki bir fabrikay: tercih ederek soz ko-
nusu {iretim diizeylerini en diisiik maliyetle gerceklestirmis olacaktir.

Grafik 6.4, sadece li¢ ayr1 6lgek icin kisa donem ortalama toplam maliyetleri goster-
mektedir. Eger fabrika olgek (biiyiikliik) segeneginin {i¢ tane olmayip da sonsuz sayida
oldugunu varsayarsak bu durumda sonsuz sayida kisa donem ortalama toplam maliyet
(ATC) egrisine sahip oluruz. Uzun donemde tiim iiretim faktorleri degisebildigi igin,
uzun donem toplam degisken maliyet ve uzun dénem toplam maliyet arasinda fark yok-
tur. Uzun donemde sadece LRAC ile gésterilen uzun donem ortalama maliyetler vardir.
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Faktor fiyatlar1 ve teknoloji sabitken, uzun donem ortalama maliyetler, tiim tretim
faktorlerinin degismesi sonucunda her bir tiretim diizeyi i¢in minimum ortalama mali-
yetlerden olusur. Grafik 6.5’te uzun dénem ortalama maliyet (LRAC) egrisi gosterilmek-
tedir. Grafikten de anlagilacag gibi, uzun dénem ortalama maliyet (LRAC) egrisi O"1n so-
lunda kalan tiretim diizeyleri (yani LRACnin azaldig: tiretim diizeyleri) i¢in kisa donem
ortalama toplam maliyet (ATC) egrilerine s6z konusu egrilerin minimum noktalarimin
solunda kalan bolgelerde tegettir. O”in saginda kalan {iretim diizeyleri (yani LRAC’nin
arttig tretim diizeyleri) i¢in kisa donem ortalama toplam maliyet (ATC) egrilerine s6z
konusu egrilerin minimum noktalarinin saginda kalan bolgelerde tegettir.

LRAC egrisi kisa donem ATC egrilerine hangi noktalarindan teget ge¢gmektedir?

LRAC egrisi de kisa donem ortalama toplam maliyet egrileri (ATC’ler) gibi “U” seklin-
de bir egridir. Fakat LRAC ve ATC egrilerinin “U” bigiminde olmasinin nedenleri birbi-
rinden farklidir. Kisa dénem ortalama toplam maliyet egrisi, azalan verimler kanunu ne-
deniyle “U” biciminde bir gekle biiriiniir. Diger taraftan uzun dénemde bu kanun gegerli
degildir. Ciinkii azalan verimler kanunun gecerli olabilmesi icin kisa dénemde oldugu gibi
tiretim faktorlerinden en az birinin sabit olmas: gerekir fakat uzun dénemde sabit girdi
yoktur aksine uzun dénemde tiim girdiler degiskendir. Uzun dénemde ortalama maliyet
egrisinin “U” biciminde olmasinin nedeni ise, firmalarin iiretim siirecinin baslangicindan
belli bir iiretim seviyesine kadar 6lgek ekonomileriyle ¢alistyor olmasi ve daha sonraki
tiretim diizeylerinde ise negatif 6lgek ekonomileriyle ¢alisiyor olmasidir. Uzun dénem or-
talama maliyet (LRAC) egrisi ayn1 zamanda dl¢gek egrisi olarak da ¢agrilmaktadir.

7 D
8

Uzun donem ortalama maliyet
(LRAC) egrisi ayni zamanda dl¢ek
egrisi olarak da cagnimaktadir.

-~

ATC, LRAC

Bu Aralikta Olcek Ekonomileri Vardir Bu Aralikta Negatif Olcek Ekonomileri Vardir

\_ ’ N

Uretim Miktari (Q)

Um

zun Dénem
Ortalama Maliyet
Egrisinin Elde Edilisi
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Uretim 6lcegi arttikca uzun dénem
ortalama maliyetlerin azalmasina
olcek ekonomileri denir.

Uretim dlcedi arttikca uzun donem
ortalama maliyetlerin artmasina
negatif dl¢ek ekonomileri
denir.

En diisiik maliyetle iiretimin
gerceklestirildigi Giretim dlcegine
optimum (ideal) iiretim dl¢egi
denir.

O’ iretim diizeyine kadar tiretim 6lcegi (isletme biiyiikligii veya tliretim kapasitesi)
arttik¢a uzun doénem ortalama maliyetler azalmakta ve O sonrasi iiretim diizeyi i¢in ise
uzun dénem ortalama maliyetler artmaktadir. Uretim 6lgegi arttik¢a uzun dénem ortala-
ma maliyetlerin azalmasina dl¢ek ekonomileri denir. Uretim 6lgegi arttikca uzun donem
ortalama maliyetlerin artmasina negatif lgek ekonomileri denir. Bu tanimlamalara gore,
bir igletme Q" tiretim diizeyine kadar 6l¢ek ekonomilerinde faydalaniyor iken daha sonra-
sinda negatif 6lcek ekonomileriyle karsi karstyadir. Firma en diisiik (minimum) ortalama
maliyet diizeyine Q" {iretim diizeyinde ve ATC, egrisinin temsil ettigi iiretim dlgeginde
ulagmaktadir. En diisitk maliyetle tiretimin gerceklestirildigi tiretim 6lgegine optimum
(ideal) iiretim élgegi denir. Bu baglamda Q" iiretim diizeyinin gergeklestirildigi tiretim
Olgegi optimum iiretim olgegidir.

Maliyet Egrilerindeki Kaymalar

Bu boliimde uzun donem maliyet egrilerini incelerken girdi fiyatlarinin ve teknolojinin
sabit (veri) oldugunu varsaydik. Fakat girdi fiyatlariin veya teknolojinin sabit kalmayip
degismesi durumunda farkli uzun dénem maliyetlerle karsilagiriz. Girdi fiyatlarinin diis-
mesi, belli bir iiretim diizeyini gerceklestirmek i¢in katlanilan tiretim maliyetlerini diisii-
recektir ve bu da uzun dénem ortalama maliyet egrisinin (LRAC’nin) asagiya kaymasina
yol agacaktir. Girdi fiyatlarinin artmasi, belli bir iiretim diizeyini ger¢eklestirmek i¢in kat-
lanilan tretim maliyetlerini arttiracak ve bu da uzun dénem ortalama maliyet egrisinin
(LRAC'nin) yukariya kaymasina yol agacaktir. Uretim siirecinde kullanilan her bir yeni
teknoloji bir dncekine gore daha etkin (verimli) olacagindan dolay: teknolojik ilerleme
de iiretim maliyetlerini azaltic1 yonde etkiler. Budan dolay: da teknolojik ilerleme daha
diistik girdi fiyatlarinda oldugu gibi uzun dénem ortalama maliyet egrisinin (LRAC’nin)
agagiya dogru kaymasina yol agar. Bunun yaninda, teknolojik ilerleme, 6l¢ek ekonomileri
bolgelerinin genisligini ve LRAC egrisinin seklini de degistirir.

Teknolojik [lerlemenin
LRAC ve Optimum
Uretim Olgegi
Uzerindeki Etkisi

~

)
<
<
-l
LRAC,
: LRAC,
Ti.Oncesi Olcek
__ Ekonomileri o -
_ T.i. Sonrasi Olgek Ekénomileri ‘i
0 Q* Q)" Uretim Miktar1 (Q)

/

Grafik 6.6da teknolojik ilerlemenin uzun donem ortalama maliyet (LRAC) egrisi ile op-
timum iiretim 6lcegi iizerindeki etkisi gosterilmektedir. Teknolojik ilerleme (T.I.) uzun dé-
nem ortalama maliyet egrisini LRAC den LRAC,’ye kaydirirken, optimum iiretim 6lgegine
ait iiretim diizeyini de Q," den O, 'ye ¢ikarmaktadir. Neticede teknolojik ilerleme firmanin
daha diisiik bir uzun dénem ortalama maliyet egrisine gegmesine ve daha genis bir dlcek
ekonomileri bolgesine (0 — Q" bolgesi yerine 0 — Q," bolgesine) sahip olmasina yol agar.



6. Unite - Uretim ve Maliyetler

139

Ozet
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Uretim ve Uretim Fonksiyonunu Betimlemek

Her hangi bir mal veya hizmeti iiretme gereksinimi-
ni ortaya ¢ikaran olgu, insan ihtiyaglariin varligidir.
Insan ihtiyaglar1 var oldukga bu ihtiyaglarin kargilan-
mast amactyla girisimciler {iretim faaliyetinde bu-
lunacaklardir. Uretim; insan ihtiyaglarini dogrudan
veya dolayl1 bir bi¢imde gidermeye yé6nelik mal ve
hizmetleri sunma ¢abasidir. S6z konusu insan ihtiyag-
larini karsilayacak olan mal ve hizmetleri tiretip satiga
sunan ekonomik birim firma olarak adlandirilir. Piya-
sada faaliyet gosteren firma biytikliikleri birbirinden
farklidir. Firma en basit héli ile bir bakkal olabilecegi
gibi dev bir holding de olabilir. Firmalar1 iiretim fa-
aliyetinde bulunmasini saglayan motivasyon unsuru
kar elde etme giidtistidiir. Karin1 maksimum kilabil-
mek i¢in firmalar tiretim maliyetlerini minimize etme
cabasi icindedirler.

Belli bir mal veya hizmetin {iretimi igin gerekli olan
tretim faktorlerini satin alip onlar: tiretime yonlen-
dirme islemi firma tarafindan gergeklestirilir. Tekno-
loji veri iken, belli bir zaman dilimi i¢inde tretilecek
olan tiriin miktarini sadece tiretim siirecinde kulla-
nilan tiretim faktorlerinin miktar1 belirler. Diger bir
ifadeyle ancak tiretim faktorleri arttirilabildigi siire-
ce liretim miktarini arttirmak miimkiindiir. Uretim
faktorleri ile tretim miktar: arasindaki bu karsilikly
etkilesim iligkisi belli bir fonksiyonel kalip ile ifade
edilebilir. Belli bir teknoloji diizeyi i¢in alternatif girdi
bilesenlerine tekabiil eden maksimum ¢ikt1 diizeyleri
arasindaki teknik iliskiyi gosteren fonksiyona tiretim
fonksiyonu denir ve Q kisaltmas ile gésterilir. Ure-
tim fonksiyonu asagidaki kapali fonksiyon yardimiyla

gosterilebilir:

O=f(,KT1

Yukarida verilen kapali tiretim fonksiyonunun da isa-
ret ettigi gibi, bir firmanin gerceklestirebilecegi mak-
simum tiretim diizeyi (Q); liretim siirecinde kullani-
lan emek (is giicti) (L), sermaye (K), dogal kaynak (T)
ve teknoloji (t) diizeyine baghidir. Dolayisiyla tiretim

miktar1 bu dort girdinin bir fonksiyonu olacaktir.

Toplam Fiziksel Uriin, Ortalama Fiziksel Uriin ve
Marjinal Fiziksel Uriin Olgularim Agiklamak

Kisa donemde tek bir girdi (emek girdisi) degisken
girdi iken diger girdiler sabit girdilerdir. Uretim siire-

cinde kullanilan degisken girdinin (emek girdisinin)
farkli miktarlari i¢in elde edilen farkl ¢ikt: diizeyleri-
ne toplam fiziksel iirtin denir. Kisa donemde tiretimde
kullanilan emek girdisi miktar1 sifirken gerceklesen
tiretim diizeyi de sifir olmaktadir. Dolayisiyla tiretilen
trin miktari, sifir diizeyinden baglayarak tiretimde
kullanilan emek miktarindaki artigla birlikte artma-
ya baslar. Uretimde kullanilan emek girdisinin artan
miktarlari kargisinda, tiretilen tirtin miktar: 6nce arta-
rak artmakta ve emek girdisinin belli bir diizeyinden
sonra ise azalarak artmaktadir. Hatta emek girdi mik-
tar1 gereginden fazla arttirilirsa tiretim diizeyi artmak
yerine azalmaya baslayabilir.

Bir firma iiretim siirecinde kullanacag her ilave bir
birimlik emek girdisinin toplam {retim diizeyine
kag birimlik bir katk: sagladigini bilmek ister. Diger
bir ifadeyle firma her ilave bir birimlik emek girdisi
karsiliginda elde edecegi marjinal fiziksel {irin mik-
tarini yani emegin verimliligini bilmek ister. Marjinal
fiziksel tiriin, diger girdilerin tiretim siirecinde kulla-
nilan miktarlar1 sabitken, tiretim stirecinde kullanilan
emek miktarinda meydana gelecek bir birimlik artig
kargisinda toplam fiziksel tirtin miktarinin kag birim
degistigini gosterir. Emek girdisine ait marjinal fizik-
sel iiriin toplam fiziksel iiriinde meydana gelen degi-
simin emek girdisinde meydana gelen degisime orani
tarafindan verilir.

Ortalama fiziksel tiriin, bir birim emek girdisi bagina
diigen drtin miktart olarak tanimlanir. Ortalama fi-
ziksel tirtin miktari, toplam fiziksel tirtintintin tiretim
stirecinde kullanilan toplam emek miktarma oranla-

masiyla hesaplanir.

N Azalan Verimler Kanununu ve Olcege Gore Getiriyi

AMAG

)

Agiklamak

Azalan verimler kanunu, kisa donemde diger iiretim
faktorlerinin tiretimde kullanilan miktarlari sabit iken
sadece tek bir iiretim faktoriiniin {iretimde kullanilan
miktar1 arttirildiginda tiretimin belli bir diizeyinden
sonra degisken girdinin her bir ilave biriminin toplam
tiretim diizeyine sagladigr trtin katki miktarlarinin
stirekli azaldig1 durumu ifade eder. Ayrica degisken
girdinin tiretimde kullanilan miktar:1 gereginden fazla
arttirilirsa, toplam tretim diizeyi artmak yerine azal-
maya baslar ve bu durumda degisken girdinin verimi

negatif olur.
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Uzun dénemde kisa dénemde oldugu gibi sabit girdi
yoktur dolayistyla uzun dénem tiim girdilerin degis-
ken girdi oldugu bir donemdir. Uzun donemde tiim
girdilerin miktarlarin degisebiliyor olmasi bera-
berinde 6lgek ve Slgege gore getiri kavramlarini ge-
tirmektedir. Tim tiretim faktorlerinin (girdilerinin)
ayn1 oranda arttirildigi durumda toplam diriin mik-
tarinin ne oranda degisecegini gosteren olgiite dlgcege
gore getiri denir. Uretim siirecinde tiim girdileri ayni
oranda arttirdigimizda tiretimdeki artig girdilerdeki
artisla ayn1 oranda gergeklesiyor ise, bu durumda 6l-
cege gore sabit getiri var demektir. Uretim siirecinde
tiim girdileri ayni oranda arttirdigimizda tretimdeki
arti girdilerdeki artistan daha fazla bir oranda ger-
ceklesiyor ise, bu durumda dlgege gore artan getiri var
demektir. Uretim siirecinde tiim girdileri ayn1 oranda
arttirdigimizda tretimdeki artig girdilerdeki artigtan
daha az bir oranda gergeklesiyor ise, bu durumda 6l-

cege gore azalan getiri var demektir.

O Sabit Maliyet, Degisken Maliyet, Toplam Maliyet ve

AMAG

Marjinal Maliyet Olgularini Ayristirmak

Uretim miktarina bagl olan ve dolayisiyla iiretim
miktariyla birlikte degisen maliyetlere degisken ma-
liyetler denir. Kisa donemde bir firma i¢in degisken
maliyet, genellikle ham madde ve emek girdisi igin
katlanilan maliyetlerden olusur. Uretim miktarina
bagli olmayan ve dolayisiyla iiretim miktariyla birlik-
te degismeyen maliyetlere sabit maliyetler denir. Sabit
maliyetler firma hi¢ tirtin tiretmese dahi katlanmak
zorunda oldugu maliyetlerdir. Bir firmanmn {retim
faaliyetinde bulunabilmek i¢in katlandig1 toplam ma-
liyet, toplam sabit maliyetler ile toplam degisken ma-
liyetlerin toplamu tarafindan verilir. Marjinal maliyet,
firmanin iretimini bir birim arttirmasi durumunda
toplam maliyet diizeyinde meydana gelen degisimi
ifade eder.
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Kendimizi Sinayalim

1. Uretim ile ilgili agagidaki ifadelerden hangisi dogrudur?

a. Kisa donemde degisken girdi yoktur.

b. Uretim sonrasi elde edilen toplam iiriin miktarina
ortalama fiziksel tirtin denir.

c. Girdi bagina elde edilen tirtin miktarina toplam fizik-
sel {irin denir.

d. Uretim fonksiyonu maksimum ¢ikt1 diizeyini goster-
mektedir.

e. Marjinal fiziksel {iriin, toplam fiziksel tirtintin girdi

miktarina orani tarafindan verilir.

sel trtin ...........
Asagidakilerden hangisi yukaridaki ifadedeki yer alan bos-
luklari sirasiyla ve dogru olarak tamamlar?

a. Toplam-maksimum-ortalama-pozitiftir.
Ortalama-maksimum-toplam-minimumdur.
Toplam-minimum-marjinal-maksimumdur.

Marjinal-minimum-toplam-sifirdir.

o a0 o

Toplam-maksimum-marjinal-negatiftir.

3. Azalan marjinal verimlilik bolgesi ile ilgili asagidaki ifa-
delerden hangisi dogrudur?

a. MPP, negatiftir.

b. APP, daima artmaktadir.

c. Toplam fiziksel tiriin artmaktadir.

d. MPP, egrisi daima APP egrisinin iizerinde seyret-

mektedir.
e. MPP, artmaktadir.

4. MPP nin maksimum oldugu noktanin solunda kalan
bolge ile ilgili asagidaki ifadelerden hangisi dogrudur?

a. MPP, sifir degerine bu bélgede ulagir.

b. APP, MPP ’ye bu bolgede esittir.

c. Toplam fiziksel triin maksimum degerine bu bolge-

de ulagir.
d. Emege gore azalan marjinal getiri (verim) vardur.
e. APPL artmaktadur.

5. Uretimde kullamlan emek girdi miktarinin 9 birim ve
emegin ortalama fiziksel tirtintiniin 20 birim oldugu durum-
da toplam fiziksel iriin kagtir?
a. 210

b. 180
c. 150
d. 130
e. 90

6. Bir firmanin tirettigi iiriintin piyasa fiyatinin 10 TL ve eme-

¢in marjinal trtin hasilasinin 120 oldugu durumda, optimal

girdi kullanim diizeyinde emegin marjinal fiziksel tirtini kagtir?
a. 23

b. 19
c. 12
d 11
e. 7

7. Kisa donemde tiretim miktarindan bagimsiz olan mali-
yete ne ad verilir?

Marjinal maliyet

Ortalama degisken maliyet

Ortalama sabit maliyet

Toplam degisken maliyet

e =

Toplam sabit maliyet

8. Kisa donem ortalama degisken maliyetin 6 TL ve emegin
fiyatinin 42 TL oldugu durumda emegin ortalama fiziksel

trtint kag birimdir?

a. 3
b. 7
c. 9
d. 12
e. 16

9. Uzun dénem maliyetler ile ilgili asagidaki ifadelerden
hangisi dogrudur?
a. Olgek ekonomileri uzun dénem ortalama maliyetle-
rin artmasidir.
b. Olgek ekonomilerinin gegerli oldugu bolgede ortala-
ma maliyetler artmaktadir.
c.  Teknolojik ilerleme 6lgek ekonomileri bolgesini da-
raltmaktadir.
d. Teknolojik ilerleme LRAC egrisinin asagiya dogru
kaymasina yol agar.
e. Girdi fiyatlarindaki diisis LRAC egrisinin yukariya

dogru kaymasina yol agar.

10. Emegin fiyat1 4 TL, sermayenin fiyat:1 6 TL ve emegin
marjinal fiziksel iirtinii 32 birim ise sermayenin marjinal fi-

ziksel tirtint kag birimdir?

a. 36
b. 48
c. 54
d. 62
e. 80
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Kendimizi Sinayalim Yanit Anahtari

1.d  Yanitiniz yanls ise “Uretim ve Uretim Fonksiyonu”
konusunu yeniden gozden gegiriniz.

2.2 Yanitiniz yanls ise “TPP , APP, ve MPP, Egrilerinin
Grafiksel Gosterimi” konusunu yeniden gozden ge-
¢iriniz.

3.¢c Yanitiniz yanlis ise “TPP , APP, ve MPP, Egrilerinin
Grafiksel Gosterimi” konusunu yeniden gozden ge-
Giriniz.

4.e¢  Yanitinizyanhsise “TPP , APP, ve MPP Egrilerinin
Grafiksel Gosterimi” konusunu yeniden gézden ge-
ciriniz.

5.b Yanitiniz yanlis ise “TPPL, APP, ve MPP, Egrilerinin
Grafiksel Gosterimi” konusunu yeniden gozden ge-
¢iriniz.

6.c Yanitiniz yanlis ise “Faktor Bilesiminin Se¢imi” ko-
nusunu yeniden gozden gegiriniz.

7.e  Yanitiniz yanhs ise “Toplam Fiziksel Uriin ile Top-
lam Maliyet Arasindaki Iligki” konusunu yeniden
gozden gegiriniz.

8.b  Yamitiniz yanls ise “Marjinal Maliyet, Ortalama
Toplam Maliyet, Ortalama Degisken Maliyet” konu-
sunu yeniden gozden gegiriniz.

9.d  Yamtmiz yanls ise “Maliyet Egrilerindeki Kayma-

lar” konusunu yeniden gozden gegiriniz.

Yanitiniz yanlis ise “Faktor Bilesiminin Se¢imi” ko-

nusunu yeniden gozden gegiriniz.

10.b

Sira Sizde Yanit Anahtar

Sira Sizde 1

Her bir ilave emek girdisinin toplam tiretime yapmis oldugu
katki diizeyleri (MPP ’leri) ayni kalmayip daima birbirinden
farklilastig1 i¢in TPP, egrisi bir dogru goriiniimiinde degil de
bir egri goriiniimiindedir.

Sira Sizde 2

Her bir girdinin toplam {retime katkist (MPP ’si) ayni ol-
madigindan dolay1 toplam tiretim miktar: daima ayn1 oran-
da artmayacaktir ve bu durumda toplam tiretim miktarinin
girdi miktarina oranindan elden edilen APP, miktar1 TPP,
egrisi boyunca ayni kalmayip degisecektir.

Sira Sizde 3

Azalan verimler kanunu tek bir degisken girdinin oldugu ve di-
ger tiim girdilerin sabit girdilerden olustugu kisa doneme 6zgii
bir durumdur. Uzun dénem sabit girdilerin olmadig1 ve tiim
girdilerin degisken girdilerden olustugu bir dénem oldugu i¢in
bu dénemde azalan verimler kanunu gegerliligini yitirmektedir.

Sira Sizde 4

Eger ancak Muhasebe Kari<Toplam Ortiik Maliyet ise firma
negatif ekonomik kar (zarar) elde ediyor demektir. Dolay-
styla negatif ekonomik kéarin oldugu durumda toplam ortiik
maliyetler muhasebe karini agmaktadr.

Sira Sizde 5

Kisa dénemde toplam sabit maliyetler (TFC) tiretim diize-
yine bagli olarak degismeyip sabit kalan maliyetlerdir. Diger
taraftan toplam degisken maliyetler (TVC) tretim diizeyi-
ne bagl olarak degismektedir. Toplam maliyeti (TCyi) be-
lirleyen iki bilesenden TFC iiretim miktarindan bagimsiz
iken TVC iretim miktariyla birlikte degistiginden otiirii
TCnin degerindeki degisimin kaynagi TFCden degil sadece
TVCiden gelecektir.

Sira Sizde 6

Uretim diizeyinin sifir oldugu durumda toplam degisken
maliyetler (TVC) sifira esit olacagindan 6tiirti sifir iretim
diizeyinde toplam maliyetler sadece toplam sabit maliyetlere
tarafindan veriliyor olacaktir. Dolaysiyla sifir tiretim diize-
yinde TC=TFCdir.

Sira Sizde 7

Marjinal maliyetin (MCnin) minimum oldugu noktaya
kadar tiretim miktar1 ile MC arasinda ters yonlii bir iligki
(yani tiretim miktar: arttitkga marjinal maliyetler azalmakta)
vardir. Minimum noktasindan sonra tiretim miktar: ile MC
arasinda ayni yonli bir iliski (yani tiretim miktar1 arttik¢a
marjinal maliyetler atmakta) vardir.

Sira Sizde 8

LRAC egrisi O’ (optimum fiiretim 6l¢eginin gergeklestiril-
digi tiretim diizeyinin) solunda kalan iiretim diizeyleri igin
kisa donem ATC egrilerine s6z konusu egrilerin minimum
noktalarinin solunda kalan bolgelerde tegettir. LRAC egrisi
O’ saginda kalan {iretim diizeyleri i¢in kisa donem ATC
egrilerine s6z konusu egrilerin minimum noktalarinin sagin-
da kalan bolgelerde tegettir.
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Bu iiniteyi tamamladiktan sonra;

Dort temel piyasa yapisimi siralayabilecek ve piyasalarin temel 6zelliklerini
Ozetleyebilecek,

Tam rekabet piyasasi i¢in gerekli kosullar: listeleyebilecek,

Rekabet¢i firmanin karini (zararini) nasil maksimize (minimize) ettigini
tanimlayabilecek,

Piyasa giris ve ¢ikiglarin ekonomik etkinligi nasil sagladigini agiklayabilecek,
Artan, azalan ve sabit maliyetli endiistriler arasindaki farkliliklar: tartigsabilecek
bilgi ve becerilere sahip olabileceksiniz.

00 00 ©

Tam Rekabet « Kisa Donem Arz Egrisi
. Flyat Alia o Uzun Donem Arz Egrisi
o Sifir Ekonomi Kar o Tahsis Etkinligi

o Ortalama ve Marjinal Hasilat o Uretim Etkinligi




GiRiS

Uretim ve maliyetler boliimiinde firmalarin iiretim kararlarini nasil verdikleri ve bu ka-
rarlari etkileyen iiretim maliyetleri tartigildi. Uretim fonksiyonu ve iiretim maliyetlerine
bagl kalarak, firmanin ¢ikt1 kararini nasil verdigi incelendi. Bilindigi gibi, gercek yasam-
da firmalar sadece maliyetlere bagli kalarak iiretim kararlarini vermezler. Ayn1 zamanda
tiretimin parasal degeri olan hasilat1 da dikkate alirlar. Firmalarin tiretim ve fiyatlamaya
iligkin kararlar1 biiytik ol¢tide faaliyette bulunduklar: endistrinin 6zelliklerine baglidir.
Ortalama veya tipik tanimlanabilecek tek endiistri yapist yoktur. Endiistri, ayn1 tirtinii
tireten firmalar toplulugudur. Firmalar bazen sadece kendilerinin yer aldig1 bir endiistride
kararlarini verirken, bazen ¢ok sayida firmanin yer aldig: bir endiistride tiretim karar-
larini verirler. Is diinyasinda bu iki ug¢ durum arasinda tanimlanabilecek daha pek gok
endiistri vardur. Iktisatgilar bu ¢ok sayidaki endiistriyi dért ayr1 piyasa yapisi icerisinde
gruplandirmakta ve incelemektedirler. Bu dort piyasa yapisy tam rekabet, tam monopol,
monopolcii rekabet ve oligopoldiir. Bu piyasa yapilar1 piyasadaki firma sayisi, firmalarin
fiyat belirleme giigleri, satilan tirtintin 6zelligi, firmanin uzun dénem kér diizeyi, piyasaya
giris ve ¢ikis serbestlik diizeylerine gore siniflandirilir. Siniflandirmada kullanilan bu fak-
torler ayn1 zamanda rekabet kosullarinin da belirleyicisidir. Bu dort piyasa yapisi rekabet
diizeyi en ¢oktan en aza dogru asagida siralanmakta ve tanimlanmaktadar:

o Tam rekabet standartize edilmis (Her treticinin ¢iktisinin diger ireticilerinkiyle
tipa tip ayn1 olmasidir. Ornegin; bugday gibi) bir iriiniin ¢ok sayida firma tara-
findan tretilmesiyle karakterize edilir. Yeni firmalar endiistriye ¢ok kolay girebilir
veya endiistriden ayni kolaylikla ¢ikabilir.

o Monopolcii rekabet farklilagtirilmis (mobilya, giysi, kitap gibi) tiriin iireten nispi
olarak ok, endiistri i¢in yeterli sayida firmayla karakterize edilir. Fiyat dis1 rekabet
stratejilerinin yaygin olarak kullanildig1 bu endiistriye hem girmesi hem de ¢tkma-
s1 oldukga kolaydir.

o Oligopol farklilastirilmis (otomobil, beyaz egya gibi) veya standardize edilmis (de-
mir, ¢elik gibi) iirliniin az sayida saticisiyla karakterize edilir. Her firma rakiple-
rinin kararlar1 tarafindan etkilenir. Bu nedenle firmalar fiyatlarini ve ¢iktilarini
belirlerken rakiplerinin kararlarini dikkate almak zorundadir.

o Monopol ikamesi olmayan {iriin veya hizmetin tek saticisinin (dogalgaz, elektirik
veya su dagitim sirketi gibi) oldugu piyasa yapisidir. Yeni firmalarin girisi engellen-
digi icin, tek firma tiim endstriyi kapsamaktadir. Monopol esi olmayan tek tirtinii
tirettigi icin Girtin farklilagtirmasina gitmez.
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Bu boliimde, bu dort piyasa yapisindan tam rekabet piyasas: incelenmektedir. Tam re-
kabet piyasasi, rekabetin en fazla yasandig: piyasa tiirtidiir. Rekabet bircok anlama gelme-
sine karsin, tam rekabet ¢ok 6zel bir anlam icermektedir. Bilindigi gibi, fiyatlar {izerinde
hemen hemen tiim firmalarin birtakim etkilerinin oldugu diisiintiliir. Ancak rekabet art-
tikea, firmalarin fiyatlar tizerindeki bu etkisi ya da kontrol giicii azalir. Dolayisiyla, reka-
bet tam oldugunda fiyat piyasa tarafindan belirlenecek ve firmalar bu fiyati veri alacaktir.
Sonug olarak, tam rekabet piyasasinda firmalarin fiyat belirleme giicii yoktur.

Cok farkli endiistri yapilar1 olmasina ragmen, iktisat¢ilar bu ¢ok farkli endiistrileri kag bas-
likta gruplandirirlar? Bu gruplandirmada hangi 6zellikler iizerinden yaparlar?

TAM REKABET PiYASASININ OZELLIKLERI

Bir piyasanin tam rekabetci olmasi icin asagidaki kogullar1 bir arada bulundurmas: gere-
kir. Bunlar;

o Piyasada ¢ok sayida alici ve saticimin olmasi gerekir. Bu kosulun bir sonucu olarak,
higbir alic1 ya da satici fiyatlar etkileyemez ve firmalar birbirlerinden bagimsiz hare-
ket eder. Piyasada yer alan taraflar, yani alic1 ve saticilar, piyasa arz ve talebini etkile-
yemeyecek kadar kiigiiktiir. Bu durum atomize kosulu olarak da adlandirilmaktadir.

o Piyasadaki firmalar tarafindan satilan iiriinler homojen olmalidir. Bu piyasadaki
her firma tarafindan satilan {iriin, bagka bir firma tarafindan satilan tiriiniin tam
ikamesidir. Homojenlik kosulu olarak da adlandirilan bu 6zellik nedeniyle, tiike-
ticiler ayn1 olduklarina inandiklar: tiriiniin, ¢ok sayidaki saticilar: arasinda tercih
yapabilir.

o Piyasadaki taraflar fiyat, kalite vb. konular hakkinda tam bilgiye sahip olmalidir.
Agiklik ya da tam bilgi kosulu olarak da adlandirilan bu 6zellik gergevesinde, tiike-
ticiler seceneklerin tiimiine ait bilgiye sahiptir.

o Firmalar piyasaya ¢ok kolay girebilmeli ve ¢ikabilmelidir. Ornegin; kaynaklar, kay-
nak akigskanliligini engelleyen kamusal diizenlemeler olmaksizin piyasanin igine
veya digina hareket edebilir. Bu durum mobilite kosulu olarak da isimlendiril-
mektedir.

Tam rekabet gercek yasamda nadiren goriilmesine ragmen, bu piyasa modeli baz
endistrilerle iligkilendirilebilir. Ozellikle de tarimsal ve hayvansal iiriin, dviz, metal ve
hisse senedi gibi piyasalarin nasil ¢alistig1 konusunda bizlere ¢okga bilgi saglar. Hatta tam
rekabet modeli fiyat ve ¢iktinin nasil belirlendiginin tartisildig: herhangi bir konuda da
aciklamalarimiz icin giicli bir baglangi¢ noktasi olusturur. Ayrica tam rekabetci ekonomi-
nin igleyis mekanizmasi diinya ekonomisinin etkinliginin degerlendirilmesinde de aras-
tirmacilar i¢in bir norm saglamaktadir.

Ni¢in tam rekabetci firmalar gercek yasamda nadir goriiliir?

TAM REKABETCi FIRMANIN KARSILASTIGI TALEP

Tam rekabet piyasanin kisa ve uzun donem davranislarini incelemek i¢in, 6ncelikli olarak
tam rekabetci firmalarin kars1 kargiya kaldiklar: talep ve bu talebin firmanimn hésilatini
nasil etkiledigini agiklamak gerekir. Bu piyasadaki her bir firmanin arz1 toplam piyasa ar-
zinin sadece kiigiik bir par¢asi oldugu igin, firmalar piyasa tarafindan 6nceden belirlenmis
olan fiyat1 kabul etmek zorundadir. Tam rekabetci firma fiyat alicidir, fiyat yapici degildir.
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Tam Esnek Talep

Esnekliklerin anlatildig1 bolimde de belirtildigi gibi, bir piyasadaki mallarin ikamesi ne
kadar yiiksekse, firmanin karsilasacag: talep de o kadar esnektir. Tam rekabet kogullar
altinda, firmalarca tiretilen mallarin birbirinin tam ikamesi olmasi ve firmalarin fiyat be-
lirleme giiciiniin olmamasi nedeniyle, firmalar piyasa fiyat1 diginda bir fiyattan mallarim
veya hizmetlerini satamaz. Tam rekabet piyasasindaki firma eger iirlintin fiyatini artiracak
olursa, tiriiniinii satamayacaktir. Bunun sebebi, piyasadaki tiim alicilarin tam bilgiye sahip
olmasidir. Bu kosul altinda, rasyonel tiiketici birbirinin ayni olan mallardan birine daha
fazla 6deme yapmayi kabul etmeyecektir. Dolayisiyla firmanin kargilagsacag: talep egrisi-
nin esnekligi sonsuz olacaktir. Ayni sekilde, eger firma piyasa fiyatinin altinda bir fiyat be-
lirler ise, bu tiir bir politikay1 devam ettirmesi durumunda iflas eder. Bu nedenle, piyasada
arz-talep modeline uygun olarak belirlenecek olan piyasa fiyatini tiim firmalar veri alir
ve maliyetleri de goz oniine alarak, ¢ikt1 miktarlarini belirlerler. Grafik 7.1'de gosterildigi
gibi, piyasanin karsilasacagi talep egrisi negatif egimli iken, firmanin kargilasacag talep
egrisi yatay eksene paralel olacaktir. Bunun anlami tam rekabetci firmanin piyasada be-
lirlenen fiyati veri aldigidir. Grafikte piyasa talep egrisi D harfiyle, firma talep egrisi ise d
harfi ile belirtilmektedir.

Tam rekabetci firma fiyat alici
oldugu icin karsilasacagi talep
egrisi tam esnektir.
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TOPLAM, ORTALAMA VE MARJINAL HASILAT

Her firma tiretim kararini verirken, toplam hasilatin1 dikkate alir. Toplam hasilat (TR),
firmanin trettigi mal ve hizmet miktarinin (Q) piyasa fiyatlariyla (P") degeridir. Bu du-
rumda firmanin toplam hasilat1 agagidaki esitlikle hesaplanir.

TR = QxP"

Tam rekabet piyasasinda firma ayni fiyat diizeyinde istedigi kadar mal satabilmekte
ve her yeni birim eklendiginde ortalama hasilat hi¢ degismemektedir. Ortalama hasilat
(AR), toplam hasilatin ¢ikt1 miktarina béliinmesiyle belirlendigi icin, fiyat her ¢ikt1 diizeyi
i¢in ayn1 oldugundan, toplam hasilatin, ¢ikt1 miktarina béliinmesiyle yine piyasa fiyatina
ulagilir. Yani ortalama hésilat, her ¢ikt1 diizeyi i¢in aynidir. Asagidaki esitlik bu durumu
Ozetlemektedir:

_TR _QxP" _

AR P
0 0
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Rekabetci firma fiyat alici oldugu
icin istedigi kadar mali piyasa
fiyatindan satabilir. Bu durumda
firmanin ortalama hasilati

da marjinal hasilati da piyasa
fiyatina eit olacaktir.

SIRA SiZDE 7
]

Ozetle, tam rekabetgi icin AR = P'=d esitligini yazmak dogru olacaktir. Clinkii fir-
manin kargilasacagi talep egrisi, veri fiyat diizeyine isaret ederken, her diizey i¢in piyasa
fiyatinin ayn1 olmasi ortalama hasilatin piyasa fiyatina esit olmasina neden olmaktadir.
Firmalar ¢ikt1 diizeylerini arttirmak veya azaltmak suretiyle en uygun ¢ikt1 diizeylerini
belirlerken onlara yol gésteren en 6nemli rehber hi¢ kuskusuz marjinal hasilattir. Marji-
nal hasilat (MR), ilave ¢ikt1 miktar1 nedeniyle toplam hasilatta meydana gelen degisimdir.
Tam rekabet piyasasinda firmalar fiyat alici olduklarindan, ilave bir birim ¢ikt1 ile elde
edilecek hasilat, ancak fiyat diizeyi kadar olacaktir. Dolayisiyla her ilave birimin toplam
hésilata etkisi sadece piyasa fiyat: kadar olacaktir. Asagidaki esitlikte bu durum basit bir
denklem seklinde 6zetlenmektedir.

_ATR _(P'3Q,) - (P'xQ)) _ P'x(Q,-0Q))
AQ (Q2 - Q]) (Qz - Q])

MR =p"

Ozetle, tam rekabetci firma icin AR =MR =P" = d. Tam rekabet piyasasinda fiyat
veri oldugu i¢in, firma ilk Girtintinti de ortadaki triiniini de ve en son triintinii de ayni
fiyattan satacaktir. Fiyat bir kez piyasada belirlendikten sonra firmanin bu fiyat: degistir-
mesi olanaksizdir. Malin fiyat: degismeyecegi i¢in firmanin ortalama hasilat ve marjinal
hasilat fonksiyonu her ¢ikt1 diizeyi i¢in sabittir ve piyasa fiyatina esittir. Bu yiizden AR ve
MR fonksiyonu yatay eksene paralel bir dogrudur.

Tam rekabet piyasasindaki firmalarin marjinal maliyetleri ni¢in ortalama maliyetlerine
esittir? Fiyat diizeyi degisirse, bu esitlik bozulur mu?

Toplam, Ortalama
ve Marjinal Hasilat
Egrileri

TR \

TRy=PxQ
TR,=P,xQ
LT C— :
TR1 ........................
; Q
Q
[a
<C
oll_
=
Il
a
P2 MR,=AR,=d,
P, MR, =AR,=d,
Q




7. Unite - Tam Rekabet Piyasasi

149

TAM REKABETCI FIRMALARIN KISA DONEM DAVRANISI

Tam rekabet kogullarinda firmalarin piyasa fiyat1 tizerinde kontrolleri yoktur. Firmalar
piyasa fiyatini kabullenirler. Bu piyasada firmanin vermesi gereken en 6nemli karar, ne
kadar iiretim yapacagidir. Bu sorunun yanitini ararken kendisine rehberlik eden kir mak-
simizasyonu (veya zarar minimizasyonu) giidiisiidiir. Kar diizeyinin belirleyicisi maliyet
ve hésilat diizeyleridir. Kisa donemde yapist ne olursa olsun tiim piyasalarda firmalarin
kargilasacagi maliyetler aynidir. Bu nedenle, tam rekabet kosullarinda {iretim yapan bir
firma iki tiir maliyetle karsilasacaktir. Bu maliyetler; sabit maliyet ve degisken maliyettir.
Firmanin hasilat diizeyi ise, mevcut kosullar altinda firmanin tiretmeye karar verdigi ¢ikt:
miktart ile piyasa tarafindan belirlenen fiyatin ¢arpimina esittir.

Kar Maksimizasyonu (veya Zarar Minimizasyonu) i¢in Cikti
Se¢imi
Kisa donemde firmalarin amaci ya karlarini maksimize etmek ya da zararlarini minimize
etmektir. Firma bu amacina, piyasada olugan fiyata bagh olarak ulasacaktir. Piyasa fiyati
olustugunda, firma kendisini su ti¢ durumdan birinde bulacaktir:
 Piyasa fiyat1 ekonomik kér yapabilecek kadar ytiksektir.
« Piyasa fiyat: firmanin faaliyetine devam edebilecegi ancak zararda iiretim yapabi-
lecegi diizeydedir.
o DPiyasa fiyat: firmanin en iyi tercihinin faaliyetini gegici olarak durdurmas: ve fiyat
artiglarini beklemesini gerektirecek ya da piyasadan tamamen ¢ikacak diizeydedir.

Kisa Donemde Kar Maksimizasyonu

Kar maksimizasyonu, bir firmanin marjinal gelirinin marjinal maliyete esit oldugu du-
rumdaki ¢ikt1 diizeyinde gerceklesir. Ilave ¢iktinin maliyetten ¢ok hasilat saglamasi du-
rumu devam ettikge, firmanin kar: artacagindan firma daha fazla tiretim yapacaktir. Eger
ilave ¢iktinin marjinal maliyeti marjinal hasilatini agiyorsa, firmanin kar diizeyi, ¢ikt1 art-
tik¢a azalacak veya kay1p artacaktir. Kar maksimizasyonu kosulu olarak isimlendirilen bu
genel kural tiim piyasalardaki firmalar i¢in gecerlidir.

Simdi bir 6rnek yardimiyla tam rekabetgi firmanin kisa dénem kéir maksimizasyonu dav-
ranisint agiklayalm. Tablo 7.1de hipotetik tam rekabetci bir firmaya ait maliyet ve hasilat
bilgileri yer almaktadir. Bu tablo incelendiginde, tam rekabet piyasasinda belirlenen fiyat 52
TIdir. Firma bu fiyati kabullenmistir. Firma dordiincti ¢ikti diizeyine kadar zarar, besinci
¢iktiyla beraber kar elde etmeye baslamistir. Bu ¢ikt: diizeyi basa bas noktasidir. Bu bilgi tam
rekabetci firmanin kar maksimizasyon gidiisiiyle hareket edecegini gosterir. Firmanin ve-
recegi karar1 TR ile TC arasindaki fark belirleyecektir. Tablonun son siitununda TR ile TC
arasindaki farklar gosterilmektedir. Bu stitundaki bilgilere gore, firmanin kirini maksimize
ettigi ¢ikt1 diizeyi oldugu 7’nci ¢ikt1 diizeyidir (TR-TC=)108. Grafik 7.3’teki tist panelde TC
ile TR egrileri incelendiginde de, TC’in TR'nin altinda ve iki egri arasindaki agigin en biiyiik
oldugu ¢ikt: diizeyi de 7 olarak goriilecektir. Toplam egriler yardimiyla yapilan bu analizin
yaninda, ayni ¢ikti ve kar diizeyini ortalama ve marjinal egriler yardimiyla da agiklayabiliriz.

Firmanin kérin1 maksimize eden gikt1 diizeyi MR=MC kuralin1 saglayan ¢ikt1 diizeyi-
dir. Tablo 7.1deki 7’inci ¢ikt1 diizeyinde bu esitlik saglanmaktadir. Bu kurala gore sadece
kar1 maksimize eden ¢ikt1 diizeyi belirlenir. Bu ¢ikt1 diizeyinde MR ve MC, 52 TIdir. Grafik
7.3’teki alt panelde MC ve MR egrileri 7'nci ¢iktida kesismektedir. Karin maksimum oldugu
bu ¢ikt1 diizeyinde birim bagina kar1 bulabilmek icin P ve ATC arasindaki fark: bilmek gere-
kir. Kérin maksimum oldugu 7’nci ¢ikt1 diizeyinde P= 52 TL iken, ATC yaklasik olarak 36.6
TIdir. Bu iki ortalama deger arasindaki fark; (52 - 36,6=) 15.4 TIdir. Ortalama olarak birim
bagsina bu kadar kér yapildiginda, toplam kari bulmak i¢in ortalama karin ¢ikti miktariyla
carpilmasi gerekmektedir. Bu islem yapildiginda ulagilan toplam kar (7x15.4=) 108 TIdir.
Bu durumda kér, ABCD dértgenin alani kadar olacaktir. Bu dortgenin alani 108 TLdir.

MR=MC kosulunu saglayan ¢ikti
diizeyinde AR>ATCise firma
ekonomik (agin veya normaliistii)
kar elde eder.
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Tablo7.1 0 vc FC TC ATC  AVC MC P=MR=AR TR Kar
Jam rekabetgi firmamn 0 % | 9 52 o | -9
ar maks:mlzasyonu
96 40 52
1 40 96 136 136 40 30 52 52 -84
96 20 52
2 60 96 156 78 30 16 52 104 -52
96 12 52
3 72 96 168 56 24 10 52 156 -12
96 8 52
4 80 96 176 44 20 12 52 208 32
96 16 52
5 96 96 192 38,4 19,2 20 52 260 68
96 24 52
6 120 96 216 36 20 32 52 312 96
96 40 52
7 160 96 256 366 | 228 52 52 364 108
96 64 52
8 224 96 320 40 28 76 52 416 96
96 88 52
9 312 96 408 45,3 34,7 52 468 60
Tam Rekabetci = 500 1 \
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Kisa Donemde Normal (Sifir Ekonomik) Kar

Eger piyasa fiyat1 52 TL degil de, 36 TL olursa, firma nasil davranacaktir? Davranisi mut-
laka degisecektir. Piyasa fiyat1 52 TL oldugunda, MR=MC iken ATC, Pden kiigiik oldugu
i¢in firma agir1 kar yapmaktaydi. Oysa piyasa fiyat1 36 TLye gerilediginde, ¢ikt1 diizeyini
azaltacaktir. Ciinkiit MC=MR esit oldugu ¢ikt1 diizeyi 7den kiigiik olacaktir. Bu ¢ikt: dii-
zeyinde, firma sadece normal (sifir ekonomik) kar elde edecektir. Normal (sifir ekonomik)
kar bir endiistride firmalar1 o endiistride kalmak i¢in tatmin edecek kadar yiiksek, yeni
firmalarin endiistriye giriglerini tegvik edemeyecek kadar disiik olan kéirdir. Bu iiretim
diizeyinde ATC=P oldugu i¢in firmanin birim bagina normal st kér sifirdir. Firmanin
normal kér elde ettigi bu piyasa fiyatina basa bas fiyat denir. Bu fiyat diizeyinde firma basa
bas noktasinda iiretim yapmaktadir. Bu fiyat diizeyinde firmanin ¢ikt1 diizeyini belirledigi
noktaya ise kisa donem basabas noktas: denir.

Tablo 7.2'de piyasa fiyatindaki gerilemenin tam rekabet¢i firmanin davranigini nasil
etkiledigini gostermektedir. Firma dokuzuncu ¢ikt1 diizeyine kadar zarar yapmaktadir.
Bu ¢ikt1 diizeyine kadar ¢ikti miktarindaki artig zarar: sifira yaklastirmaktadir. Bu ¢ikti
diizeyinde ise TR=TCdir. Bu ¢ikt1 diizeyinde MR=MC kurali saglanmaktadir. Bu esitligin
saglandig ¢ikt1 diizeyinde ATC minimum diizeydir.

0 '/ FC TC ATC = AVC MC P=MR=AR TR Kar

0 0 96 96 36 0 -96
96 40 36

1 40 96 136 136 40 36 36 -100
96 20 36

2 60 96 156 78 30 36 72 -84
96 12 36

3 72 96 168 56 24 36 108 -50
96 8 36

4 80 96 176 44 20 36 144 -32
96 16 36

5 926 96 192 384 19,2 36 180 -12
96 24 36

6 120 96 216 36 20 36 36 216 0
96 40 36

7 160 96 256 36,6 22,8 36 252 -4
96 64 36

8 224 926 320 40 28 36 288 -32
96 88 36

9 312 96 408 45,3 34,7 36 324 -84

Grafik 7.4’te Tablo 7.2'deki bilgiler resmedilmektedir. TC ile TR'nin birbirine teget ol-
dugu noktada kér egrisi de yatay eksene teget gecmektedir. Bu ¢ikt1 diizeyi piyasadaki
firma i¢in en iyi durumu saglamaktadir. Bu ¢ikt1 diizeyinde firmanin ekonomik kér1 ya da
normal iistii asir1 kar sifir oldugu igin, firma bagkast icin ¢alismay1 kendi hesabina calis-
maya tercih etmektedir. Ciinkii firma bu noktada hem degisken hem de sabit maliyetlerini
karsilamaktadir. Bilindigi tizere, ekonomik maliyet hesaplanirken firsat maliyeti de dikka-
te alinir. Bu nedenle, normal kar degeri hesaplanirken, ATC firma sahibinin sermayesin-
den elde edebilecegi alternatif geliri de icermektedir. Firma hem muhasebe maliyetlerini
hem de firsat maliyetlerini elde ettigi hasilatta basa basta karsilamaktadir.

MR=MC kogulunu saglayan
¢ikti diizeyinde AR=ATC ise
firma bagabag noktasinda
tiretim yapmaktadr. Firma tiim
sabit ve degisken maliyetlerini
karsilamaktadir.

Tablo 7.2

Tam rekabetgi
firmamn normal kar
durumundaki davranigt
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Kisa donemde tam
rekabetgi firmanin
normal kdr davranisi
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MR=MC kosulunu saglayan
¢ikti diizeyinde AR<ATC, ancak

AR>AVCise firma zarardadir. An-

cak firma degisken maliyetlerini
karsiladidi icin piyasada kalma
karari verebilir.

Kisa Donemde Zarar Minimizasyonu

Eger piyasa fiyat1 36 TLnin altina diiserse, acaba tam rekabet¢i firmanin tiretim karar1 na-
sil degisir? Ilk akla gelen, firmanin degisken maliyetlerini kargilamasina kargin, sabit ma-
liyetlerini karsilayamadigidir. Bu durumdaki rekabetgi firma ileride islerin diizelecegini,
talebin ve fiyatlarin artacagini bekliyorsa, iiretime devam karar1 verecektir. Grafik 7.5’te
bu tiir bir karar1 veren firmanin denge durumu, ortalama ve marjinal egriler yardimryla
gosterilmektedir.

Firmanin ekonomik ve normal kar durumdaki davranislarini sekillendiren maliyet eg-
rileri ayn1 olmak koguluyla piyasa fiyatinin geriledigi durumu ele alalim. {lk iki durumla
karsilagtirildiginda, diisen fiyat nedeniyle firmalar tiim maliyetlerini kargilayamamakta-
dir. Piyasa fiyat1 26 TL oldugunda, ATC egrisinin minimum diizeyi bile piyasa fiyatinin
tizerinde oldugundan firma zarar etmektedir. Ancak bu fiyat diizeyinde AVC tiimiiyle,
AFC ise kismen karsilanmaktadir. Eger firma iiretimi durdurursa, zarar1 daha biiyiik ola-
caktir. Ciinkii bu durumda birim basina sabit maliyet tiimiiyle zarar olarak goriilecektir.
Opysa burada sabit maliyetin bir kism1 karsilanmigtir. Firma i¢in bu durumda zarar1 mi-
nimize eden ¢ikt: diizeyi marjinal maliyet ile marjinal hasilat (MR=MC) esitliginin sag-
landig1 tiretim seviyesidir. Bu esitligi saglayan ¢ikt1 diizeyi 5 ile 6 birim araliginda yer
almaktadur.
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Bu ¢kt diizeyine kars1 gelen P ile ATC arasindaki fark (K,L aralig1) birim bagina zarari
gosterir. KL araligiyla ¢ikti diizeyini garparsak, firmanin faaliyetini stirdiirmesi durumun-
da katlanacag zarar1 hesaplamis oluruz. Eger firma piyasadan ¢ekilmis olsaydi, birim ba-
sina zarari KM aralig1 kadar olacakti. Bu durumda toplam zarar daha biiyiik olurdu. Tam
rekabetci firma igin fiyat diizeyi degisken maliyetleri karsiliyorsa ve gelecege yonelik bek-
lentiler olumlu ise kisa donemde faaliyetlerini siirdiirmesi kendi lehinedir. Sonug olarak,
piyasada faaliyet gosterecek olan rekabet¢i firma zarari minimize eden tretim diizeyini
yine MC=MR esitligiyle belirleyecektir. TR ve TC egrilerinin birbirlerine en gok yakinlas-
mast bu ¢ikt1 diizeyinde ger¢eklesmektedir.

Kisa Donemde Firmanin Kapanma ve Piyasadan Cikma Karari
Eger piyasa fiyat1 AVC'ye esit olursa, firma degisken maliyetini kargilayabilmekte, ancak
higbir ¢ikt1 diizeyi i¢in sabit maliyetleri karsilayamamaktadir. Bu durumda, firma gele-
cekte fiyatlarin artacagina inaniyorsa, kisa déonemde tiretimi gegici olarak durduracaktir.
Ornegin; tatil yorelerindeki restoranlar, oteller ve kayak merkezleri gibi isletmeler tatil
sezonunun disinda faaliyette bulunmazlar. Ancak bu piyasadan da ¢ekip gitmezler. Sadece
bir siire i¢in isi gecici olarak birakirlar.

Grafik 7.6da fiyatin 19.2 TLye diismesi durumunda isletmenin nasil davranacag: gos-
terilmektedir. Piyasa fiyati AVCnin minimum diizeyine esitse, firma kisa donemde isi
gegici olarak kapatma, uzun donemde ise sabit maliyetlerini karsilayamadig: igin ¢tkma
karar1 alacaktir. Clinkii uzun dénemde tiim maliyetler degisken maliyet olacagindan, bu
durumda firma artik hi¢cbir maliyetini karsilayamayacaktir. Ancak firma kisa donemde
degisken maliyetlerini karsiladigi bu noktada kapanma karar1 verecektir. Firmanin AVC
egrisinin minimum noktasindan gegen piyasa fiyatina kisa donem kapanma fiyat: denir.
Bu fiyat diizeyinde olusan ve MC=AVC=P esitligini saglayan nokta kisa donem kapanma
noktasidir. Grafikte, bu nokta E' harfiyle gosterilmektedir.
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Piyasa fiyati AVCnin minimum diizeyinin altinda gerceklesecek olursa, firma kisa
doénemde bile degisken maliyetlerini kargilayamayacaktir. Bu durumda firma piyasadan
¢ikma karar alacaktir. Burada gegici olarak isi birakma olay1 yoktur. Grafik 7.7.de piyasa
fiyat1 15 TL ise, firmanin nasil davranacagi gosterilmektedir. Bu fiyat diizeyinde firma
hem sabit hem de degisken maliyetlerini karsilayamamaktadir. Bu nedenle firma piyasa-
dan cekilme karari verecektir.

Tam rekabet piyasasinda firma ¢ikt1 kararini hangi kurala gore alir? Firma iiretim karari
aldig1 cikt1 diizeyinde kar mi1, zarar m1 yaptigina nasil karar verecektir?

Kisa Donem Firma Arz Egrisi

Yukarida yaptigimiz agiklamalardan anlagilacagi tizere, AVCnin minimum noktasinin al-
tindaki fiyat diizeylerinde firma isi birakmakta ve piyasadan ¢ekilmektedir. Buna karsin
minimum AVC=P diizeyinden itibaren fiyat arttik¢a firma tiretimini artirmaktadir. Diger
bir ifadeyle, ¢ok diisiik fiyat diizeylerinde firmalar isi birakmak zorunda kalmaktadirlar.
Yiiksek fiyatlarda ise firmalar, genellikle, karlarini arttirmak igin ¢ikt: miktarlarini arttir-



7. Unite - Tam Rekabet Piyasasi

155

maktadirlar. Bilindigi gibi, firmalarin arz egrisi her fiyat diizeyinde ne kadar mal ve hizmet
satmaya hazir olduklarini gostermektedir. Her fiyat diizeyinde, arz edilen miktar, kabaca,
firmanin kar maksimizasyonu (veya zarar minimizasyonu) ¢iktist olarak ifade edilebilir.
Uretilecek ilave cikti, firmanin karini arttiriyor veya kayiplarini azaltiyorsa, firma daha
¢ok ¢ikt1 tiretme karari verecektir. Ayni sekilde, eger ¢ikt1 diizeyindeki bir birimlik azalma
firma karini artirtyor veya kaybini azaltiyorsa, firma ¢ikt: miktarini azaltacaktir. Cikt1 dii-
zeyindeki ayarlamalar olasi her degisimin kér artirimi veya kayip azaltimi 15181inda devam
eder.

-~
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Grafik 7.6deki kapanma noktasindan itibaren, piyasa fiyatindaki artis her seferinde
firmanin artan miktarlarda ¢ikt: tiretmesi anlamindadir. Bu durumda minimum AVCnin
P’ye esit oldugu nokta veri olmak tizere, MC egrisinin bu nokta ve tizerindeki kismui firma-
nin arz egrisini olusturacaktir. Ciinki firma denge tiretim diizeyini belirlerken MR=MC
kuralini izler. Firma tam rekabette P=MR oldugu i¢in P=MC esitliginden hareket ederek
tiretimini ayarlayacaktir. Dolayisiyla AVC’nin minimum diizeyi tizerindeki MC egrisi fir-
manin arz egrisidir. Ornegin, firmanin kisa dénem kapanma fiyatinda firma 5 birim ¢ikt1
tiretirken, ayn1 firma bagabas fiyatinda 5’ten daha ¢ok ¢ikti tiretmektedir. Fiyat diizeyi
basa bas fiyatin tizerinde oldugunda firma 6 birimden daha fazla ¢ikt: iiretmektedir. Fiyat
52 TL oldugunda ise firma 7 birim ¢ikt1 iiretme karar1 vermektedir. Dolayisiyla kisa do-
nem firma arz egrisi, AVC egrisi {izerinde kalan MC egrisidir. Grafik 7.8de firmanin arz
egrisi kalin siyah renkli egriyle gosterilmekte ve MC=S sembolleriyle gosterilmektedir.

Tam rekabetci firmanin MCnin
AVCegrisi lizerinde kalan kismi
ayni zamanda firmanin kisa
donem arz egrisidir. Bu bolgede
piyasa fiyati arttikca, firmanin arz
ettigi ¢kt miktan artar.

Tam rekabetgi firma piyasa fiyat1 arttik¢a nasil davranis sergiler?

TAM REKABETCI FIRMALARIN UZUN DONEM DAVRANISI

Firmalar kisa dénemde 6lgeklerini ya da kapasitelerini degistiremezler. Uretim diizeyle-
rini, kapasite kullanim oranini degistirerek ayarlar. Buna karsin, uzun dénemde tim gir-
diler degisken oldugundan, firmalar 6l¢eklerini ya da kapasitelerini degistirebilirler. Yeni

% X
)
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Piyasadaki firmalarin agin kar elde
etmesi yeni firmalan piyasaya
girise tesvik ederken, zarar
yapmalari mevcut bazi firmalann
piyasadan ayrimasina neden olur.

firmalar piyasaya girebilir ya da zarar eden firmalar piyasadan ¢ikabilir. Uzun dénemde
tam rekabet piyasasinda faaliyet gosteren firma dengesi; ATCnin minimum oldugu tire-
tim diizeyinde gerceklesir. Bu tiretim diizeyi firma i¢in optimum 6l¢ek olup, firmanin
tam kapasiteyle etkin olarak ¢alistigini gosterir. Firmanin MC egrisi daima ATC’nin mi-
nimum noktasindan gectiginden, uzun dénemde tam rekabetci firmalardan hicbiri agi-
r1 kdr veya zarar durumunda bulunamaz. Piyasa giris ve ¢ikiglarin tamamlandig uzun
donemde piyasada varolan tiim firmalar sifir ekonomik kér elde eder. Bunun anlami;
MC=MR=AR=P=minATC dir. Uzun dénemde sadece tek firma i¢in degil, endiistride-
ki tim firmalar icin piyasa kosullar1 degismedigi stirece normal kar diizeyinde olusan
dengede bir degisme olmaz. Boylece normal kar diizeyinde mevcut firmalar piyasada ka-
lirken, yeni firmalarin bu piyasaya girisini tesvik edecek herhangi bir faktor yoktur. Dola-
yistyla endiistri i¢inde de denge saglanmis olur. Tiim firmalar igin tesis optimum 6lgekte
kurulur ve tam kapasiteyle calisir. Bu etkin isleyis siirecinde firmalar sadece normal kér
ile yetinmis olurlar.

Piyasaya Girisler

Piyasa kosullarindaki degisiklige bagh olarak, firma ve piyasa dengesi degisecektir. ilk
olarak normal tistii kar olugsmasi durumunda piyasaya girisler incelenecektir. Tam rekabet
kosullarinin isledigi bir piyasada, kisilerin gelirlerinde bir artig oldugunu varsayalim. Arz
ve talep boliimiinden hatirlanacag: gibi, piyasa talep egrisi saga kayacaktir. Talepteki bu
artis piyasa fiyatlarinin yiikselmesine neden olacaktir. Bu durumda, Grafik 7.9°'da bu degi-
sim resmedilmektedir. Fiyat P den P,’ye yiikseldiginde, ATC egrisinin minimum diizeyi
piyasa denge fiyatinin altinda kalacagindan, tam rekabetgi firma ¢ikt: miktarini arttirarak,
ekonomik kar eldecektir. Firmanin kisa donem yeni denge ¢ikt1 diizeyi q, olacaktir. Bu
degisim sonunda firmanin elde edecegi kir ABCD dortgenin alani kadar olacaktir. Bu
normaliistil ya da agir1 kér yeni firmalarin piyasaya girmesini saglayacak, boylece daha
¢ok cikti tretilecektir. Piyasaya yeni firmalarin girisi normaliistii kar ortadan kalkincaya
kadar devam edecektir. Bu durumda arz egrisi S den S,’ye saga kayacak ve arz artacak-
tir. Bu degisim sonrasinda piyasada yeni denge e den e,’ye kayacak ve fiyatta baglangig
diizeyine gerileyecektir. Firma acisindan ekonomik etkinligin saglandig1 birim basina en
diisiik maliyetle tiretim gerceklesmektedir. Ciinkii bu iiretim diizeyinde P=MC=minATC
kosulu saglanmaktadir.

Yeni firmalarin
piyasaya girisi ve
piyasa dengesi

Fiyat
Fiyat

q; d; Cikt

FiIRMA PiYASA
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Piyasadan Cikislar

Simdi de, piyasadaki bir daralmanin firma davranislarini nasil etkileyecegini inceleye-
lim. Piyasada iiretilen mal ve hizmeti kullananlarin zevk ve tercihlerinde meydana gelen
degisme nedeniyle, bu mala olan talebin azaldigini varsayalim. Bu durum Grafik 7.10da
gosterilmektedir. Bu degisimle birlikte, piyasa talep egrisi D den D,’ye sola kayar ve denge
fiyat1 P den P)’ye diiser. P, yeni piyasa fiyatidir. Sifir ekonomik karla ya da normal kérla
caligan tam rekabetci firma, talepteki azalmaya bagli olarak diisen piyasa fiyatlar1 nede-
niyle zarar yapmaya baslar. Firma fiyatlart AVC’nin altina diismemek sartiyla, zararlarin
minimize etmeye ¢alisir. Fiyatlar AVCnin minimum diizeyine esit oldugunda ya kapan-
ma ya da ileride fiyatlarin artacagina olan inanci sebebiyle kisa dénemde isi birakmama
karar1 verecektir. Fakat bunu yapma giiciine sahip olmayan firmalar piyasadan ¢ikacaktir.
Piyasadaki firma sayisinin azalmasina bagh olarak, piyasa arz egrisi S ‘den S, ’ye sola kaya-
caktir. Piyasa fiyati tekrar P, ‘e yiikselecek ve firma normal kar elde edecektir. Fiyatlar eski
diizeyine yiikselirken, piyasa denge ¢ikt1 diizeyi ilk duruma gore daha diisiik bir miktarda
gergeklesecektir. Daha once ifade edildigi gibi, yine firma a¢isindan ekonomik etkinligin
saglandig1 birim bagina en diigiik maliyetle tiretim ger¢eklesmektedir. Ciinkii bu iiretim
diizeyinde P=MC=minATC kosulu saglanmaktadur.

/Té

m

/

5 ‘i Firmalarin piyasadan
2 Z cekilmesi ve piyasa
dengesi
MC ATC
A B
P, i T _____
P === 7/-' ------------------
2 iC
1
1
1
d, q Cikti Q, Q, Cikti
\ FIRMA PiYASA
UZUN DONEM ARZ

Piyasaya giris ve ¢ikislar tamamlandiginda tam rekabetci piyasada uzun dénem denge
olusur. Bu ag¢iklamalar uzun dénemle ilgili olmasina ragmen, Grafik 7.9 ve 7.10daki pi-
yasa arz egrileri kisa donem egrilerdir. O halde tam rekabet¢i endiistrinin uzun donem
distrideki firmalarin maliyetlerinin bundan nasil etkileneceginde saklidir. Etkilenmenin
derecesi gore endistrinin sabit maliyetli, artan maliyetli veya azalan maliyetli oldugu ifade
edilir. Endiistrinin sabit, artan veya azalan maliyetli olmasi endiistrinin uzun dénem arz
egrisini sekillendirir.

Sabit Maliyetli Endiistrinin Uzun Donem Arzi

Sabit maliyetli endiistrinin genislemesi veya daralmas: faktor fiyatlarini, dolayisiyla tire-
tim maliyetlerini etkilemez. Grafiksel olarak firmalarin piyasaya giris veya ¢ikist firma-
larin uzun dénem ATC egrilerini kaydirmayacaktir. Bu durum, endiistrinin tiretim fak-
torlerine olan talebin bu iiretim faktorlerine olan toplam talebe kiyasla kii¢iik oldugunda
meydana gelir. Endiistri iiretim faktorlerinin fiyatlarini ve maliyetleri 6nemli derecede

Tam rekabetci piyasada uzun
ddnemde meydana gelen denge
noktalarini birlestiren egrisi uzun
ddonem arz egrisi denir.
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Sabit maliyetli
endiistrinin uzun
donem arz egrisi

etkilemeksizin genisler veya daralir. Piyasaya girisler veya ¢ikislar endiistri ¢ikt1 miktarin
etkilemesine ragmen fiyat diizeyi, genellikle, ATC’nin minimumuna esit oldugu baslan-
gic fiyat diizeyinde gerceklesir. Tam rekabet

\ piyasasinda giris ve ¢ikiglarin tamamlandig:
gesitli uzun dénem denge fiyat-miktar kom-
binasyonlarini gosteren egriye uzun dénem

Fiyat

S arz egrisi denir.

/ ! Endiistride ¢ikt1 ister Q, ister Q,’i kadar
S, arz edilsin birim bagina fiyat diizeyi P, ol-

\ez maktadir. Diger bir ifadeyle, sabit maliyetli

endiistrilerde uzun dénem arz egrisi tam

esnektir. Grafik 7.9 ve Grafik 7.10'daki uzun
D, donem endiistri noktalar: birlestirildiginde

R
N

endiistrinin sabit maliyetli ve uzun dénem
Q; Gikt arz egrisinin yatay eksene paralel oldugu he-
men anlagilacaktir.

Artan maliyetli
endiistrinin uzun
donem arz egrisi

Artan Maliyetli Endiistrinin Uzun Donem Arzi

Sabit maliyetli endiistriler 6zel bir durumdur. Gergek is hayatinda ise firmalarin ATC egri-
leri genisleme dénemlerinde yukariya kayarken, daralma dénemlerinde asagiya kaymak-
tadir. Firmanin uzun dénem ATC’sinin piyasa daralmasi ve genislemesine uygun davranis
sergileyen bu endiistriler artan maliyetli endiistrilerdir. Genellikle yeni firmalarin endiist-
riye girisi Giretim faktorlerinin fiyatini arttirir. Artan faktor fiyatlar: endiistrideki tiim fir-
malar i¢in uzun dénem ortalama toplam maliyetlerin artmasina, her bir firmanin uzun
donem ATC egrisini yukariya kaydiracaktir.

Uriin talebindeki bir artiy ekonomik

\ karla ve artan maliyetli endiistriye yeni fir-
malarin ilgisiyle sonuglanir. Ortaya ¢ikan
ekonomik kar iki nedenle ortadan kalkar.

Fiyat

Birinci neden; yeni firmalarin piyasaya gir-
mesiyle artan piyasa arzinin piyasa fiyatini
diisiirmesidir. fkinci neden ise her firmanin
minimum ATC diizeyinin artmasidir. Bu
durumda, endiistride piyasa fiyat1 baglangig
piyasa fiyatina gore daha yiiksek olacaktir.
Endiistrinin genislemesi faktor fiyatlarini
ve minimum ortalama maliyeti arttirdig
Q, Q, Q Gkt icin, endiistride daha yiiksek fiyat diize-
yinde daha ¢ok ¢ikt1 tiretilir. Sonug olarak,

daha ¢ok ¢ikt1 daha yiiksek fiyat diizeyinde
arz edileceginden uzun donem arz egrisi pozitif egimli olacaktir. Grafik 7.12de uzun do-
nem piyasa arz egrisi, e, ve e, denge noktalarini birlestiren ve yukariya dogru egimli S
egrisiyle gosterilmektedir.

Azalan Maliyetli Endiistrinin Uzun Donem Arzi

Uygulamada ¢ok nadir rastlanilmasina karsin, bazi endiistrilerde genisleme oldugunda,
firmalar daha diigiik faktor fiyatlariyla karsilagmaktadir. Ornegin, kisisel bilgisayar mikta-
r1arttikea, firmalar artan miktarlarda mikrogip satin alacaktir. Mikrogip piyasasindaki 6l-
¢ek ekonomileri nedeniyle, ¢ip fiyatlar1 diisecektir. Béyle bir durumda piyasa genisledikee
ATC egrisi asagiya kayacaktir.
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m

Azalan maliyetli
endiistrinin uzun
kérla calisirken, bu degismeyle ekonomik dénem arz egrisi

kar etmeye baglayacaktir. Bu gelisme piyasa-

Piyasadaki tirtine olan talepteki artis ta-
lep egrisini D den D,’ye kaydiracaktir. Piya-
sadaki mevcut firmalar baslangicta normal

Fiyat\

ya yeni firmalarin girmesine neden olacaktir.
Bunun yaninda piyasa genisledikge girdi fi-
yatlar1 diisecektir. Bu gelisme piyasaya giren P

o

firma sayisini daha da arttirirken, ayni za-
manda varolan firmalarin da daha ¢ok tre-
tim yapmasina neden olacaktir. Artan talebe
karsin, arzdaki artis daha biiyiik olacagindan
piyasanin yeni dengesi, daha diisiik fiyat ve & j
daha yiiksek ¢ikt1 bilesenini gosteren e, nok-

tasinda meydana gelecektir. Bu tiir endistri-

lerin uzun dénem arz egrisi asagiya dogru egimli olacaktir. Grafik 7.13’te S| egrisi, azalan

maliyetli endiistrinin uzun donem arz egrisini gostermektedir.

Piyasaya giris ¢ikislarin tamamlandigi uzun donem endiistri arz egrisinin goriiniimii nasildir? 7 SIRA SiZDE
®

TAM REKABET VE ETKINLIK

Tam rekabet piyasasina iligkin ele alinmasi gereken bir diger konu piyasanin etkinliginin
incelenmesi hususudur. Sabit ve artan maliyetli endistri varsayiminda, tiim firmalarin
uzun dénem nihai dengeleri tiretim etkinligi ve tahsis etkinligi gibi temel etkinlik 6zellik-
lerine sahiptir. Uzun donemde tam rekabet piyasasinda fiyat, marjinal hasilatin minimum
ortalama maliyete esitlendiginde olusur. Marjinal maliyet egrisi ortalama maliyet egrisini
minimum noktasinda kestigi icin, denge fiyat diizeyinde marjinal maliyet ve ortalama
toplam maliyet birbirine esittir. Boylece uzun donem denge P(ve MR)=MC=minATC
¢oklu esitlik durumunda meydana gelir. Bu tiglii esitlik sabit ve artan endiistrilerde uzun
donemde gerceklesmesine ragmen, azalan maliyetli endiistrilerde gerceklesmez. Bunun
sebebi, ortalama maliyet azaldiginda, MC'nin genellikle ATC’nin altinda kalmasidir. Aza-
lan maliyetli endiistriler hari¢, uzun dénemde denge, her firma i¢in {iclii esitligi saglayan
¢ikt1 diizeyinde olugur. Bu ¢ikt1 diizeyinde hem tiretim hem de tahsis etkinligi bir arada
gerceklesmis olur. Bu iki 6nemli etkinlik tiirii agagida kisaca agiklanmaktadir:

Uretim Etkinligi: P = minATC

Tam rekabet kogsullarinda igleyen firmalar uzun dénemde olabilecek en diisitk mali-
yetle tiretim yapmaktadir. Bu kaynaklarin etkin kullanildiginin bir géstergesidir. Firmalar
uzun dénemde hayatta kalabilmek i¢in uzun dénem ortalama maliyet egrilerinin mini-
mum noktasinda tiretim yapmak zorundadirlar. Bu kosul iiretim etkinligi olarak da isim-
lendirilir.

Uretim etkinliginin saglandig1 durumda, tiiketici de firma maliyetlerini kargilamaya  {retimin uzun dénem ATC
egrisinin minimum noktasinda

. N . . . . L gerceklesmesine iiretim
mal (sifir ekonomik) kar yapabilecekleri anlamina gelir. Ayrica piyasa fiyat: hicbir firma etkinigi denir.

tarafindan ne gereksiz maliyetleri ne de asir1 kara olanak verecek sekilde artirilamaz.
Ortalama maliyetin minimize edilmesi durumu olan iiretim etkinliginin saglanmis

yetecek bir 6deme yapma zorundadir. Bu iki kogul, firmalarin uzun dénemde sadece nor-

olmast titketici memnuniyetinin maksimum diizeyde saglandigi anlamina gelmez.
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Herhangi bir piyasada tiiketicilerin
memnuniyetini azaltmaksizin
liretim faktorlerinin bir baska
piyasada kullanilmasinin
olanaksiz oldugu duruma tahsis
etkinligi denir.

Tiiketicilerin bir malin ilave birimi i¢cin 6demeye goniillii oldugu fiyat, bu birim i¢in
tiiketicinin bigtigi degerdir. Farkli bir agidan konuya bakildiginda fiyat, bir maldan elde
edilen marjinal fayday: yansitir. Eger fiyat, marjinal maliyeti agiyorsa, tiiketicilerin mala
bictigi deger bu malin maliyetini agiyor demektir ve bu malin tiretimi artirilmalidir. Oysa
fiyat marjinal maliyetten daha distikse, ilave ¢ikt1 tiretilmemelidir. Bu durumda ilave ¢ik-
tinin diretimi icin kullanilan kaynaklarin bagka bir piyasada daha fazla katma deger ya-
ratacag1 ortadadir. Herhangi bir piyasada P>MC oldugunda, ilave ¢iktinin tiretiminden
titketici fayda elde edecektir. P<MC oldugunda ise bu tiiketici refahini azaltacaktir.

Tahsis Etkinligi: P=MC

Sonug olarak, hem tiiketici hem de iiretici agisindan es zamanli en iyi durum P=MC
oldugu durumda gerceklesir. Bu esitlik kaynaklarin da etkin tahsisi anlamindadir. Tahsis
etkinligi, herhangi bir piyasadaki kaynaklarin o piyasadaki tiiketicilerin memnuniyetini
azaltmaksizin bir bagka piyasada kullanilmasinin olanaksiz oldugu durumu ifade eder.
Bilindigi gibi tam rekabet kosullarinda fiyat marjinal maliyete esittir. Bu nedenle tiim pi-
yasalarda tam rekabet kosullar1 gecerliyse, kaynaklar etkin olarak tahsis edilmis olacaktr.
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Ozet

N Dort

AMAG

Temel Piyasa Yapisini  Siralayabilecek ve

(1) Piyasalarin Temel Ozelliklerini Ozetlemek

20

20

Iktisatgilar ¢ok sayidaki endiistriyi dért ayr1 piyasa ya-
pist igerisinde gruplandirmakta ve incelemektedirler.
Bu dort piyasa yapisy; tam rekabet, monopol, mono-
polcti rekabet ve oligopoldiir. Tam rekabette {iriin ho-
mojendir, piyasa giris ve ¢ikislarda ¢ok kolaydir, alict
ve satic1 tam bilgiye sahiptir ve firmalarin fiyat belirle-
me giicii yoktur. Monopolcii rekabette tiriin farklilag-
tirlmugtir, endiistride yeterli sayida firma vardir, piya-
saya giris ve ¢ikis kolaydur, firmalarin fiyat belirleme
glicli vardir ve fiyat dis1 rekabet stratejilerini kullanir-
lar. Oligopolde tiriin farklilagtirilmis veya standardize
edilmistir, her firma rakiplerinin kararlari tarafindan
etkilenir, piyasaya giris ve ¢ikiglar zordur. Monopolde
tek firma tek iriin satar, endiistri biytikligt firma
biytiklugiine esittir, firmalarin piyasa girislerinin ve
gikislarinin 6niinde biiyiik engeller vardir.

Tam Rekabet Piyasast Icin Gerekli Kogullar: Listelemek

Tam rekabet piyasasi i¢in gerekli kosullar;

« Piyasada ¢ok sayida alic1 ve saticinin olmast,

o Piyasadaki firmalar tarafindan satilan triinlerin
homojen olmast,

o Piyasadaki taraflarin fiyat, kalite vb. konular hak-
kinda tam bilgiye sahip olmasi,

o Firmalarin piyasaya ¢ok kolay girmesi ve ¢ikabil-

mesidir.

Rekabetgi Firmanmn Karini (Zararini) Nasil Maksimize
(Minimize) Ettigini Tammlamak

Rekabetci firma, marjinal maliyetinin marjinal hasila-
tina esit oldugu ¢ikt1 diizeyinde kirini (zararini) mak-
simize (minimize) eder. Bu ¢ikt1 diizeyinde TR>TC ise
firma normal distii kar elde eder ve kérini1 maksimize
eder. Bu ¢ikt1 diizeyinde, ayn1 zamanda, AR>ATCdir.
Eger marjinal maliyetin marjinal hasilata esit oldugu
¢ikt diizeyinde TR<TC ise firma zarar etmektedir.
Firmanin zararini minimize etme gayretinde olabil-
mesi i¢in TR>TVC olmalidir. Bu gayret igin firmanin
degisken maliyetlerini karsilamasi gerekir. Diger bir
ifadeyle AR<ATC iken AR>AVC’a olmasi gerekir.

(&)

D

AMAG

Piyasa Giris ve Cikislarin Ekonomik Etkinligi Nasil
Sagladigimi Agiklamak

Tam rekabet piyasasindaki ekonomik kar veya zarar,
sirastyla, piyasaya yeni firmalarmn girmesine veya
mevcutlarin piyasadan ¢ikisina neden olur. Piyasaya
giris ve ¢ikiglarin tamamlandig1 doneme uzun donem
denir. Uzun donemde tam rekabet piyasasinda faa-
liyet gosteren firma dengesi; ATC’nin minimum ol-
dugu iiretim diizeyinde gergeklesir. Bu tiretim diizeyi
firma i¢in optimum o6l¢ek olup, firmanin tam kapa-
siteyle etkin olarak ¢alistigini gosterir. Firmanin MC
egrisi daima ATCnin minimum noktasindan geg-
tiginden, uzun dénemde tam rekabet¢i firmalardan
hi¢biri agir1 kir veya zarar durumunda bulunamaz.
Piyasadaki tiim firmalar sifir ekonomik kar elde eder.
Bunun anlami; MC=MR=AR=P=minATCdir.

Uzun dénemde sadece tek firma igin degil, endiistri-
deki tim firmalar i¢in piyasa kosullar1 degismedigi
stirece normal kér diizeyinde olusan dengede bir de-
gisme olmaz. Boylece normal kar diizeyinde mevcut
firmalar piyasada kalirken, yeni firmalarm bu piya-
saya girisini tesvik edecek herhangi bir faktor yoktur.
Dolayistyla endiistri igcinde de denge saglanmis olur.
Tim firmalar icin tesis optimum o6l¢ekte kurulur ve
tam kapasiteyle ¢alisir. Bu etkin isleyis siirecinde fir-

malar sadece normal kér ile yetinmis olurlar.

Artan, Azalan ve Sabit Maliyetli Endiistriler Arasimdaki
Farkliliklar: Tartismak

Sabit maliyetli endiistrilerde uzun dénem arz egrisi
tam esnektir.

Artan maliyetli endistrilerde, endiistrinin genisle-
mesi faktor fiyatlarini ve minimum ortalama maliyeti
arttirir. Endiistride daha yiiksek fiyat diizeyinde daha
¢ok ¢ikt1 diretilir. Sonug olarak, daha ¢ok ¢ikt1 daha
yiiksek fiyat diizeyinde arz edileceginden uzun dé-
nem arz egrisi pozitif egimli olacaktir.

Cok nadir de olsa, baz1 endiistrilerde genisleme ol-
dugunda, firmalar daha diisiik faktor fiyatlariyla kar-
silasmaktadir. Bu gelisme piyasaya yeni firmalarin
girmesine neden olacaktir. Bunun yaninda piyasa
genisledikee girdi fiyatlar1 diisecektir. Bu gelisme pi-
yasaya giren firma sayisini daha da arttirirken, ayni
zamanda varolan firmalarin da daha ¢ok iiretim yap-
masina neden olacaktir. Bu tiir endistrilerin uzun d6-

nem arz egrisi agagrya dogru egimli olacaktir.
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Kendimizi Sinayalim
1. Rekabet diizeyinin en yiiksek oldugu piyasa yapisi aga-
g1dakilerden hangisidir?
a. Tam rekabet
Monopolcii rekabet

b.

c.  Oligopol
d. Duopol
e

Monopol

2. Asagidakilerden hangisi tam rekabet piyasasinin 6zellik-
lerinden biri degildir?

a. Cok sayida alic1 ve saticinin olmasi

b. Alic1 ve saticinin tam bilgiye sahip olmasi

c.  Firmanin fiyat belirleme giictiniin tam olmasi

d. Piyasa giris ve ¢ikiglarin ¢ok kolay olmasi

e. Uriinlerin standardize edilmis (homojen) olmast

3. Tam rekabetgi firmanin karsilasacag: talep egrisinin es-
nekligi nasildir?

a. Birim esnek talep

b. Tam esnek talep

c. Tam ineastik talep

d. Inelastik talep

e. Esnek talep

4. Tam rekabetci firmanin ortalama hasilati ve marjinal ha-
silat1 ile ilgili asagidaki esitliklerden hangisi dogrudur?
a. AR=MR

b. AR>MR
c. AR<MR
d. AR>MR
e. AR<MR

5. Rekabetci firma ¢ikt1 kararini verirken asagidakilerden
hangisini referans alir?
a. TR=TC
b. MR=ATC
c. TR=AVC
d. MR=MC
e. AR=ATC

6. AVC’nin minimum noktasindan gegen fiyata ne ad verilir?
a.  Asiri Kér fiyat:
Bagabas fiyat:

b

c.  Giris fiyat1
d. Kontrol fiyat:
e

Kapanma fiyat:

7. Asagidakilerden hangisi tam rekabetgi firmanin kisa do-
nem arz egrisidir?

MR’nin AVC’nin tizerinde kalan kismi

ATC’nin AVC’nin tizerinde kalan kism1

MC’nin AVC’nin tizerinde kalan kismi

AR’nin AVC’nin tizerinde kalan kismi1

MRnin ATC’nin tizerindeki kismi1

o a0 o

8. Tam rekabetci firma kisa donemde asagidakilerden han-
gisini degistirebilir?

a. Olgegini

b. Kapasitesini

c. Girdilerin fiyatin
d. Uriiniin satis fiyatin1
e

Kapasite kullanim oranini

9. Tam rekabet¢i firmanin uzun dénemde elde ettigi kar
diizeyi agagidakilerden hangisidir?
a. Agiri kér

b. Normal kir
c. Netkar

d. Firsat kar
e. Negatif kar

10. Herhangi bir piyasadaki kaynaklarin o piyasadaki tiiketi-
cilerin memnuniyetini azaltmaksizin bir bagka piyasada kul-
lanilmasinin olanaksiz oldugu durumu ne ad verilir?

a. Tahsis etkinligi

b. Marjinal etkinlik

¢.  Memnuniyet etkinligi

d. Firsat maliyet etkinligi

e. Uretim etkinligi
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Kendimizi Sinayalim Yanit Anahtari

l.a  Yanitiniz yanls ise “Giris” konusunu yeniden goz-
den gegiriniz.

2.¢c Yanitiniz yanlis ise “Tam Rekabet Piyasasinin Ozel-
likleri” konusunu yeniden gozden gegiriniz.

3.b  Yanitiniz yanls ise “Tam Rekabetci Firmanin Karsi-
lasacag1 Talep” konusunu yeniden gozden gegiriniz.

4.a Yanitiniz yanlis ise “Tam Rekabetci Firmanin Karsi-
lasacagi Talep” konusunu yeniden gézden gegiriniz.

5.d Yanitiniz yanls ise “Tam Rekabet¢i Firmalarin Kisa D6-
nem Davranisr” konusunu yeniden gézden gegiriniz.

6.e Yanitiniz yanls ise “Tam Rekabet¢i Firmalarin Kisa D6-
nem Davranisi” konusunu yeniden gozden gegiriniz.

7.¢c Yanitiniz yanls ise “Tam Rekabet¢i Firmalarin Kisa D6-
nem Davranis” konusunu yeniden gézden gegiriniz.

8.e Yanitiniz yanls ise “Tam Rekabet¢i Firmalarin Uzun
Donem Davranisr” konusunu yeniden gézden gegiriniz.

9.b  Yanitiniz yanlis ise “Uzun Dénem Arz” konusunu
yeniden gozden gegiriniz.

10.a  Yanitiniz yanls ise “Tam Rekabet ve Etkinlik” konu-

sunu yeniden gozden gegiriniz.

Sira Sizde Yanit Anahtari

Sira Sizde 1

Cok farkli endiistri yapilar1 olmasina ragmen iktisat¢ilar bu
endistrileri dort baghikta gruplandirirlar: Tam rekabet, mo-
nopolcii rekabet, oligopol ve monopoldiir. Bu gruplandirma-
da; piyasadaki alic1 ve satici sayisi, firmalarin fiyat belirleme
glicti, irtinlerin niteligi, firmalarin piyasaya giris-¢ikis kolay-
lig1, ve uzun dénem denge durumlar: dikkate alinir.

Sira Sizde 2
Clinkii tam rekabet piyasasinin 6zelliklerinin timiini ayni
anda tagtyan endiistrilerin nadir olmasidir.

Sira Sizde 3

Tam rekabet piyasasindaki firma fiyat alicidir. Firma malin
fiyatin1 degistiremedigi i¢in firmanin ortalama ve marjinal
hasilat1 her ¢ikt1 diizeyi igin sabittir ve piyasa fiyatina esittir.
Fiyat diizeyi degisirse bu esitlik bozulmaz. Eger fiyat artarsa,
ortalama maliyet ve marjinal maliyet de artar. Eger fiyat dii-
serse, her iki maliyet de diiger.

Sira Sizde 4

Tam rekabet piyasasindaki firma ¢ikti kararint MC=MR ku-
ralina gore verir. Bu ¢ikt1 diizeyinde firmanin AR>ATC ise
firma karin1 maksimize eder. Eger AR<ATC ise bu durumda
firma zarar yapar. Bu durumda kritik konu, firmanin zararini
minimize etme gayreti i¢ine mi girecegi, yoksa piyasadan ¢ik-

ma karar1 m1 verecegidir. Eger AR>AVC ise firma degisken
maliyetlerini karsiladig1 i¢in piyasada kalma ve zararini mini-
mize etmeye ¢alisacaktir. Eger AR<AVC ise firma hi¢bir ma-
liyetini karsilayamamaktadir ve piyasadan ¢ikma karar1 verir.

Sira Sizde 5

Tam rekabet¢i firma AVC’nin minimum noktasinin altindaki
fiyat diizeylerinde isi birakmakta ve piyasadan ¢ekilmekte-
dir. Buna karsin minimum AVC=P diizeyinden itibaren fiyat
arttikca firma tretimini artirmaktadir. Cinki firma yiiksek
fiyat diizeylerinde, genellikle, karlarini arttirmak igin ¢ikti
miktarlarini arttirmaktadirlar.

Sira Sizde 6

Piyasaya giris ¢ikislarin tamamlandig1 uzun donemde firma
sayist degistiginde, endiistrideki firmalarin maliyetlerinin
etkilenme derecesine gore endiistrinin sabit maliyetli, artan
maliyetli veya azalan maliyetli oldugu ifade edilir. Endiist-
rinin sabit, artan veya azalan maliyetli olmasi endiistrinin
uzun dénem arz egrisini sekillendirir. Eger sabit maliyetli en-
diistri ise uzun donem arz egrisi yatay eksene paralel; eger ar-
tan maliyetli endiistri ise uzun donem arz egrisi pozitif; eger
azalan maliyetli ise uzun donem arz egrisi negatif egimlidir.

Yararlanilan Kaynaklar

Brue, S. L., McConnell, C. R.ve Flynn, S. M. (2013). Essentials
of Economics Third Edition, New York: McGraw-Hill
Companies

Frank, R. H. ve Bernanke, B. S. (2009), Principles of
Microeconomics Fourth Edition, New York: McGraw-
Hill Companies.

Krugman, P., Wells, R. ve Graddy, K. (2013), Essentials of
Economics Third Edition, New York: Worth Publisher.

Leeds, M. A., Allmen, P. ve Schiming, R. C. (2006),
Economics, New Jersey: Pearson.

Mankiw, N. G. (2008). Essentials of Economics Fifth
Edition, Mason: South-Western Cengage Learning.

Miller, R. 1. (2013). Economics Today, The Micro View
Seventh Edition, Boston: Prentice Hall.

Slavin, S. L. (2002). Economics Sixth Edition, New York:
McGeaw-Hill Companies.

Yildirim, K. (Editoér) (2015). iktisada Giris (Sekizinci
Baski), Eskisehir: Nisan Kitabevi.



IKTISADA GIRiS |

Bu iiniteyi tamamladiktan sonra;

Eksik rekabeti ve eksik rekabetin tam rekabetten farklarini tanimlayabilecek,
Firmalarin karsilacags talep egrilerine gore firmalarin piyasa giiclerini tartisa-
bilecek,

Monopolciiniin kisa ve uzun déonem davranislarini agiklayabilecek,

Fiyat farklilagtirmasini tanimlayabilecek ve bu uygulamanin etkilerini tartisa-
bilecek,

Oligopoliin 6zelliklerini agiklayabilecek

bilgi ve becerilere sahip olabileceksiniz.

© 060 66

e Monopol o Stratejik Davranig

o Dogal Monopol o Opyun Teorisi

o Network Digsalliklar1 o Fiyat Liderligi

o Fiyat Farklilagtirma o Dirsekli Talep Egrisi

o Uriin Farklilagtirma




GiRiS

Bir 6nceki bolimde gergek hayatta nadiren goriilen ve ideal piyasa yapist olarak tanim-
lanan tam rekabet piyasasini incelemistik. Gergek hayattaki piyasalar bu ideal yapidan
degisik derecelerde sapmaktadir. Idealden sapan bu piyasalarin tiimii eksik rekabet piya-
sast olarak tanimlanmaktadir. Eksik rekabet piyasalari icerisinde bu idealden tiimiiyle sa-
pildig1 piyasa yapist monopoldiir. Monopol (tekel) piyasada tek satici vardir ve driiniin
yakin ikamesi yoktur. Bir an, iktisadi faaliyetlerimizi gerceklestirdigimiz tiim piyasalarin
monopol oldugunu diisiinelim. Herhélde hayat cekilmez olurdu. Neyseki, gercek hayat-
ta monopol piyasanin dzelliklerini gosteren endiistri sayist ok azdir. Gergek hayatta en
yaygin bicimde karsilastigimiz piyasa tiirleri, bu iki u¢ (tam rekabet ve monopol) piyasa
yapist arasinda kalan monopolcii (tekelci) rekabet piyasasi ile oligopoldiir. Monopolcii
rekabet piyasalarina; sampuan, sabun, dis macunu, deterjan gibi piyasalar: 6rnek verebi-
liriz. Yitksek yatirim gerektiren ve bundan dolay: da girisi zor olan oligopole de otomobil,
hava yollar1 piyasalarini 6rnek olarak verebiliriz. Bu boliimiin amaci eksik rekabet piyasasi
tiirlerini agiklamaktir. Bu agiklamalara ideal yapinin tam zitt1 olarak tanimlayabilecegimiz
monopolle baslayacagiz. Monopolii, monopolcii (tekelci) rekabet ve oligopol piyasalar:
izleyecektir. Bu boliimde son olarak, eksik rekabet piyasalarinin tam rekabet piyasasiyla
etkinlik agisindan karsilagtirmasina yer verilecektir.

MONOPOL (TEKEL) PiYASASI

Yakin ikamesi olmayan bir malin veya hizmetin tek iireticisinin veya sunucusunun tek fir-
ma oldugu piyasa yapisina monopol (tekel) piyasas: denir. Boyle bir piyasada yer alan firma
monopolcii (tekelci) firma olarak isimlendirilir. Monopolcti firma sektoriin tiim tiretimi-
ni gergeklestirdigi igin ayn1 zamanda sektorii temsil etmektedir. Monopolcii firmay: bir
mal veya hizmetin tek iireticisi veya sunucusu yapan giig, tirettigi veya sundugu mal veya
hizmetin ya hi¢ ikamesinin miimkiin olmamasi ya da yakin ikamesinin olmayisidir. Bu
durum monopolcii firmanin faaliyet gosterdigi sektore yeni firmalarin girmesine dogal
bir engel olusturur. Monopolcii firma faaliyette bulundugu sektérde homojen mal sata-
bilecegi gibi farklilastirilmis malda satabilir. Ayni diretici tarafindan bir malin farkl alict
gruplarina farkli fiyat veya kalitelerden satilmasina farklilastirilmis mal denir. Monopolcii
glice sahip olan bir firma, tirettigi tirtiiniin miktarini kontrol ederek iirtiniin piyasa fiyatini
belirleme giiciine sahiptir. Bu nedenle monopolcii firma, fiyat belirleyici veya fiyat yapici
olarak tanimlanir.
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Giris engeli, bir endiistiyi
firmalarin girisine karsi koruyan
herhangi bir kosulu ifade eder.

Piyasa giicii, monopolciiniin
ciktiyr azaltarak fiyatlar rekabetgi
diizeyin lizerine ¢lkarma
yetenegidir.

Monopol Piyasasina iliskin Ozellikler
Monopol piyasasini belirgin kilan ve onu diger piyasa yapilarindan ayirt eden 6zellikleri
sunlardir:

» Monopolcii firmanin, ikamesi miimkiin olmayan veya yakin ikamesi bulunmayan

bir mal veya hizmetin piyasadaki tek {ireticisi veya suncusu olmasi,

o Monopolcii firmanin piyasa fiyatini belirlemede 6nemli giice sahip olmasi,

o Monopolcii firmay: rekabetten koruyan ve piyasaya yeni firmalarin girmesini en-

gelleyen kisitlarin bulunmasidir.

Yeni firmalarin piyasaya girisini engelleyen faktorlerin veya kisitlarin varligi mono-
polcii piyasanin olusumuna zemin hazirlar. Bu faktérler ayni zamanda piyasa giiciiniin
de kaynaklaridir. Piyasa giicliniin kaynaklari; 6lgek ekonomileri, patentler ve telif haklari,
kritik hammaddelerin 6zel miilkiyeti, kamu ayricaliklar1 ve network digsalliklar: seklinde
siralamak miimkiindiir.

Olgek Ekonomileri ve Dogal Monopol: Piyasaya yeni girecek olan firmalar baslangigta
dogal olarak, piyasada faaliyet gosteren firmaya nazaran daha kiiciik tiretim diizeylerinde
piyasaya girerler. Mevcut firmanin biiyiik 6lgekte tiretim yapmasi nedeniyle yeni firma-
lara gore ortalama toplam maliyeti daha diigiiktiir. Piyasada faaliyet gosteren firmanin
daha diisiik ortalama toplam maliyetle iiretim yapryor olmasi, bu firmaya piyasaya yeni
girecek olan firmalar karsisinda bir maliyet avantaji saglamaktadir. Bu avantaj ayn za-
manda yeni firmalarin piyasaya girisini engellemektedir. Piyasadaki mevcut firma 6l¢ek
ekonomileri sayesinde tiretimini daha diisitk maliyetle gerceklestirmekte ve malini daha
diisiik bir fiyattan satabilmektedir. Olgek ekonomilerinin sonucu olan monopole dogal
monopol denir.

Patentler ve Telif Haklari: Patent haklarini giivence altina alan hukuki diizenlemelerin
varligi, patent hakkina sahip firmayi rakip firmalara karsi korumaktadir. Bu tiir diizenle-
melerin varlig1 rakip firmalarin ayni mali belli bir siire i¢in tiretmesini yasaklamaktadir.
Ornegin, Amerikan patent yasalarina gore 20 yl siireyle icatlar1 kullanma hakki mucide
aittir. Ayni sekilde, telif haklar1 da yazilim, miizik, kitap, film ve diger yayinlanmis ¢alis-
malarin fikir sahiplerini haksiz rekabetten korumaktadir. Patent ve telif hakki alinmig bir
irlinlin yasalarca belirtilen siire boyunca diger firmalar tarafindan tiretilmesi yasaklan-
maktadir ve bu yasal haklari elinde bulunduran firma bu stire zarfinda yasal monopoldiir.

Kritik Hammaddelerin Ozel Miilkiyeti: Kritik hammaddelerin miilkiyet hakkinin belli
bir sahis veya tiizel kigiye ait olmas1 da monopoliin olusmasina neden olabilir. Ornek ola-
rak Etibank’in bor ve giimiis madenlerinin arzini kontrol etmesini gosterebiliriz.

Kamu Ayricaliklar:: Hiktimet imtiyazlar ve lisanslarla piyasaya giris igin yasal engel-
ler meydana getirir. Belli bir iirliniin tiretiminin veya hizmetin sunumunun devlet veya
yerel yonetim tarafindan imtiyazli bir sekilde tek firmaya verilebilmesine imtiyaz denir.
Bu durumda rakiplerin piyasaya girisleri yasal olarak engellenmis olunmaktadir. Mesela
Istanbul’'un gaz dagitiminin belediye tarafindan sadece IGDASa verilmesi buna giizel bir
ornektir. Lisans ise bir piyasaya veya uzmanlik alanina giris i¢in devlet tarafindan yapilan
diizenlemeye denir. Lisansta bir hizmeti yapmak i¢in gerekli sartlar ve kriterler belirtil-
mektedir. Bu sart ve kriterleri saglayan firma devlet tarafindan verilecek olan lisans belgesi
sayesinde piyasada faaliyette bulunabilir. Lisans belgesini elde edemeyen firmalar yasal
agidan piyasaya giremezler. Ornegin, Tiirkiyede her bir bolgenin elektrik dagitim lisansi
sadece tek firmaya verilmektedir.

Network (Ag) Dissalliklari: Bir an icin Internet baglantisina sahip tek kisi oldugunu-
zu diigiiniin, sahip oldugunuz seyin sizin i¢in degeri nedir? Bu sorunun cevabi kocaman
bir higtir. Sahip oldugunuz baglanti ancak diger insanlarla sizi birlestiriyor ise degerlidir.
Genelde daha ¢ok kisiyle iletisim halinde oldukga, internet baglantisi sizin igin daha de-



8. Unite - Eksik Rekabet Piyasalari

167

gerli olacaktir. Ozetle, bir birey igin mal veya hizmetin degeri, ayn1 mal veya hizmet daha
¢ok kisi kullanildiginda daha biiyiiktiir. Bu fenomene network digsalliklar: denir. Network
digsalliklar 6zellikle ekonominin teknoloji ve telekominikasyon sektorlerinde yaygindir.
Netwok dissalligi meydana geldiginde, en biiytik kullanict networkuna sahip firma yeni
miisterileri cezbetmede bir avantaja sahip olacaktir. Bu avantaj firmaya monopol bir gii¢
saglamaktadir. Ornek olarak; siirekli kendisini gelistirmesi, yazilimlariyla sagladig: kolay-
lik ve kullanicinin erisebilirliginin yitksek olmasi, yogun olarak kullandigimiz uygulama
programlarinin ¢ok biiyiik bir boliimii sadece Windows igletim sistemi altinda ¢alismasi
vb. nedenlerle su an tiim kisisel bilgisayarlarin %90dan fazlasinda Microsoft Windows
isletim sisteminin kurulu olmasi verilebilir.

Monopoller ni¢in ortaya ¢ikar?

Kisa Donemde Monopolcii Firmanin Talep ve Toplam

Hasilat Egrisi

Tam rekabet piyasasinda hi¢bir firmanin tek basina piyasada olusan fiyati etkileme ve
belirleme giiciine sahip olmadigini, piyasada olusan fiyati veri aldigini belirtmistik. Diger
taraftan monopol piyasasindaki bir firma piyasada olusacak fiyat: etkileme ve belirleme
glicline sahiptir. Monopolcii firma iiretim miktarini arttirarak piyasada olusacak fiyati dii-
stirebilir veya tiretim miktarini azaltarak piyasada olusacak fiyat: arttirabilir. Monopolcii
firma malin piyasadaki tek iireticisi ve sunucusu oldugundan malin arz edilen miktarini
kontrol ederek piyasa fiyatini etkiler. Monopol piyasasinda malin tek arzcis1t monopolcii
firma oldugundan, piyasa talep egrisi ile monopolcti firmanin talep egrisi aynidir. Tam
rekabet piyasasinda bir firma piyasa fiyat diizeyinde yatay eksene paralel tam esnek ta-
lep dogrusuyla kars: karsiya iken monopol piyasasindaki monopolcii firma negatif egimli
bir talep dogrusuyla kars: karsiyadir. Talep dogrusunun negatif egimli azalan goriiniimli
olmasinin nedeni, monopolcii firmanin trettigi tirtiniin satilan miktarini arttirmak icin
malin piyasa fiyatin1 diigiirmek zorunda olmasidir. Malin satilan miktari ile piyasa fiya-
t1 arasindaki bu ters yonli iliski monopolcii firmanin talep dogrusunun negatif egimli
azalan goriiniimli bir dogru olmasina yol acar. Tam rekabet piyasasinda oldugu gibi mo-
nopol piyasasinda da firmanin talep dogrusu ile ortalama hasilat dogrusu aynidir. Fa-
kat tam rekabet piyasasinda ortalama hasilat dogrusu yatay eksene paralel bir dogru iken
monopol piyasasinda ortalama hasilat dogrusu monopolcii firmanin talep dogrusudur.
Monopolcit firmanin marjinal hasilat dogrusu da azalan bir dogru goriinimiindedir ve
ortalama hasilat (talep) dogrusunun altindadir. Bunun nedeni monopolcii firmanin daha
fazla mal satabilmesi i¢in malin fiyatin1 diisiirmek zorunda olmasidir. Monopolcii firma
daha fazla mal satmak i¢cin malin fiyatin1 diistirdiikge, satilan her bir ilave birimin toplam
hasilata yaptig1 katki (marjinal hasilat diizeyi) malin birim fiyatindan daha az olmaktadir.
Malin birim fiyatinin marjinal hasilattan daha biiyiik olmasi durumu her bir satis diizeyi
i¢in gecerliligini korudugundan, monopolcii firmanin marjinal hasilat dogrusu tiim satis
diizeylerinde ortalama hasilat dogrusunun altinda yer alr.

Tablo 8.1 yapilan bu agiklamalara bir 6rnek yardimryla agiklik getirmektedir. Tablodan
anlagilacag: gibi, tiim satig miktarlar: i¢in marjinal hasilat degerleri birim satis fiyatinin
altinda kalmaktadir. Toplam hasilat marjinal hasilatin sifir diizeyine ulastig1 5 birimlik
satig miktarinda maksimum diizeyine ulagmaktadir. Tabloda ortalama hasilat degerleri
ile malin piyasa birim fiyatlar1 aynidir. Bu nedenle monopolcii firmanin ortalama hasilat
dogrusu ile talep dogrusu aynidir.

% XD
)
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Tablo 8.1 Cikti Miktarn Fiyat Toplam Hasilat Ortalama Hasilat Marjinal Hasilat
Monopolcii Firmanin @ (P) (TR=PxQ) (AR=TR/Q=P) MR=ATR/AQ
TR, MR ve AR 0 100 0 -
Degerleri %
1 90 90 90
70
2 80 160 80
50
3 70 210 70
30
4 60 240 60
10
5 50 250 50
-10
6 40 240 40
-30
7 30 210 30
-50
8 20 160 20
-70
9 10 90 10
-90
10 0 0 0

Monopolcii Firmanin
TR ve MR, AR Egrileri

P, TR, MR

e 300

[=
250 -
200 -
150
100 A
50

10
Cikti Miktari (Q)

MR

TR

T T T

7 8 9 10
Cikti Miktari (Q)

/

Tablo 8.1deki degerler yardimiyla Grafik 8.1’in iist panelinde monopolcii firmanin AR ve

MR dogrular1 ve alt panelinde TR egrisi cizilmistir. Ust panelde goriildiigii gibi MR dogrusu

daima AR dogrusunun altindadir. Her iki dogruda negatif egimli azalan bir dogru gorii-
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niimiindedir. Monopolcii firmanin toplam hasilati 5 birimlik satis diizeyine kadar azalarak
artmaktadir. Bunun nedeni, bu aralikta monopolcii firmanin marjinal hasilat degerlerinin
daima pozitif degerlerden olusmast fakat her bir ilave satilan birim i¢in bu marjinal hasilat
degerlerinin stirekli azaliyor olmasidir. Bes birimlik satig diizeyinde marjinal hasilat sifirdir
ve bu satig diizeyinde monopolcii firmanin toplam hasilati maksimum diizeyine ulagmistir.
Bes birimden sonraki her bir satis diizeyinde marjinal hasilat negatif degerler almaktadir
ve bu satis diizeyinden sonra toplam hasilat siirekli olarak azalmaktadir. Toplam hasilatin
once azalarak artigy, 5 birimlik satis diizeyinde maksimum degerine ulagmas: ve daha sonra
stirekli olarak azalmasi Grafik 8.1 alt panelde rahatlikla goriilmektedir.

Ozetle; tam rekabet piyasasinda firmanin ortalama hasilat, marjinal hasilat ve talep
dogrulari yatay eksene paralel ayni dogrular iken; monopolcii firmanin ortalama hasilat,
marjinal hasilat ve talep dogrulari negatif egimli dogrulardir. Ayrica monopolcii firmanin
ortalama hasilat dogrusu daima marjinal hasilat dogrusu tizerinde yer alir.

Firmalarin karsilastiklar: talep egrilerinin goriiniimii firmalarin fiyat belirleme giicii hak-
kinda bilgi verir mi? A¢iklayiniz.

Kisa Donemde Monopolcii Firmanin Kar Maksimizasyonu
Monopolcii bir firma i¢in karini maksimize etmenin sarti; marjinal maliyeti marjinal ha-
silata esit kilmaktir. Dolayistyla monopolcit bir firma marjinal maliyetini marjinal ha-
silatina esit kildig1 tiretim miktarinda kirini maksimum diizeyine ¢ikarmis olur. $imdi
agagida Tablo 8.2'de verilen 6rnek yardimiyla monopolcit bir firmanin kisa déonem kér
maksimizasyonunu nasil gerceklestirdigini agiklayalim. Oncelikle tabloda yer alan ATC,
MC, TR ve MR degerlerinin 6nceki kisimlarda verdigimiz formiiller yardimiyla hesaplan-
digini belirtmekte fayda vardir.

Q VC FC TC AVC ATC MC AR TR MR Kar

0 0 96 96 92 0 -96
40 82

1 40 96 136 40 136 82 82 -54
20 62

2 60 96 156 30 78 72 144 -12
12 42

3 72 96 168 24 56 62 186 18
10 10

4 82 96 178 20,5 44,5 49 196 18
16 2

5 96 96 192 19,2 38,4 41 205 13
24 -18

6 | 120 96 216 20 36 32 192 -24
40 -38

7 | 160 | 96 256 22,8 36,6 22 154 -102
64 -58

8 | 224 96 320 28 40 12 96 -224
88 -78

9 312 96 408 34,7 45,3 2 18 -390

Madem monopolcii firma i¢in kir1 maksimize etmenin sart1 MC = MR ise, mono-
polcii firmanin karimi maksimum yaptig1 tiretim diizeyini marjinal maliyet ile marjinal
hasilat degerlerine bakarak belirleyebiliriz. Tablodan MR ile MC degerlerine baktigimizda
iki degerin birbirine esit oldugu iiretim diizeyinin 4 birim oldugu gériiliir. Bu 4 birimlik
tiretim diizeyinde MR = MC = 10, P = AR = 49 ve firmanin ulasti§1 maksimum kér diizeyi

% XD
“2)

Tablo 8.2
Monopolcii Firmanin
Kar Maksimizasyonu
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18dir. Bu tiretim diizeyinde MPde sifirdir. Marjinal kdr, firmanin bir birim daha fazla
tretip satmasi sonucunda toplam kirda meydana getirdigi degisim olarak tanimlanabilir
ve marjinal kir (MP) asagidaki formiil yardimiyla hesaplanir:

_ Toplam Kardaki Degisim _ ATP
Uretim Miktarindaki Degisim ~ AQ

Dolayisiyla marjinal maliyetin marjinal hasilata esit oldugu veya marjinal karin sifir
oldugu tretim diizeyi olan 4 birimlik tiretim diizeyi monopolcii firmanin karini maksi-
mum yapan {retim diizeyidir. Bu 4 birimlik iiretim diizeyinin disindaki higbir tiretim
diizeyi bu sart1 saglamamaktadir. Firma bu 4 birimlik tiretimin her bir birimini 49 TLden
satarak karini maksimum yapar.

Monopolcii Firmanmn
Kar Maksimizasyonu

150 )

o
3
=
3
< 100 -
J MC
E \
g
< 50 JA \B\
) | ATC
g iC A<Avc
0 ; , i : i . . . Id:AR
1 2 3 4 5 6 7 8 9
-50
MR
-100 Cikt1 Miktar1 (Q)

/

Monopolcii firmanin kisa donem kar maksimizasyonunu Grafik 8.2'de verilen MC,
MR ve ATC egrileri yardimiyla da belirleyebiliriz. $ekilde kar1 maksimize etmenin sart1
olan; MR=MC sartinin saglandig1 iiretim diizeyi 4 birimlik tiretim diizeyidir. Bu {iretim
diizeyinden talep dogrusuna (d) ¢ikilan dikmenin dikey eksende yer alan karsilig1 olan 49
degeri malin satilacag birim fiyat: verir. Bu dikmenin ATC egrisini kestigi noktanin dikey
eksende yer alan karsilig1 olan 44,5 degeri de bu 4 birimlik iiretim diizeyindeki ortalama
toplam maliyeti verir. Firmanin toplam hasilat1 49 x 4 = 196d1r. Firmanin 4 birimlik {ire-
tim i¢in katlandig1 toplam maliyeti ise 44,5 x 4 = 178dir. Toplam hasilat ile toplam maliyet
arasindaki fark tarafindan verilen toplam kar ise 196 - 178 = 18dir ve bu ABCD alanina
esittir. Boylelikle grafik yardimiyla da firmanin karini maksimum yapan iiretim diizeyinin
4 birim oldugunu ve bu tiretim diizeyinde gerceklestirilen maksimum kar diizeyinin 18
TL oldugunu gormekteyiz.

Uzun Donemde Monopolde Denge

Hatirlanacag gibi tam rekabet piyasasinda kisa donemde var olan agir1 (normal {istii) kar
uzun dénemde piyasaya yeni firmalarin girmesiyle ortadan kalkar; tim firmalar sifir eko-
nomik kar elde eder. Buna karsin, monopol piyasasinda monopolcii firma s6z konusu
sektorde tiretimi gergeklestiren tek firma oldugundan piyasaya yeni firmalarin girmesi
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miimkiin degildir. Bundan dolay1 kisa veya uzun dénemde monopol piyasasinda yer alan
firma say1s1 degismemekte ve piyasada sadece monopolcii firma faaliyet gostermektedir.
Piyasaya uzun dénemde yeni firmalarin giremedigi boyle bir durumda monopolcii firma
kisa donemde elde ettigi asir1 kar1 uzun donemde de elde etmeye devam eder. Dolayisiy-
la monopol piyasasinin dogasi geregi piyasada rekabetin olmayist monopolcii firmanin
uzun donemde de asir1 kar elde etmesine imkan verir.

Monopolde Fiyat Farklilastirmasi

Bir mala iligkin piyasa talep egrisi, degisik fiyatlardan mali satin almak isteyenlerin birey-
sel taleplerinin yatay toplamidir. Piyasa arz ve talep egrilerinin kesistigi noktada malin
piyasa fiyat: olusur. Bir mali piyasada olusan fiyatin tizerinde bir fiyattan veya altinda
bir fiyattan satin almaya hazir olan tiiketiciler vardir. Fiyat belirleme giicii tam olan bir
monopolcii firma tirettigi mali her tiiketiciye ayni fiyattan satmak yerine, s6z konusu mali
farkl: titketici gruplarina farkl: fiyatlardan satma yoluna giderek karini arttirmak isteyebi-
lir. Monopolcii firmanin ayni mali farkl titketici gruplarina farkl fiyatlardan satilmasina
fiyat farklhilastirmasi denir. Fiyat farklilastirmasinin en yogun uygulandig: sektorlerden
biri hava yolu tagimaciligidir. Hava yolu sirketi musterileri arasinda ekonomi sinifi ve bu-
sinness sinif seklinde ayrima giderek, her bir sinifa farkl: fiyattan bilet satarak kéarmi art-
tirmaya caligir. Her ne kadar her iki sinifa ait miisteriler birbirinden farkl fiyat 6dese de
nihayetinde her iki sinif da A noktasindan B noktasina ulasmis olmaktadur.

Her monopol fiyat farklilastirmasina gidemez. Bir firmanin fiyat farklilagtirmasina gi-
debilmesi i¢in bazi sartlar1 ayni anda saglamasi gerekir. Bu sartlar sunlardir:

o Firmanin fiyat belirleme giicti tam olmalidur.

o Firma tiiketicilerini tam olarak birbirinden ayirabilmelidir ve tanimlamalidur.

o Firmanin satt1ig1 malin faydasi sadece mali satan alan kisiyle sinirli olmalidir. Satin

alan bu mali tiglincii kisilere satamamalidir.

Fiyat farklilastirmasi ti¢ farkli bi¢cimde olabilir. Bunlar; birinci derece fiyat farklilas-
tirmasy, ikinci derece fiyat farklilagtirmasi ve ti¢iincti derece fiyat farklilagtirmasidir. Mo-
nopolcii firmanin drettigi her bir birim mali ayr1 ayr1 miimkiin olabilecek en yiiksek fi-
yattan tiiketicilere satmasina birinci derece (miikemmel) fiyat farklilastirmasi, monopolcii
firmanin drettigi toplam malin ilk kismini en yiiksek fiyattan ve ondan sonraki kisimlari
ise giderek azalan fiyatlardan satmasina ise ikinci derece (blok) fiyat farklilastirmas: denir.
Ornegin; monopolcii firma ilk 50 birimi 100 TLden, sonraki 80 birimi 70 TLden, daha
sonraki 60 birimi 55 TLden vb. bi¢imde satma egilimindeyse, monopolcii firma ikinci
dereceden fiyat farklilagtirmasina gitmis olur. Monopolcii firmanin iirettigi mal icin farkli
piyasalarda farkli fiyat uygulamasi veya tiiketicileri belli kriterler dahilinde farkli gruplara
ayirp, her bir grup i¢in farkl fiyat uygulamasina idi¢tincii derece (pazar) fiyat farkhilastir-
mast denir. Ornegin; TCDD'nin asker, 6grenci ve yaslilara %20 indirimli bilet fiyat: uygu-
larken bu sinifa girmeyen kisilerden normal bilet ticreti talep etmesini tigiincii dereceden
fiyat farklilastirmasina 6rnek verebiliriz.

Monopolcii firmanin fiyat farklilastirmasina gitmesinin nedeninin karini arttirmak
oldugunu belirtmistik. Monopolcii firma fiyat farklilagtirmas: sonucunda tiiketici rant-
larin1 kendisine transfer ederek karini arttirmis olur. $imdi bu durumu ikinci derece fi-
yat farklilagtirmasina dayali olarak Grafik 8.3 yardimiyla agiklayalim. P, > P, > P, oldugu
varsayiminda, monopolcii firma Q, kadar olan toplam iiretimini P, gibi tek bir fiyattan
satmak yerine fiyat farklilastirmasina gitmeyi tercih edebilir. Fiyat farklilastirmasi sonu-
cunda monopolcii firma Q, kadar olan toplam tiretiminin: Q, kadar olan kismini P, gibi
tek bir fiyattan satmak yerine P, gibi daha yiiksek bir fiyattan satarak ECHG alani1 kadarlik
bir tiiketici rantiny; Q den Q,’ye kadar olan kismini P, gibi tek bir fiyattan satmak yerine

Fiyat farklilagtirmas, fiyat
belirleme giicii tam olan

bir firmanin ayni mali farkh
tiiketicilere farkl fiyattan
satmasidir. Her monopol fiyat
farklilastirmasi yoluyla karini
maksimize edemez.
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P, gibi daha yiiksek bir fiyattan satarak BFJH alan1 kadarlik bir tiiketici rantini kira dé-
niistiirmiis olur. Dolayisiyla monopolcii firma fiyat farklilagtirmasina giderek ECHG alan
ile BFJH alaninin toplamindan olugan EGJFBC alani kadar bir titketici rantin1 kara do-
nistiirmis olur. Boylece monopolcii firma fiyat farklilagtirmasina gitmekle karini arttirir.
Monopolde Ikinci s \
Dereceden Fiyat E
o

Farklilastirmast
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Her monopol fiyat farklilagtirmasi yapabilir mi? Ni¢in?

MONOPOLCU(TEKELCi) REKABET PiYASASI

Monopolcii rekabet piyasasi biinyesinde belli oranlarda hem monopol piyasasinin hem de
tam rekabet piyasasinin 6zelliklerini barindirir. Fakat piyasanin temel 6zellikleri dikkate
alindiginda tam rekabet piyasasina daha yakin bir piyasa yapisi oldugu ifade edilebilir.
Monopolcii rekabet piyasasini farklilastirilmig tirtin piyasasinda faaliyet gosteren firmalar
olusturur. Benzer tiirde farklilagtirilmis tiriinlerin tiretildigi, goreceli olarak ¢ok sayidaki
firmanin faaliyette bulundugu, firmalarin belli 6lgiide fiyat belirleme giiciine sahip oldu-
gu, piyasaya giris ve ¢ikislarin nispeten kolay oldugu ve piyasadaki firmalarin tiimiiniin
uzun donemde sadece normal kér elde ettigi piyasaya monopolcii rekabet piyasast denir.

Monopolcii Rekabet Piyasasinin Ozellikleri
Bir piyasa yapisini monopolcii rekabet piyasasi olarak tanimlayabilmek i¢in belli bash
ozelliklere sahip olmasi gerekir. Bu ozellikler asagidaki bicimde agiklanabilir:

o Piyasada birbirinden bagimsiz hareket eden ¢ok sayida alici ve satici vardir. Mono-
polcii rekabet piyasasinda faaliyet gosteren ¢ok sayida firma olmasina ragmen bu
say1 tam rekabetteki kadar ¢ok degildir. Bundan dolayr monopolcii rekabet piya-
sasinda yer alan firmalarin herbiri piyasada belli bir paya sahiptir. Firmalarin ¢ok
saylda olmasi, monopolcii rekabet piyasasinda firmalarin iiretilecek miktar ve fiyat
konusunda anlagarak birlikte hareket etmelerini zorlastirir. Tam rekabet piyasa-
sinda piyasa fiyati firmalar i¢in veri iken, monopolcii rekabet piyasasinda firmalar
belli bir aralik i¢cinde fiyat: etkileyebilmektedir.

o Firmalar karlarim maksimize etmek icin iiriin farkhilastirmasina giderler. Monopol-
cii rekabet piyasasinin en belirgin 6zelligi, homojen bir mal yerine piyasada farkli-
lagtirilmis mallarin Giretilmesidir. Bunun nedeni, her bir firmanin kendi triiniinii
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piyasada yer alan diger firmalarin benzer iiriinlerinden farklilastirarak, kismi mo-
nopol giice sahip olma istegidir. Bu kismi monopol gii¢ sayesinde firmalar farkli-
lastirilmig dirtinlerine iligkin fiyat: belirleme ve kontrol etme giictine kavusurlar.
Monopolcii rekabet piyasasinda her bir firma kendi tirtiniine iligkin kismi mono-
pol giice sahip oldugundan her bir firmanin {iriintine ait talep egrisi negatif egimli
azalan goriintimlidiir.

o Firmalarin iiriinlerinde yapacag farklilastirma gercek bir farklhilastirma olabilecegi
gibi yapay (suni) bir farklilastirma da olabilir. Gergek anlamda tiriin farkhilagtirma-
sindan kastedilen gey, iirtinlerin fiziksel 6zelliklerinde yapilacak olan degisiklikler-
dir. Mesela, iki deterjan markasinin kimyasal bilesenlerinin birbirinden tamamen
veya kismen farkli olmasi buna bir 6rnektir. Yapay anlamda triin farklilastirma-
sindan kastedilen sey; tiriinde fiziksel anlamda bir farklilagma olmamasina rag-
men {iriiniin ambalajinda, reklaminda, markasinda, satis kosullarinda (taksitlen-
dirmesinde), satis sonrasi servis hizmetleri, garanti siiresi gibi konularda yapilan
farklilagtirmadir. Mesela aspirin ister Bayer firmasinca tiretilsin isterse bir bagka
firmalar tarafindan dretilsin tretiminde kullanilan kimyasal formiil aynidir. Fakat
bazi tiitketiciler Bayer marka aspirinin daha etkili oldugu kanisinda olduklarindan
sadece bu markayi tercih edebilirler.

o Uriin farklilastirmas: piyasada ¢ok sayida birbiriyle ikame edilebilir {irtiniin olmast
anlamina gelir. Uriinlerin birbirleriyle ikame edilebilirligi firmanin karsilasacag
talebin fiyat esnekligini etkiler. Diger sartlar sabitken, monopolcii rekabet piya-
sasinda uriiniin ikame edilebilirligi arttikca, talebin fiyat esnekligi de artacaktir.
Bundan dolayr monopolcii rekabet piyasasinda firmanin karsilasacag: talep egrisi
tam rekabet piyasasindaki gibi sonsuz esneklikte yatay eksene paralel bir egri ol-
madig1 gibi monopol piyasasindaki kadar da dik egimli degildir. Monopolcii re-
kabet piyasasinda ¢ok sayida saticinin varlig1 piyasada rekabet yaratmasina karsin
iiriin farklilastirmasi da firmalara kismi monopol giicii elde etmelerine imkéan
verir. Monopolcii rekabet piyasasinda firmalar birbirleriyle rekabet ederken rek-
lam, marka ve promosyon gibi fiyat dis1 rekabet araglarini kullanirlar.

o Piyasaya giris ve gikislar serbest ve kolaydir. Tam rekabet piyasasinda oldugu gibi
monopolcii rekabet piyasasinda da yeni firmalarin piyasaya girmesinin veya piya-
sada faaliyet gosteren bir firmanin piyasadan ¢ikmasinin 6niinde engel yoktur. Bu
ozellik nedeniyle, tam rekabet piyasasinda oldugu gibi monopolcii rekabet piyasa-
sinda tiim firmalar sadece normal kar elde ederler.

Giinliik hayatta monopolcii rekabet piyasa kosullarimin gecerli oldugu sektorlere ornek

olarak: hazir giyim, ayakkabi, deterjan, sampuan, dis macunu, gida sektérlerini verebiliriz.

Monopolcii rekabet piyasasinin temel 6zellikleri nelerdir?

Monopolcii Rekabet Piyasasinda Kisa Donem Dengesi
Monopolcii rekabet piyasasinda farklilagtirilmig driinlerin birbirleriyle ikame edilebilir
oldugunu ve iiriinlerin ikame edilebilirligi arttik¢a talebin fiyat esnekliginin de arttigini ve
bundan dolay1 da s6z konusu piyasada firmalarin daha esnek olan bir talep egrileri ile kar-
s1 karstya kaldigini belirtebiliriz. Bu baglamda monopolcii rekabet piyasasindaki firmalar
i¢in talep egrisi monopol piyasasindaki talep egrisine gore daha yatik ve daha esnektir. Bu
durum agagida verilen Grafik 8.4’te rahatlikla gorillmektedir.

Uiriin farkhlastirmasi, bir
firmanin tasarim ve kalite gibi
eklentilerle mal ve hizmetlerini
rakiplerininkinden ayirmaya
gayretidir. Uriin farklilagtirmasi bir
fiyat disi rekabet aracidir.
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Donem Dengesi
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Monopolcii rekabet piyasasinda da denge sart1 (karin maksimum oldugu nokta) mar-
jinal hasilatin marjinal maliyete esit oldugu tiretim diizeyi tarafindan saglanir. Grafikte bu
sartin saglandig tiretim diizeyinin Q, iiretim diizeyi oldugu goriilmektedir. Dolayisiyla
firma Q, miktarda tiretimi P, fiyatindan satarak karini maksimize eder. Firmanin elde
ettigi toplam hasilat ise malin fiyat: olan P, ile Q, miktarinin ¢arpimindan elde edilen
P 0Q,C alan1 tarafindan verilir. Firmanin birim bagina katlandig1 maliyeti ifade eden or-
talama toplam maliyet ise OA yiiksekligine esittir. Boylece firmanin Q, miktar iiretimi
gergeklestirmek i¢in katlandigi toplam maliyet AOQ,B alani tarafinda verilir. Elde edilen
toplam kar miktari ise: toplam hasilati gésteren P,0Q, C alaninin toplam maliyeti gosteren
A0Q,B alanindan gikarilmasi sonucu elde edilen P, ABC alani tarafindan verilir. Bundan
dolay1 P ABC alani firmanin elde ettigi maksimum kar miktarini gosterir.

Monopolcii Rekabet Piyasasinda Uzun Donem Dengesi
Monopolcii rekabet piyasasinda kisa donemde piyasada faaliyet gosteren firmalarin agir1
karlar elde etme imkanina sahip oldugunu belirtmistik. Kisa donemdeki bu asir1 karlarin
varlig1 ve piyasaya giris cikislarin serbest olmasindan dolay1 uzun dénemde piyasaya yeni
firmalarin girmesine sebebiyet verir. Piyasaya yeni firmalarin girmesi ile piyasada faaliyet
gosteren firma sayisi artar ve bu da piyasada tiretilen toplam iirtin miktarin arttirir. Pi-
yasa arzinin (iretilen toplam iiriin miktarinin) artmas: malin piyasa fiyat: izerinde agag1
dogru (yani diisiis yoniinde) baski yaratir. Fiyatlar tizerindeki bu diistis yonlii baski, malin
piyasa fiyati ortalama toplam maliyetlerine esitleninceye kadar devam eder. Monopolcii
rekabet piyasasinda uzun dénem dengesi (kiri maksimum oldugu durum), marjinal ha-
silatin marjinal maliyete ve malin piyasa fiyatinin ortalama toplam maliyetlere esitlendigi
tiretim diizeyinde meydana gelir. Uzun dénem dengesini kisa donem dengesinden ayiran
onemli 6zelliklerden biri, uzun dénem dengesinde malin fiyatinin ortalama toplam mali-
yete esit olmasindan dolay1 kisa donem dengesinin aksine agir1 kar yoktur. Piyasadaki tiim
firmalar sadece normal kar elde eder. Asagidaki Grafik 8.5 yardimiyla monopolcii rekabet
piyasasinda uzun dénem dengesini inceleyebiliriz.
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Monopolcii rekabet piyasasinda uzun dénem denge sart1 olan marjinal hasilatin mar-
jinal maliyete esit oldugu durum sadece Q, iretim diizeyinde gerceklestirilmektedir. Q,
tiretim diizeyinden ¢ikilan dikmenin dikey eksendeki karsilig1 olan P, degeri malin piyasa
fiyatini verir. Dolayisiyla monopolcii rekabet piyasasinda firma Q, miktar iretimi P, fiya-

tindan satarak uzun dénem dengesini A noktasinda gergeklestirmis olur. Ayrica Q, iiretim
diizeyinde, malin piyasa fiyat: olan P, degeri ortalama toplam maliyete esit oldugundan
firma sadece ve sadece normal kar elde eder. Malin piyasa satig fiyatinin belli bir oranda
kar1 (normal kér1) igerdigi unutulmamalidir. Monopolcii rekabet piyasasinda uzun do-
nem denge noktasi olan A noktasinda ortalama toplam maliyetler tam rekabet piyasasin-
da oldugu gibi minimum diizeyinde degildirler. A noktasina ortalama toplam maliyetlerin
minimum diizeyinden 6nce ulagir.

Monopolcii rekabet piyasasinda uzun donemde nigin tiim firmalar sifir ekonomik kar elde
ederler?

% XD
(5

OLiGOPOL

Oligopol, farklilagtirilmis veya homojen bir {iriiniin az sayida ancak biytik 6lgekli fir-
malar tarafindan arzinin gergeklestigi piyasalardir. Bu tiir piyasadaki tireticiye oligopolcii
denir. Oligopolciilerin azlig1 sebebiyle, oligopolciiler mallarinin fiyatlari {izerinde 6nemli
kontrole sahiptir. Ancak her bir oligopolci; fiyatlama, ¢ikti ve reklam kararlarini verirken
rakiplerinin olas: tepkilerini gz 6ntine alir.

Oligopol Piyasasinin Ozellikleri
Oligopol piyasasini diger piyasa tiirlerinden ayiran 6zellikler sunlardir:
o Piyasada ¢ok sayida alict olmasina karsin birbiriyle karsihkl bagimhlik icerisinde  Karsihkl bagimlilik, bir

olan az sayida saticimin bulunmasi. Oligopol piyasasinda faaliyette bulunan firma 22?;2;’1::;:;2;:2‘:3"b?re"e'"k'e
az sayidadir ve bu firmalar biiyiik dl¢ekli firmalardir. Firmalar; kendi faaliyet ve degigimin diger firmalari satislan
isletme politikalarinin rakip firmalari, rakip firmalarin faaliyet ve isletme politika- Ve karlanni etkileyecegi durumu

C . . o1 1 i ifade eder.

larinin kendisini etkileyecegini bildiginden bu konularda alacag: kararlar1 daima
rakip firmalar1 goz 6ntinde bulundurarak alir. Bu duruma kisaca karstlikl bagim-
Iilik denir. Firmalar arasindaki karsilikli bagimlilik oligopol piyasasini diger piyasa

yapilarindan ayiran en 6nemli 6zelliklerden biridir.



176

iktisada Giris |

SIRA SiZDE

2/
'

Saf oligopol: Oligopol
piyasasinda diretilen diriinler
homojendir.

Farkhlagtiriimis oligopol:
Oligopol piyasalarinda iretilen
iriinler heterojendir.

o Piyasada satilan mallarin homojen veya heterojen (farklilastirilmis) mallar olmas:.
Oligopol piyasasinda faaliyet gosteren firmalarin tirettigi mallar homojen mallar ola-
bilecegi gibi farklilastirilmis (heterojen) mallar da olabilir. Mesela, ¢cimento piyasast
oligopol piyasadir ve ¢imento homojen bir maldir. Diger taraftan buzdolabi piyasasi
da oligopol piyasadir, fakat buzdolab: farklilagtirilmig bir maldir.

o Piyasaya girisi zorlastiran engellerin olmasi. Tam rekabet piyasasi ile monopolcii
rekabet piyasasinda piyasaya girisler kolay ve serbest iken oligopol piyasasinda pi-
yasaya girmek zordur. Oligopol piyasasinda piyasaya girisin zor olmasinin nedeni
bu piyasada yeni firmalarin girisini zorlastiran engellerin var olusudur. Bu engel-
lerin arasinda en 6nemlileri olarak; patent hakki, 6lgek ekonomileri, dogada nadir
bulunan hammadde kaynaklarinin miilkiyetini veya isletimini elinde bulundurma
ve devletin tasarrufu sonucunda piyasaya girisin engellenmesini sayabiliriz.

Oligopol piyasasinda firmalar karsilikli bagimlilik 6zelligi geregi birbirlerinin dav-

raniglarini kollarken, genellikle birbirleriyle, fiyat yerine reklam gibi fiyat dis1 yollarla
rekabet etmeyi tercih ederler. Bu piyasanin gercek hayat uygulamalar: incelendiginde,
firmalarin sirket evliliklerine (birlesmelerine) giderek daha yogun bi¢imde 6lgek ekono-
milerinden faydalandiklar1 ve bunun neticesinde de oligopol piyasalarina girisi zorlastir-
diklar1 gézlenmektedir.

Karsilikli bagimlilik ni¢in oligopolii diger piyasalardan ayiran en 6nemli ozelliktir?

Oligopol Tiirleri

Oligopolleri, oligopol piyasasinda iiretilen iiriinlerin homojen veya heterojen (farklilas-
tirilmis) olmasina gore “saf oligopol” ve “farklilastirilmis oligopol” olmak tzere iki sinifta
toplayabiliriz.

Eger oligopol piyasasinda tiretilen tiriinler homojen tirtinlerden olusuyorsa bu tiir oli-
gopole saf oligopol denir. Bu tiir oligopolde iiretilen mallarin homojen olmasindan dolay:
firmalarin birbiriyle olan kargilikli bagimliliklarinin derecesi yiiksektir. Ciinkii firmalar
birbirinden farksiz (tamamen ayni-homojen) mallar iirettiginden dolay, bir firmanin
kendi irtiniintin fiyatinda yapacag: en kiigiik degisiklik rakip firmalarin irtin satiglart
tizerinde dogrudan etki meydana getirir. Dolayisiyla bu tiir oligopolde oligopolciiniin fi-
yat iizerinden rekabet etmek yerine fiyat dis1 yollardan (reklam, promosyon v.b.) rekabet
etmesi daha dogru olacaktir.

Eger oligopol piyasasinda tretilen triinler farklilagtirilmis (heterojen) iriinlerden
olusuyorsa bu tiir oligopole farklilastirilmais oligopol denir. Farklilastirilmis oligopolde
firmalarin direttigi Griinler birbirlerinden bariz bigimde farklidir ve tirtinlerdeki bu fark-
Iilasmanin derecesi arttikea, firmalarin birbirleriyle olan karsilikli bagimhigin derecesi de
azalmaktadir. Bundan dolay: farklilastirilmis oligopolde bir firmanin kendi dirtintiniin fi-
yatinda yapacag: degisiklik rakip firmalarin tirtin satislar1 tizerinde saf oligopole nazaran
daha az etki yapar. Bu tiir oligopolde firmalar rekabetini fiyat izerinden yapabilecegi gibi
fiyat dis1 yollardan da yapabilirler. Ayrica farklilastirilmig oligopollere gercek hayatta saf
oligopollere nazaran daha sik rastlandigini belirtmekte fayda vardur.

Oligopolciiler arasi karsilikli bagimlhigin ¢ok yiiksek oldugu durumda, oligopolciiler
karlarini bir grup halinde maksimize edip-etmemelerine gore tam oligopol ve kismi oligo-
pol olmak tizere iki sinifta toplayabiliriz. Eger firmalar arasindaki kargilikli bagimlilik ¢ok
yiiksek ise ve oligopolciiler karlarini bir grup halinde maksimize etmeyi tercih ederlerse
bu tiir oligopole tam oligopol denir. Eger firmalar arasindaki karsilikli bagimliligin ¢cok
yiiksek olmasina ragmen, karlarini bir grup halinde maksimize etmeyi tercih etmezlerse
bu tiir oligopole de kismi oligopol denir.
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Oligopolde Piyasa Dengesi

Tam rekabet, monopol ve monopolcii rekabet piyasalarinda piyasa denge fiyatini belir-
leme islemi oldukga kolay iken oligopol piyasasinda fiyatin belirlenmesi olduk¢a zordur.
Oligopol piyasasinda fiyatin belirlenmesinin zor olmasinin nedeni bu piyasa tiiriinde fa-
aliyet gosteren firmalar arasinda karsilikli bagimliligin var olmasidir. Firmalar arasinda
kargilikli bagimliligin oldugu durumda olusacak olan fiyati belirgin kilacak sey; bir firma-
nin aldig: karara diger firmalarin gosterecegi tepkinin yonii ve derecesi olacaktir. Bu bag-
lamda oligopol piyasalarinda firmalarin nasil davranacagina iliskin gelistirilmis teoriler
vardir. Bu teoriler arasinda en yaygin bir bicimde bilinenleri: dirsekli talep teorisi, fiyat
liderligi teorisi ve kartel teorisidir. $imdi kisaca bu teorileri agiklayalim.

Dirsekli talep teorisi: Bu teoriye gore talep egrisi piyasa denge diizeyinde dirsek (ki-
rilma) yapmaktadir. Firma piyasa denge miktarini asan diizeyler icin egim oldukea dik
bir talep egrisi(esnekligi az olan) ile kars1 kargiyadir. Eger firma satiglarini arttirmak icin
tirettigi Girtiniin fiyatini digtiriirse rakip firmalarda kendi misterilerini bu firmaya kap-
tirmamak icin fiyatlarin1 diisiirme yoluna gidecek ve soz konusu firma satiglarini fazla
arttiramayacaktir. Bunun sonucu olarak da s6z konusu firmanin hem toplam hasilat1 hem
de toplam kar1 azalacaktir ve bundan dolay1 da malin fiyatin1 diigiirmek, firmanin aley-
hinedir. Diger taraftan, firma piyasa denge diizeyinin solu igin esnekligi fazla olan bir
talep egrisi ile kars1 kargiyadir. Eger firma tirettigi tirtintin fiyatini yiikseltecek olursa rakip
firmalar buna tepkisiz kalip fiyatlarini arttirmazlar (degistirmezler). Béyle bir durumda
s6z konusu firmanin miisterileri goreceli olarak daha ucuza satan rakip firmalardan satin
almaya baslayacaktir bu da s6z konusu firmanin satiglarinin azalmasina yol agacaktir. Bu
nedenle firmanin satislari, toplam hasilati ve kar1 azalacaktir ve firmanin fiyatini yiikselt-
mesi aleyhine sonuglanacaktir.

Fiyat liderligi teorisi: Bu teoriye gore piyasada giiglii bir firma vardir. Firmanin gii¢lii-
ligi, firmanin piyasada en biylik paya sahip olmasindan veya mali diger firmalara gore
daha ucuza tiretiyor olmasindan kaynaklaniyor olabilir. Piyasada giiglii olan bu firma ma-
lin fiyatini belirler ve diger firmalar da fiyat konusunda bu giiglii firma tarafindan belir-
lenen fiyat1 izlerler.

Kartel teorisi: Bu teoriye gore oligopol piyasasinda yer alan firmalar piyasada sanki
tek bir firma faaliyette bulunuyormus gibi davranirlar. Firmalarin kérlarini arttirmak
amaciyla birbirleriyle rekabet etmek yerine fiyat ve tiretim konularinda ortak baglayici
kararlar almak i¢in olusturduklari organizasyona “kartel” denir. Firmalarin kartel gibi bir
organizasyon catist altinda bir araya gelmelerinin tek amaci piyasada sanki tek bir firma
varmus gibi davranip monopolcii firma olmanin tiim imkénlarindan faydalanip karlarini
artirmaktir. Kartele en giizel 6rnek petrol ihracatgisi iilkelerin olugturdugu kartel olan
OPEC’i verebiliriz. OPEC’in aldig1 kararlar baglayicidir ve dolayisiyla iiye iilkelerin uyma
mecburiyeti vardir. Ulkeleri bireysel olarak bagimsiz bir bicimde hareket etmek yerine
OPEC gibi kararlariyla baglayici olan bir organizasyona iiye olmaya iten neden petrolden
elde edecekleri gelirlerini ve dolayisiyla kérlarini arttirmaktir.

EKSiK REKABET PiYASALARI VE ETKINLIK

Tam rekabet piyasasi ile eksik rekabet piyasalar: farkli rekabet kogullarini ifade etmesine
ragmen, iki piyasanin ortiisen yonleri de olabilir. Bu amagla hazirlanan bu kisimda tam
rekabet piyasasinin eksik rekabet piyasasinin alt piyasa tiirleriyle olan benzerlik ve farkli-
liklar1 agiklanacaktir.

Dirsekli talep egrisi,

rakiplerin fiyat artislarini
onemsemedidi, fiyat azalislarini
ise takip ettigi varsayimi iizerinde
temellendirilen talep egrisidir.

Kartel, firmalarin karlarini
arttirmak amaayla birbirleriyle
rekabet etmek yerine fiyat

ve iiretim konularinda ortak
baglayiai kararlarla olusturduklan
organizasyondur.
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Hem monopolde hem de tam rekabet piyasasinda denge sart1 aynidir: MR = MC. Tam
rekabet piyasasinda AR = MR = P tiim iiretim diizeyleri i¢in birbirine esittir. Diger taraf-
tan monopol piyasasinda denge tiretim diizeyinde, P > MR ve P > MCdir. Tam rekabette
kisa donemde firmalar asir1 kir elde etme imkénina sahip iken uzun donemde bu agir1
karlar ortadan kalkmakta ve firmalar sadece normal kir elde etmektedir. Monopol pi-
yasasinda ise monopolcii firma hem kisa dénemde hem de uzun donemde agir1 kér elde
edebilir. Ayrica uzun dénemde tam rekabet piyasasinda ortalama maliyetlerin minimum
oldugu noktada tiretim gergeklestirildigi i¢in toplumun kaynaklar1 daha etkin kullanil-
makta ve daha fazla mal daha ucuza tiretilmektedir. Monopol piyasasinda ise iiretim tam
rekabet piyasasina gore daha az yapilmakta ve daha pahali bir fiyattan satilmaktadir. Bun-
dan dolay1r monopol piyasasinda toplumun kaynaklar: etkin kullanilmamaktadir. Diger
bir anlatimla, tahsis etkinliginin gart1 olan malin piyasa fiyatinin marjinal maliyete esit
olma sart1 (P = MC sart1) tam rekabet piyasasinda uzun donemde saglanirken, monopolde
uzun dénemde P > MC oldugundan bu etkinlik sart1 saglanamamaktadir. Uzun donemde
P > minATC oldugundan dolayr monopolcii rekabet piyasasinda tiretim etkinligi de ger-
ceklesmemektedir.

Monopolcii rekabet piyasasinda uzun donemde piyasada faaliyet gosteren firmala-
rin say1sini ¢ok oldugunu fakat bu sayinin tam rekabet piyasasindaki firma sayisindan az
oldugunu belirtmistik. Bunun dogal bir sonucu olarak, monopolcii rekabet piyasasinda
uzun donemde yapilan toplam iiretim miktar: tam rekabet piyasasindakinden daha az
olup, malin piyasa birim fiyat1 daha fazladir. Diger bir ifadeyle, uzun dénemde monopol-
cii rekabet piyasasinda tam rekabet piyasasina nazaran daha az mal iiretilmekte ve daha
pahaliya satilmaktadir. Bu, P > minATC oldugu ve firmanin minimum etkin élgegin altin-
da tiretim yaptig1 anlamindadir. Son olarak tahsis etkinligi sarti olan malin piyasa fiyati-
nin marjinal maliyete esit olma sart1 (P = MC sarti), monopolcii rekabet piyasasinda uzun
donemde P>MC oldugundan saglanamamaktadir. Oysa bu sart tam rekabet piyasasinda
saglanmaktadir. Yani tam rekabet piyasasinin aksine monopolcii rekabet piyasasinda kay-
naklarin etkin kullanimi s6z konusu degildir.

Oligopol piyasasinda da monopol piyasasi ve monopolcii rekabet piyasasinda oldugu
gibi tahsis etkinligi (P = MC) sart1 saglanamamaktadir. Diger bir ifadeyle oligopol piyasa-
sinda da P > MC oldugundan bu sart1 saglanamamaktadir. Oligopol piyasasinda etkinlik
sartinin saglandig1 piyasa olan tam rekabet piyasasina nazaran daha az mal iiretilip daha
pahaliya satilmaktadir. Yani tam rekabet piyasasinin aksine oligopol piyasasinda toplu-
mun kaynaklar: etkin kullanilmamaktadir.
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Eksik Rekabeti ve Eksik Rekabetin Tam Rekabetten
Farklarini Tanimlamak

Gergek hayatta nadiren goriilen ve ideal piyasa yapisi
olarak tanimlanan tam rekabetten gergek hayattaki
piyasalar degisik derecelerde sapmaktadir. Idealden
sapan bu piyasalarin timil eksik rekabet piyasasi ola-
rak tanimlanmaktadir. Bu iki piyasa arasindaki en te-
mel farklar;

Tam rekabet¢i firmalarmn fiyat belirleme giicii yok-
ken, eksik rekabet piyasasindaki firmalarin fiyat be-
lirleme giicii vardur.

Tam rekabette uzun doénemde tiretim etkinligi ger-
ceklegirken, eksik rekabet piyasasindaki firmalar
tiretim etkinligini gerceklegtiremez. Eksik rekabetteki
firmalar atil kapasiteyle calisirlar.

Tam rekabette kaynaklar etkin kullanilir. Diger bir ifa-
deyle, P=MCdir. Eksik rekabet piyasalarinda ise kay-
naklar etkin kullanilmamaktadir. Ciinkii P>MCdir.
Tam rekabette iirtinler homojenken, eksik rekabet pi-
yasalarinda iiriin ya tektir ya farklilastirilmistir ya da
homojen bile olsa fiyat dis1 rekabet araglar: kullanilan
bir {irtindiir.

Karsilacagi  Talep  Egrilerine  Gore
Firmalarin Piyasa Giiglerini Tartismak

Firmalarin karsilasacagi talep egrileri firmalarin piya-
sa giiglerinin bir gostergesidir. Eksik rekabet piyasast
ve tam rekabet piyasasindaki firmalarin karsilagacak-
lar1 talep egrileri birbirinden farklidir. Rekabetgi fir-
manin fiyat belirleme giicii yoktur ve piyasada olusan
fiyatin alicisidir. Dolayisiyla piyasa fiyatinda istedigi
kadar mal veya hizmet satabilir. Bu 6zel durumu gos-
terecek sekilde karsilasacag: talep egrisi tam esnektir.
Egri yatay eksene paralel bir gériiniime sahiptir.
Eksik rekabet piyasalarinda ise firmalarin fiyati belir-
leme giigleri oldugu igin talep egrileri negatif egim-
li azalan gortiniime sahiptir. Eksik rekabet piyasasi
i¢in ortak olan bu ozellik, firmalarin fiyat belirleme
gliglerine goére degisir. Firmalarin fiyat belirleme
gilicli arttikga, egrinin egimi artmaktadir. Monopol-
cii firmanin talep egrisi, fiyat belirleme giicii yiiksek
oldugu i¢in daha dik bir goriiniime sahipken, iiriin
farklilagtirmasina bagli olarak fiyat belirleme giicii
elde eden monopolcii rekabet piyasasindaki firmanin
talep egrisi daha yatik bir gériiniime sahiptir. Hatta
monopolcii rekabet piyasasinda uzun dénemde fiyat

belirleme giici piyasaya yeni firmalarin girmesiyle

©

azalir. Bu gelisme ayni firmanin uzun ve kisa donem
talep eprilerinin goriiniimiinii etkiler. Firmanin kisa
donemde karsilagacagi talep egrisi uzun déneme gore
daha yatiktir.

Monopolciiniin Kisa ve Uzun Donem Davranislarin
Agiklamak

Monopolcii firmanin ortalama ve marjinal hasilat eg-
rileri birbirinden farklidir. Her piyasada oldugu gibi
kar1 maksimize veya zarari minimize eden {iretim
diizeyi ayni kuralla belirlenir: MR=MC. Bu esitlikte
firmanin tiretim diizeyi belirlenirken, kar m1 zarar m1
yaptigini belirlemek i¢in bu ¢ikti diizeyinde ATC ve
AR diizeyleri kargilastirilir. Kisa donemde firmanin
AR>ATC ise firma birim basina agir1 kir elde eder.
Eger AR<ATC ise, bu durumda firma ortalama degis-
ken maliyetlerini kargsilayip-karsilayamadigina gore
tiretim kararini verir. Eger AR<ATC iken AR>AVC
ise, firma degisken maliyetlerini karsilamaktadir.
Firmanin piyasada faaliyetine devam etmesi i¢in bu
durum 6nemlidir. Firma ATC ile AR arasindaki fark
kadar birim bagina zarar yapmasina karsin, degisken
maliyetlerini karsiladig1 siirece zararini minimize et-
meye ¢alisacaktir. Firmanin zarar durumunda bulun-
masl1 yeni firmalarin piyasaya girmesini engellemek
i¢in izlenilen bir politikanin iirtinii olabilir.

Bilindigi gibi, monopol piyasasinda monopolcii fir-
ma sz konusu sektérde iiretimi gergeklestiren tek
firma oldugundan piyasaya yeni firmalarin girme-
si miimkiin degildir. Bundan dolay: kisa veya uzun
donemde monopol piyasasinda yer alan firma sayist
degismemekte ve piyasada sadece monopolcii firma
faaliyet gostermektedir. Piyasaya uzun dénemde yeni
firmalarin giremedigi béyle bir durumda monopolcii
firma kisa dénemde elde ettigi agir1 kari uzun donem-
de de elde etmeye devam eder. Dolayisiyla monopol
piyasasinin dogasi geregi piyasada rekabetin olmayist
monopolcii firmanin uzun donemde de agir1 kar elde

etmesine imkan verir.
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Fiyat Farklilastirmasini Tanmimlayabilecek ve Farkli
Fiyat Farkhilastirma Yontemlerini Karsilastirmak
Monopolcii firmanin ayni mal farkl tiiketici grupla-
rina farkl fiyatlardan satmasina fiyat farklilastirmas:
denir. Her monopolcii firma fiyat farklilagtirma ya-
pamaz. Bir firmanin fiyat farkhilagtirmasi yapabil-
mesi i¢in bazi sartlar1 birarada saglanmasi gerekir.
Bu sartlar sunlardir: i) Firmanin fiyat belirleme giicii
tam olmalidir. ii) Firma tiiketicilerini tam olarak bir-
birinden ayirabilmelidir ve tanimlamalidir. iii) Firma-
nin sattig1 malin faydasi sadece mali satan alan kisiyle
sinirli olmalidir.

Fiyat farklilagtirmas: ti¢ farkli bicimde olabilir. Bun-
lar; birinci derece fiyat farklilagtirmasi, ikinci derece
fiyat farklilastirmasi ve ligiincti derece fiyat farklilag-
tirmasidir. Birinci derece (miikemmel) fiyat farkhilas-
tirmasida monopolcii firma trettigi her bir birim
mal1 ayr1 ayr1 miimkiin olabilecek en yiiksek fiyattan
tiiketicilere satarken, ikinci derece (blok) fiyat farkli-
lastirmasinda monopolcii firma tirettigi toplam malin
ilk kismint en yiiksek fiyattan, ondan sonraki kisim-
lar1 ise giderek azalan fiyatlardan satar. Ugiincii derece
(pazar) fiyat farklilastirmasinda ise monopolcii firma
tirettigi mal i¢in farkl piyasalarda farkli fiyat uygula-
makta veya tiiketicileri belli kriterler d4hilinde farkli
gruplara ayirarak her bir grup icin farkli fiyat uygula-

masina gitmektedir.

)

Oligopoliin Ozelliklerini A¢iklamak

Farklilastirilmis veya homojen bir {iriintin az sayida,
ancak biiyiik 6lgekli firmalarca iiretildigi, fiyat dist
rekabet araglarinin en yogun kullanildig1 piyasa yapi-
sma oligopol denir. Oligopol piyasasini diger piyasa
tirlerinden ayiran 6zellikler sunlardir: i) Piyasada ¢ok
saylda alict olmasina karsin birbiriyle kargilikli ba-
gimlilik igerisinde olan az sayida saticinin bulunmast,
ii) Piyasada satilan mallarin homojen veya heterojen
(farklilagtirilmig) mallar olmasi, iii) Piyasaya girisi

zorlastiran engellerin olmasi.
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Kendimizi Sinayalim

1. Yakin ikdmesi olmayan bir mal veya hizmetin tek treti-
cisinin veya sunucusunun tek firma oldugu piyasa tiirii aga-
g1dakilerden hangisidir?

a. Tam rekabet piyasasi
Monopol piyasasi
Oligopol piyasasi
Monopolcii rekabet piyasasi

o a0 o

Tam oligopol

2. Asagidakilerden hangisi monopoliin piyasa giictinii be-
lirleyen faktorlerden biri degildir?

a. Olgek ekonomileri

b. Kamu ayricaliklar

¢.  Kritik hammaddelerin 6zel miilkiyeti
d. Network (ag) digsalliklar
e

Homojen mallar

3. Asagidakilerden hangisi monopolcii rekabet piyasasinin
ozelliklerinden biri degildir?
a. Firmalarin fiyat farklilagtirmas: yapabilmesi
b. Firmalarin tirtin farklilastirmas: yapabilmesi
c. Piyasaya giris ve ¢ikiglarin goreceli olarak oldukea
kolay olmas1
d. Uzun dénemde firmalarin sifir ekonomik kar elde
etmeleri

e. DPiyasada yeterli sayida satic1 ve ¢ok sayida alic1 olmasi

4. Asagidakilerden hangisi monopoliin fiyat farklilagtirma-
stigin gerekli sartlardan biri degildir?
a. Tiiketicilerini tam olarak siniflandirabilmesi
b. Malin faydasinin sadece satin alanla sinirli kalmas:
c.  Uriin farklilagtirma giiciiniin tam olmasi
d. Mali satin alanin tigiincii kisilere satamamasi
e.

Fiyat belirleme giictiniin tam olmas:

5. Kisa donemde monopolcii rekabet piyasasindaki firma-
nin karini maksimize etmesi i¢in asagidaki esitsizliklerden
hangisinin saglanmasi gerekir?

a. Marjinal hasilat = Toplam kar
Marjinal maliyet = Toplam kér
Toplam hasilat = Toplam maliyet
Marjinal maliyet = Marjinal hasilat

o a0 o

Toplam hasilat = Toplam kar

6. Asagidakilerden hangisi benzer tiirde farkhilagtirilmig
triinlerin tretildigi, goreceli olarak ¢ok sayidaki firmanin
faaliyette bulundugu, firmalarin belli 6lgiide fiyat belirleme
giictine sahip oldugu ve piyasaya giris ve ¢ikislarin nispeten
kolay oldugu piyasa tiiriidiir?
a. Tam rekabet piyasas:
Monopolcii rekabet piyasasi

b

¢. Monopol piyasasi
d. Oligopol piyasasi
e

Tam oligopol

7. Asagidakilerden hangisi biinyesinde birbiriyle rekabet
eden az sayida biiytik 6lgekli firmay1 barindiran ve her bir
firmanin tiretimindeki degisimin malin piyasa fiyatini etki-
leyebildigi piyasa tiirtidiir?
a. Tam rekabet piyasasi
Monopolcii rekabet piyasasi

b

c. Monopol piyasasi
d. Oligopol piyasasi
e

Tam oligopol

8. Oligopol piyasasinda iiretilen tiriinler homojen triinler-
den olusuyorsa bu tiir oligopole ne ad verilir?
a. Farklilagtirilmis oligopol
Tam oligopol

b
c. Kismi oligopol
d. Monopol

e

Saf oligopol

9. Asagidakilerden hangisi firmalar arasinda karsilikli ba-
gimliligin ¢ok yiiksek olmasi nedeniyle kérlarini bir grup ha-
linde maksimize etmeyi tercih eden piyasa tiirtidiir?
a. Farklilastirilmis oligopol
Tam oligopol

b
c. Kismi oligopol
d. Monopol

e

Saf oligopol

10. Asagidakilerden hangisi firmalarin kérlarini arttirmak
amaciyla birbirleriyle rekabet etmek yerine fiyat ve tiretim
konularinda ortak baglayici kararlar almak i¢in olusturduk-

lar1 organizasyondur?

a. Kartel

b. Fiyat liderligi
c. Saf oligopol
d. Tekel

e. Monopol
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Yasamin icinden

Yeni bir kisisel bilgisayar (PC) satin aldiginizda, sizin fikriniz
sorulmadan, tizerinde Microsoft firmasi tarafindan tretilmis
olan Windows igletim sistemi yiiklii olarak gelmektedir. As-
linda, bu yeni PC'yi satin aldiginizda belirli bir miktar para-
y1 da Windows isletim sisteminin lisansin1 satin almak i¢in
odiyorsunuz. Aslina bakarsaniz bagka bir seceneginiz de
yok gibi; ¢iinkii yogun olarak kullandigimiz uygulama prog-
ramlarinin ¢ok biiyiik bir bolimii sadece Windows isletim
sistemi altinda calismaktadir. Microsoft ve benzeri firmalar
aciktir ki bir onceki iinitede inceledigimiz tam rekabetci
firmalardan farklilik gostermektedir. Ciinki isletim sistemi
piyasasinda Microsoft hemen hemen tek bagina faaliyet gos-
termektedir. Sizce bu durum bilgisayar kullanicilarinin (ti-
keticilerin) yararina midir, yoksa zararia mi?

Microsoft Windows, isletim sistemi piyasasinda kati bir mo-
nopol durumunda degildir. Piyasada alternatif igletim sis-
temleri (BeOS, Linux gibi) de bulunmakta, diger firmalarin
piyasaya girerek Microsoft ile rekabet etmeleri i¢in herhangi
bir dogal veya yasal engel de bulunmamaktadir. Ancak uy-
gulama programlarinin ¢ok biiyiik bir kisminin sadece Win-
dows isletim sistemi altinda ¢aligtyor olmasi, diger firmalarin
Microsoft ile rekabet etmelerini giiglestirmektedir. Uygula-
ma programlarinin biyiik bir kisminin ¢aligmasina olanak
tantyacak bir isletim sistemi gelistirmenin getirecegi yiiksek
maliyet ve risk rakiplerin piyasaya girisine engel olarak diigii-
niilebilir. Piyasaya giriste fiilen olusan bu engelin ardinda fa-
aliyetlerini stirdiiren Microsoft, piyasa giictine sahip olmakta
ve fiyatlama kararlarini tekelci gibi verebilmektedir. Yazilim
drtinlerinin kopyalanmasi ve tekrar satigi yasalara aykir1 ol-
dugu i¢in, Microsoft bireysel alicilara ve PC treticilerine uy-
guladig fiyatlar: farkhilagtirmaktadir. Eger Windows isletim
sistemini kendiniz satin almak ve PC’nize kurmak isterseniz
daha yiiksek bir bedel olmak zorunda kalirken, yeni bir PC
ile birlikte gelen isletim sistemini kullanirsaniz daha diisiik
bir bedel 6dersiniz. Microsoft her iki piyasada da karini mak-
simize edecek iiretimi gergeklestirmekte ve piyasanin kaldi-
rabilecegi en yiiksek fiyat: uygulamaktadir. Stiphesiz bu iire-
tim miktari fiyatin marjinal maliyete esit oldugu etkin retim

miktarinin altinda kalmaktadar.

Kendimizi Sinayalim Yanit Anahtari

1.b  Yanitiniz yanhs ise “Monopol (Tekel) Piyasast” ko-
nusunu yeniden gozden gegiriniz.

2.e Yanitiniz yanlis ise “Monopol (Tekel) Piyasas1” ko-
nusunu yeniden goézden gegiriniz.

3.a Yanitiniz yanlis ise “Monopolcii (Tekelci) Rekabet”
konusunu yeniden gozden gegiriniz.

4.c Yanitiniz yanlis ise “Monopol (Tekel) Piyasas1” ko-
nusunu yeniden gézden gegiriniz.

5.d  Yamitiniz yanls ise “Monopolcii (Tekelci) Rekabet
Piyasas1” konusunu yeniden gézden gegiriniz.

6.b Yanitiniz yanhs ise “Monopolcii (Tekelci) Rekabet
Piyasas1” konusunu yeniden gozden gegiriniz.

7.d  Yanitiniz yanls ise “Oligopol” konusunu yeniden
gozden gegiriniz.

8.e Yanitiniz yanlis ise “Oligopol” konusunu yeniden
gozden gegiriniz.

9.b  Yanmitmiz yanlis ise “Oligopol” konusunu yeniden
gozden gegiriniz.

10.a  Yanitiniz yanls ise “Oligopol” konusunu yeniden

gozden gegiriniz.

Sira Sizde Yanit Anahtari

Sira Sizde 1

Monopollerin ortaya ¢ikmasina piyasa giicii neden olur. Pi-
yasa giicii, bir firmanin iriinlerin fiyatini belirleme giiciinii
ifade eder. Bu giiciin bes kayanag: vardir. Bunlar; 6lgek eko-
nomileri, kritik hammaddelerin 6zel miilkiyeti, patent ve telif

hakky, lisans ve imtiyazlar ile network digsalliklaridir.

Sira Sizde 2

Firmalarin kars: karsiya kaldiklar: talep egrisi firmalarin fi-
yat belirleme giicti hakkinda bilgi verir. Fiyat belirleme giicti
olmayan firmalar piyasadaki fiyat: alirlar. Bu fiyat diizeyin-
den istedikleri kadar mal veya hizmet satabilirler. Bu nedenle
talep egrileri tam esnek talep egrisidir. Egrinin egimi sifir-
dur. Fiyat belirleme giicii olan firmalarin kargilastiklar: talep
egrileri ise negatif egimlidir. Firmanin fiyat belirleme giicii

arttikea talep egrisi diklesir.

,, Sira Sizde 3

Monopolcii rekabet piyasasinin temel 6zellikleri; i) Piyasada
birbirinden bagimsiz hareket eden ¢ok sayida alic1 ve satici
vardir, ii) Firmalar tiriin farkhilagtirmas: yaparlar, iii) Smirh
6lgtide ve donemsel olarak farklilik gosterse de fiyat belirle-
me gligleri vardir, iv) Piyasaya giris ve ¢ikislar goreceli olarak
oldukga serbesttir, v) Uzun dénemde higbir firma agir1 kar

veya zarar durumunda bulunamaz.
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Sira Sizde 4

Her monopolcii firma fiyat farklilagtirmas: yapamaz. Mo-
nopolcii firmanin fiyat farklilagtirmas: yapabilmesinin bazi
sartlar1 vardir. Bu sartlar; i) Firmanin fiyat belirleme giicti
tam olmalidur, ii) Firma tiiketicilerini tam olarak birbirinden
ayirabilmelidir ve tanimlamalidir, iii) Firmanin sattig1 malin

faydasi sadece mali satan alan kisiyle sinirli olmalidir.

Sira Sizde 5

Monopolcii rekabet piyasasinda kisa donemde agir1 karlarin
varlig1 ve piyasaya giris ¢ikiglarin serbest olmasi piyasaya
yeni firmalarin girmesine neden olur. Piyasaya yeni firmala-
rin girmesi ile piyasada faaliyet gosteren firma sayisi artar ve
bu arti piyasada iiretilen toplam tiriin miktarini arttirir. Pi-
yasa arzinin (iiretilen toplam tiriin miktarinin) artmast ma-
lin piyasa fiyat: tizerinde agag1 dogru (yani diisiis yoniinde)
baski yaratir. Fiyatlar tizerindeki bu diisiis yonlii baski, ma-
lin piyasa fiyat: ortalama toplam maliyetlerine esitleninceye
kadar devam eder. Piyasaya giriglerin tamamlandig1 ve bu
esitligin saglandigl uzun dénemde piyasadaki firmalar artik

sadece normal kér elde edecektir.

Sira Sizde 6

Cok sayida firmanin oldugu tam rekabet ve gorece ¢ok fir-
manin oldugu monopolcii rekabette rakiplerin birbirini takip
etmesi firma sayisinin ¢oklugu nedeniyle miimkiin degildir.
Monopolde ise tek firma oldugundan karsilikli bagimlilik
yaratacak bir durum sézkonusu degildir. Oysa oligopolde fa-
aliyette bulunan firmalarin sayica az ve biiyiik 6lgekli olmasi
nedeniyle, firmalar faaliyet ve isletme politikalarini belirler-
ken rakiplerini de dikkate almak zorundadirlar.
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